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 مقدمه. 1

الملل و كسب و كـار شـكل    بينرفت تكنولوژي، تجارت  هاي جديد و پيش  با ورود فناوري
توان به گسترش روزافزون استفاده از اينترنت   در اين زمينه مي. جديدي به خود گرفته است

اي كه تجارت و   گونه  ويژه در امور تجاري و كسب و كار اشاره كرد، به به 1994هاي   از سال
 كـرده  پيدا ياريبس يها  تفاوتبا گذشته و حتي يك سال گذشته گوناگون كسب و كارهاي 

و  ،اقتصـادي، سياسـي   ةتوسـع  هاي اطلاعات و ارتباطات نقشـي اساسـي در    وريافن. است
كارگيري فناوري ارتباطات و  هترين دستاورد ب  تجارت الكترونيك عمده. كنند  فرهنگي ايفا مي

تجـارت، تسـهيل   توسـعة  ده از ايـن فنـاوري   اسـتفا . هاي اقتصادي است  اطلاعات در زمينه
هـاي كوچـك و متوسـط،      ارتباطات عوامل اقتصادي، فراهم كردن امكان فعاليت براي بنگاه

فنـاوري  . شـده اسـت  موجـب   را جويي در زمان صرفهو  ،ها  ، كاهش هزينهوري بهرهارتقاي 
چنـين   و هم كردهها را فراهم   پذيري بنگاه  ارتباطات و اطلاعات امكان افزايش قابليت رقابت

  .به ايجاد مشاغل جديد منجر شده است
هـاي    هاي اخير، اينترنت بـا ايجـاد انقلابـي در تجـارت و كسـب و كـار از راه        در سال

ها در كسب سـود و    موفقيت بنگاه. شده است ها بيش از پيش  موفقيت بنگاهسبب گوناگون 
رشد اقتصاد ملي و باعث الملل   بينعرصة در  حضور و رقابت برايها   تر آن رشد هرچه بيش

ضروري  ،بنابراين. شود  مي جانبه از مزاياي تجارت الكترونيك و تجارت آزاد همهمندي   بهره
هـاي    از روش آمـده   دسـت   بهدرآمدهاي سرشار در سهيم شدن مردم كشورمان  براياست 
. شود    تري           توجه بيشتجارت الكترونيكي در كشور توسعة تجارت و كسب و كار به جديد 
در اين مطالعـه   ،رو    اين  از. اين مطالعه بررسي كمي اثر اينترنت بر تجارت استعمدة هدف 

المللـي اقتصـاد ملـي، اثـر متغيـر       بـين معياري از عملكرد  منزلة  به ،كيد بر متغير تجارتأبا ت
هـاي    يافـت داده  تجارت بـا اسـتفاده از ره  وابستة اينترنت و ساير متغيرهاي مستقل بر متغير 

نخسـت بـه بيـان     ،مقدمهارائة حاضر پس از مطالعة در . شود  مي يبررس )panel data( پانلي
آمـاري، مـدل و   جامعة شود، پس از آن به معرفي   موضوع و مباني نظري پرداخته ميپيشينة 

  .شود  گيري پرداخته مي  و نتيجه و در بخش پاياني به بحث ،متغيرها، تجزيه و تحليل مدل
  

  موضوعپيشينة ادبيات و . 2
با ورود اينترنت به زندگي انسان در بسياري از موارد تجـارت بـه سـبك سـنتي      1990دهة از 

 رو پيشو درآمد كلاني را نصيب كشورهاي  هجاي خود را به تجارت به سبك الكترونيكي داد
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بـه نـام    يديمفهوم جد شيدايموجب پ نترنتيا ةشبك ةتوسع. است كردهدر اين نوع تجارت 
 هـزارة شـروع   بـا  .دش 1990 ةده اول مةيدر ن) electronic-commerce( »يكيتجارت الكترون«

 ـدر تجـارت   نترنـت يمتنـوع ا  ياز كاربردهـا  گسـترده  اسـتفادة و  توسـعه  و ديجد  الملـل،  نيب
 .)Bent Petersen( اسـت  شـده  برداشـته  اي ـدن در تجـارت  گونـاگون موانـع   رسـد   يم ـ  نظر  به

 يسنت تجارت موانع بر كه آوردرا فراهم  يا  مبادله واسطة نترنت،يا ژهيو به د،يجد يها  يتكنولوژ
  ).Winhold, 2002: 237( هاي نقل و انتقال را كاهش داد  ثري هزينهؤطور م   و به شد رهيچ

. شـود تر از آن است كـه بـه صـورت خلاصـه بيـان        اثر اينترنت بر اقتصاد بسيار پيچيده
 انـد   بـوده  كـل  كي ـ عنوان به اقتصاد بر نترنتيا اثر دنبال به گذشته قاتيتحق از ياريبس
)Choi, 2012: 103.(  توسـعة  هـاي    از اينترنـت پرسـرعت يكـي از شـاخص    استفاده امروزه

به نقش تجارت الكترونيـك  توان   ميبين در اين  .آيد  شمار مي  بهاقتصادي كشورها    ـ صنعتي
هـاي      هاي تجاري با استفاده از شبكه    فعاليت ةكليانجام منظور   تجارت بهجديد هاي   و روش
رشد و كسـب سـود    براي     برد اهداف شركت ، در پيشويژه اينترنت بهكامپيوتري، ـ  ارتباطي
  .تر اشاره كرد    بيش

اينترنت بـه  كه  اينه جملاز ؛ استگسترده گوناگوني مزاياي اقتصادي اينترنت در جهات 
هاي جديدي را براي كسب و كار بـه    كند و فرصت  سازي بازارها كمك مي  تجميع و جهاني
ثر در ؤم ـ يعـامل  منزلـة   توان اينترنت را به  دهد و نيز مي  كنندگان مي مصرفتوليدكنندگان و 
 بهينـه از منـابع  اسـتفادة  هـا و    كـاهش هزينـه  باعـث  زيرا  ت؛وري دانس بهرهنوآوري و رشد 

هـاي جديـد از طريـق      ها و يـادگيري مهـارت    بهبود مهارتتوان   مي ،علاوه بر اين. شود  مي
  ).Meltzer, 2013: 2( انساني دانستسرماية اينترنت را عامل بهبود 

و تغيير شـكل زنـدگي اسـتفاده     ،گذاري دولتي، تجارت خصوصي  اينترنت براي سرمايه
دهـد،    كه اينترنت به شهروندان و جوامع دموكراتيك قدرت و اختيـار مـي   جا از آن. شود مي

تجارت الكترونيك به نوعي تجارت بدون كاغذ . كند ميتجارت كلاسيك و سنتي را متحول 
خريد و فروش اطلاعات لازم بـراي حمـل و   يا  وتجارت الكترونيك تبادل  از طريق. است

 يها  يفناور. تر انجام خواهد شد بانكي با شتاب بيشتر و مبادلات  نقل كالاها با زحمت كم
 آوردهبه وجود  ها  سازمان يبرا تجارت نةيزمرا در  ييها  چالش و ايمزا ها و كاربرد آن ديجد

در  ها  شركت حضور د،يجد ياقتصاد يها  دهيا خلق در شتاب آن يها  تيمز جملهاز . است
هاي   چالش   از جمله. بازارهاي رقابتي، گسترش بازارها و دسترسي به بازارهاي جديد است

با . دخالت دولت است ، وهاي جديد تفاوت فرهنگ، عمليات انتقال  پيش روي اين فناوري
هـا متوجـه     اينترنت و متغيرهـاي اقتصـادي و مـرور آن   دربارة شده  دقت در مطالعات انجام
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اين موضوع در خارج از كشور انجام  دربارة بسياريگذشته مطالعات دهة ي شويم كه ط  مي
اي كـه    بـه گونـه   .اين موضوع انجام شده اسـت دربارة شده است و مطالعات داخلي اندكي 

رابطة اي كه در داخل كشور به صورت تجربي و نظري به بررسي   مطالعهتنها توان گفت   مي
ترين  در ادامه به مهم. است) 1391(نجارزاده مطالعة ت اينترنت و رشد اقتصادي پرداخته اس

  .شده در اين زمينه اشاره شده است انجاممطالعات 
سنجش اثر اينترنـت بـر رشـد اقتصـادي در كشـورهاي      «با عنوان  اي نجارزاده در مقاله

را  2010تا  1995هاي     كشور جهان طي سال 140اثر اينترنت بر رشد اقتصادي در  »منتخب
هـاي پـانلي نشـان        يافـت داده  از تخمين مدل بـا ره  آمده  دست  بهنتايج . بررسي كرده است

دهد كه ميزان دسترسي به اينترنت، موجودي سرمايه، نيروي كار، ميزان باز بودن اقتصـاد      مي
اثـر مثبـت و    هسـران آموزشي بر رشد توليـد ناخـالص داخلـي    سرانة و مخارج  ،يك كشور
  .هاي مصرفي دولت بر آن اثر منفي دارد    تورم و هزينهو  ردمعنادار دا
اثـر اينترنـت بـر روي تجـارت     « عنـوان  بـا  يا    در مقاله )Choi, 2010: 102-104( چوي
در ايـن مطالعـه   او . پرداخته استبه بررسي نقش اينترنت در جهاني شدن اقتصاد  »خدمات

به منظور بررسي اثر اينترنت بر  2006تا  1990كشور از سال  151هاي تابلويي را براي     داده
با استفاده از رگرسيون حداقل مربعات، مـدل  او . دهد    تجارت خدمات مورد استفاده قرار مي

رسـد كـه افـزايش در        پانل به اين نتيجـه مـي  يافتة  تعميمو روش گشتاورهاي  ،ثابتاثرهاي 
دهـد كـه       نشـان مـي  او هاي     يافته. شود    ميمنجر به افزايش تجارت خدمات  كاربران اينترنت

تـا   23نفر، به افزايش تجارت خدمات از  افزايش در كاربران اينترنت در هر صد درصد  10
  .شود    ميمنجر درصد  42

بازار اينترنت بر روي كنندة اثر ايجاد«اي با عنوان   در مقاله )Bojnec, 2010: 1-26( بوژنك
هاي مقطعي و پانل اثر تعداد كاربران اينترنتي بر روي   با استفاده از داده »تجارت مواد غذايي

. را بررسـي كـرده اسـت    OECDيافتـة   كشـورهاي توسـعه  بـين  تجارت صنعت غـذايي در  
صـادرات صـنايع   بـر  و مثبتي  ،دهد كه اينترنت اثر فزاينده، قابل توجه  نشان مياو هاي   يافته

ع غذايي اهميت متغيرهاي مجاور چنين اينترنت با جهاني شدن تجارت صناي هم. غذايي دارد
  .كم كرده استرا اينترنت بر صادرات صنايع غذايي 

: تجـارت خـدمات  «اي بـا عنـوان     در مقاله )Ariu and Mion, 2010: 1-55( آريو و ميون
بـا تمركـز بـر     خدمات تجارت تيقابل درعوامل افزايش  »فناوري اطلاعات و محتواي كار

در  خـدمات  يتجـار  اطلاعـات  و ترازنامه از ها آن. اند كرده يبررس را دهيپدگستردة  ةيحاش
دهند كه تغيير فني   ها نشان مي آن. كنند  استفاده مي 2005تا  1995دورة سطح شركت در طي 
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 هتغييرات در محتواي كار مشاغل ب وسيلة  بهتر فناوري اطلاعات يا   گستردهاستفادة  وسيلة  به
. خـدمات كمـك كـرده اسـت    كنندة  هاي تجارت  شركت طور قابل توجهي به افزايش تعداد 

 باعـث  كـه  شـود   يم ـ منجر ياثر جاديبه ا ياطلاعات يها  يفناور از تر شيب استفادة نيچن هم
خروج ناخـالص در بـازار واردات و صـادرات     باعث زينو  شود مي ناخالص ورود شيافزا

  .شود  يخدمات مكالاها و 
بـه بررسـي    »تجـارت و اينترنـت  «اي بـا عنـوان     در مقالـه  )Aaronson, 2012( آرنسون

او در اين مطالعه به اين . پرداخته استروي اين فناوري جديد   پيشهاي   ها و چالش  ريسك
دسترسي به اطلاعات را وسـعت داده و   و نتيجه رسيد كه اينترنت رشد اقتصادي را افزايش

  .است دهيبخش بهبود را ها  نقش قانون در درون و بين ملت
بـين  رابطـة   »الملل بيناينترنت و تجارت « عنوان با يا  مقاله در) Timmis, 2012( سيميت

در ايـن مقالـه   او . را بررسـي كـرد  الملل كالاها  بينهاي اينترنتي و تجارت   گسترش فناوري
در  OECD مهم را براي ارزيابي نقش اينترنت در تجارت بين كشورهاي عضـو  يارچوبهچ

به اين نتيجه رسيد كه اين احتمال وجود دارد كـه   و مطرح كرد 2010تا  1990زماني دورة 
  .دهد  ثير قرار ميأتر تحت ت  ها بيش  ها را نسبت به ساير بخش  اينترنت برخي بخش

بـه   »الملـل  بـين اينترنت و تجـارت  «اي با عنوان   در مقاله )Meltzer, 2013: 1-34( ملتزر
. پرداخته استالملل  بينفرامرزي براي تجارت  بررسي اهميت اينترنت و جريانات اطلاعات

كند كه دولت بايد براي اعمال قوانين و هنجارهاي موجود   نهاد مي هايي را پيش  اين مقاله گام
مشـي   حال تبديل به خط ها به اين نتيجه رسيدند كه اينترنت در  آن. الملل بردارد بينتجارت 

  .يكم است و المللي در قرن بيست بينبراي تجارت  يمهم
اثـر  «اي بـا عنـوان     در مقالـه  )Freund and Winhold, 2004: 171-189( وينهلـد  و نـد فر

 »هاي سري زماني و مقطعي  الملل با استفاده از شواهدي از رگرسيون بيناينترنت بر تجارت 
نتـايج ايـن مطالعـه    . هاي اخيـر دارد   تجارت در سال برداري   انشان دادند كه اينترنت اثر معن

درصـد رشـد    2/0درصد افزايش در رشد استفاده از اينترنت به حدود  10دهد كه   نشان مي
الگوهـاي   و تجـارت  رشـد  چنين نتيجه گرفتند كه اينترنـت بـه   هم. شود  مي منجر صادرات

  .كند  تجاري دوجانبه كمك مي
  

  مباني نظري. 3
بر تجـارت خـارجي بـه    در اين بخش از مطالعه به منظور بررسي چگونگي اثرگذاري اينترنت 

 ـ   بهينهيند اكه از فرشود   پرداخته مينظري  يمعرفي مدل . آيـد   دسـت مـي    هسازي اقتصـاد خـرد ب



 ...اسلامي  هايكشور تطبيقي اثر اينترنت بر تجارت خارجي در سازمان ةمقايس   90

  

آن اينترنت بر تجارت خـارجي   قيطر ازكه شود   پرداخته ميهايي   چنين در اين مدل به كانال هم
  .شود  ميالگوهاي تجاري متقابل بررسي تأثيرپذيري گذارد و نيز چگونگي   و تسهيل آن اثر مي

 ورود يهـا   نـه يهز توانـد   يم ـ نترنـت يا از استفاده كه، گفت توان  يم بر اساس اين مدل
بدين معني كه خريداران و فروشـندگان  . داشته باشد يبازار خارج در ها  بنگاه يبرا يتر كم

ديگـر را بـا    تواننـد يـك    جديد در صـورت اسـتفاده از اينترنـت مـي     يبراي ورود به بازار
هـاي    توانـد ايـن قبيـل هزينـه      توان گفت اينترنت مي  مي ،در واقع. تري بيابند هاي كم  هزينه
هـا و    شـبكه توسـعة  موجـب  توانـد    زيرا اينترنـت مـي   كاهش دهد؛ را )entry costs( ورود

 فرنـد مطالعـة  تـوان بـه     نمونـه مـي   براي. شودها  آنمبادلة به اطلاعات و تسهيل دسترسي 
)Freund, 2000( به اين نتيجه رسيد كه ارتباطات تجاري بين اعضـاي اصـلي    او. اشاره كرد

كنـد علـت ايـن پايـداري       در اين مطالعه فرض مي فرند. شدت پايدار است اروپا بهاتحادية 
 نـاقص  رقابـت  و بـازار  يبنـد   ميتقس ـ. اروپاسـت اتحاديـة  هاي ورود پايين در   وجود هزينه

بـه   ادامـه در . باشـد ) fixed costs( ثابـت  يها  نهيهز با يبازارها مهم يها  يژگيو از تواند  يم
 يبازارهــا بــا مــدل كيــ ورود ثابــت يهــا  نــهيهز در كــاهش اثرهــايمنظــور نشــان دادن 

  .شود  يم مطرح ناقص اطلاعات و شده يبند  ميتقس
هـاي ثابتشـان     سودشان پايين و هزينهها به بازارهايي كه   توان چنين بيان كرد كه بنگاه  مي

. كشـورها متفـاوت اسـت   بـين  بدين معني كه سطح رقابـت در   .زياد است صادرات ندارند
زيـرا دو صـادركننده    ؛سـازگار نيسـتند                  ًهاي ثابت متقابلا   علاوه بر اين، رقابت كامل و هزينه

هزينـة  زيـرا   ؛ننـد سـان رقابـت ك   طور سودآوري در بازار صادراتي يـك   هتوانند ب  هرگز نمي
  ).Freund, 2004( گيرد  پيشي مي )marginal cost( نهايي  ة متوسط از هزين

الملـل بـراي     ها در تجارت بـين   دهد بنگاه  شواهد تجربي زيادي وجود دارد كه نشان مي
بندي بازار در عمل اهميت   بدين معني كه رقابت ناقص و تقسيم؛ كنند  گذاري مي  بازار قيمت

  ).Goldberg and Knetter, 1997(دارد 
 دارد m   گيريم كه در آن هر كشور تعداد ثابتي بنگـاه   را در نظر مي كشور P در اين مدل

كورنـو   يالگـو  رقابـت  بـازار شـود در ايـن     فـرض مـي  . كنند  همگن را توليد مي يكه كالاي
)Cournot pattern (افزايش در رقابتي است كه تجارت ايجـاد   ةو عايدات رفاهي نتيج دارد

در سـال   )Brander and krugman, 1983: 315( كـروگمن طور كـه برانـدر و    همان .كند  مي
 يتقاضـا  تـابع  شـكل  بـه  نـاقص  رقابـت  بـازار  در كالا يبرا تقاضا تابع. نشان دادند 1983

P    :از ستعبارت ا jدر كشور . شود  يم ارائه معكوس K Q  
  .تقاضاست موردمقدار كالاي  Qو  ،مقدار ثابت K ،قيمت P جا در اين
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 ،علاوه بر اين .پردازد يكالاها و خدمات م ديتول به )c(ثابت  يينها نةيهز كيبنگاه با  هر
زيـرا حمـل و نقـل     ؛يابـد   افزايش مـي  )d(وجود دارد، كه با مسافت ) t(حمل و نقل هزينة 

t :بنابراين دارد، تري دربر بيشهزينة هاي طولاني   كالاها به مسافت wd .    كـه در ايـن
  .مقدار ثابت است wرابطه 
 بـه را  يخاص ـ يبـازار  ثابـت  يهـا   نهيهز يخارج بنگاه هر كه شود  يفرض م ن،يچن هم
ي مانند كشف يها  ها شامل هزينه  اين هزينه. شود  يمتحمل م يمشخص بازار در حضور منظور

جـا فـرض    در اين. توزيع استشبكة اندازي   و راه ،بازار، تبليغات محصول بارةدراطلاعات 
 Fو  0واحد بين  ياز توزيع jبراي ورود به بازار  iثابت بنگاه از كشور هزينة شود كه   مي

  .كند  پيروي مي
اي اسـت كـه     شرايط اوليه براي حداكثرسازي سود بنگاه تعيـين سـطح صـادرات بهينـه    

حداكثرسازي سـود خـالص   مسئلة در شرايط تعادل  .حداكثر سود بنگاه استكنندة  تضمين
  :است ذيلبنگاه به صورت 

max q K q q c wd  F      )1(  

 q نيچن ـ هـم  و اسـت  jبازار  در i مقدار صادرات يك بنگاه در كشور qدر اين رابطه 
 مسئله نيا حل. اند كرده عرضه j بازار در فروش يبرا ها  مقدار محصولي است كه ديگر بنگاه

به  ها  بنگاه گرياز محصول د يبه صورت تابع iكه بنگاه كشور  دهد  يم ارائه را يتعادل مقدار
  :از ستعبارت ا نهيمقدار تعادل به دارد بنگاه كه يصادرات به توجه با. كند  صادر مي jبازار 

∑     )2(  

مسـافت متوسـط    dو  jرقابـت در بـازار    حال در يها  بنگاه كل تعداد nدر اين رابطه 
∑است و  jصادركنندگان به كشور  1   .است .

   تـر  كـم هاي نسبي حمـل و نقـل     هاي با هزينه  دارد كه بنگاهاشاره اين  هب 2معادلة 
كالاهـا و   عبـارت طـرف راسـت مقـدار     نينخسـت . تري دارند صادرات بيش) كوچك (

دهد كـه حجـم صـادرات      عبارت دوم نشان مي. صادر خواهد كرد iكه بنگاه  خدماتي است
  .ديگر متفاوت است هاي نسبي حمل و نقل از يك  اساس هزينه ها بر  بنگاه

 ةرا در معادل 2معادلة مقدار . كنيم  معادله را براي سهم سود و صادرات حل مي ،در ادامه
  :ست ازا كنيم، سود ناخالص عبارت  و مسئله را حل ميدهيم  ميقرار  1

q         )3(  
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ثابت  ةصرفه است كه سود از هزين هاي ثابت صادرات، صادرات زماني به  با وجود هزينه
هاي ثابـت در هـر كشـور تعريـف       سطح تعادلي هزينه عنوان به Fجا  در اين. تر باشد بيش
در اين حالت، . ورود به بازار خارجي وجود داردانگيزة شود كه در آن سطح براي بنگاه   مي

  .دهد كه سود خالص برابر صفر باشد  اي رخ مي  ورود به بازار در نقطه
π F 0 

كننـد برابـر     صـادر مـي   jكه به كشور  iها از كشور   كه سهم بنگاه دهد نشان مياين نكته 
وارد شـده اسـت نسـبت بـه      jهر بنگاهي كه به بازار يافتة  است با سودهاي ناخالص تحقق

πثابت، هزينة حداكثر  /F .  
هـايي كـه صـادرات      ، به سـهم بنگـاه   ، jبه كشور  iهاي كشور   كل صادرات بنگاه

هـا بـه صـورت      كند و تعداد كل بنگاه  مقداري كه هر بنگاه صادر مي .دارند وابسته است
  :است ذيل

      )4(  

كند كه كشورهاي نزديك   هاي ثابت بيان مي  قابت ناقص كالاها با هزينهربارة در 4معادلة 
 نيچن هم. تر است ها كم  هاي حمل و نقل آن  زيرا هزينهدارند؛ تري  صادرات بيش   ًتا به هم نسب
 ـصادرات  كينزد يمانند كشورها نييپا ثابت نةيهزبا حداكثر  يكشورها ، دارنـد  يتـر  شيب

 ـ صـادرات  بزرگ يكشورها و دارند، صادرات بزرگ يبازارها به تر شيب ها  بنگاه  يتـر  شيب
 .دارند يتر شيب يها  بنگاه تعداد كه ييكشورها مانند. دارند

اي مـدل جاذبـه در تجـارت را      ها به طور گسـترده   بيني پيشتوجه است كه اين  درخور
هـا در بـازار بـا آن      كه بنگـاه را هاي ثابتي   شود كه اينترنت هزينه  فرض مي. كند  توصيف مي

ها   نكته اين است كه اينترنت به بنگاه. دهد  نفوذ كافي اينترنت كاهش ميواسطة اند به   مواجه
محـور و نيـز بـه     شـبكه كشورهاي خارجي با بازارهاي دربارة دست آوردن اطلاعات   هدر ب

اينترنـت  . كنـد   بازارهاي خاص كمـك مـي  دربارة ها در به اشتراك گذاشتن اطلاعات   شبكه
ويـژه در   بـه . كنـد   تر مـي  ثري كمؤخارجي را به طور م يهاي انجام تجارت در كشور  هزينه
بـا  وجـود دارد   و  كه شاخصي براي ارتباط اينترنتي بين كشورهاي  شود  جا فرض مي اين

دهد كه در آن زمـاني    اي را نشان مي  اين شاخص دامنه . 0 ، كه مقدار آنx عنوان
طـور ويـژه ايـن      بـه . يابـد   هاي ثابت هر بنگاه كاهش مـي   يابد، هزينه  كه اطلاعات بهبود مي

 iهاي ثابت بنگاه   يابد به طوري كه هزينه  اينترنتي كاهش مي شاخص در شرايط وجود ارتباط
كوچك باشد و ارتباط اينترنتي زياد  xزماني كه  ،رو   از اين. است عبارت  jدر كشور 
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اين نكته حاكي از آن است كه اكنون . رسد  ترين مقدار خود مي هاي ثابت به كم  هزينه ،باشد
 .      :ند ازا شوند، عبارت  مي jوارد بازار كه  ،iهاي   سهم بنگاه

  :ست ازا عبارت jبه  iبا وجود اينترنت كل صادرات  ،بنابراين
        )5(  

تـر   تر است، صادرات بـيش  هاي ثابت كم  روابط ديگر، زماني كه هزينههمة چنين در  هم
تـري بـه بـازار     زيرا تعداد بنگاه بيش ؛)تر صورت وجود ارتباط اينترنتي بيشدر (خواهد بود 

  .شوند  خارجي وارد مي
را بـه صـورت نـرخ     5رابطة به منظور بررسي تجربي اثر اينترنت بر تجارت بهتر است 

ها رشد صادرات   با استفاده از ديفرانسيل كلي و ثابت فرض كردن تعداد بنگاه. رشد بنويسيم
  :ست ازا عبارت jبه  iاز 

3         ) 6 (  

، كه ناشي از كـاهش در  است jبه  iرشد صادرات از  6معادلة عبارت اول سمت راست 
عبارت دوم رشد صادراتي است كـه ناشـي از   . استهاي ثابت از طريق رشد اينترنت   هزينه

  .صادرات هر بنگاه استبهينة تغيير در مقدار 
تغيير  ،،)K( اثر تغيير در حجم بازار وارداتبر مقدار صادرات بنگاه  2معادلة با توجه به 

 شـد  يري ـگ  اندازه ها  تعداد بنگاه وسيلة  بهطوري كه    در سطح رقابت در بازار وارداتي همان
)n( ،در مسافت متوسط صادركنندگان  رييتغ اي)d( حـال مشـتق كلـي     .كـرد  خواهـد  رييتغ
  :نسبت به مقدار برابر است با) كامل(

  )7(  

. بازار وارداتي است ةافزايش در مقدار صادرات ناشي از توسع 7معادلة اولين عبارت در 
آخرين عبـارت نيـز   . است jعبارت دوم تغيير در صادرات ناشي از افزايش رقابت در بازار 

زمـاني كـه متوسـط    . تغيير صادرات ناشي از تغيير در متوسط مسافت صادركنندگان اسـت 
 ؛دبردي براي افزايش صادرات وجود دار راه اي هانگيزيابد، براي هر بنگاه   مسافت افزايش مي

صادرات (كنند   تر صادر مي زيرا بر اساس ديگر روابط، در اين حالت صادركنندگان ديگر كم
تر اينترنـت در كشـورهاي واردكننـده بـا ورود      نفوذ بيش ،بنابراين). تري خواهند داشت كم

. رود اثر كلي مسافت بر رشد تجارت افزايش يابد  شود كه انتظار مي  ها همراه مي  تر بنگاه بيش
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تواند اثر كلي مسافت بر رشد تجارت را از طريـق    هاي مرسوم، اينترنت مي  خلاف تئوريبر
  ).Freund, 2004(ر رقابت افزايش دهد دثير أت

دلالت بر اين دارد كه رشد صادرات متقابل بين كشورها تابعي از كاهش  7و  6معادلات 
رشد در رقابـت، رشـد متوسـط    ها از طريق رشد در ارتباطات اينترنتي، رشد واردات،   هزينه

  .مسافت صادركنندگان و نزديكي نسبي دو كشور است
, , , , ?      ) 8 (  

 ،هاي ثابت رشد صادرات را افزايش دهد  كاهش هزينه قيطر از ستيبا يمرشد اينترنت 
رشد در متوسـط مسـافت   ، رشد در تعداد صادركنندگان بايد رشد صادرات را افزايش دهد

مسافت صادركننده از بازار نيـز   ،بايست رشد صادرات را بهبود ببخشد  صادركنندگان نيز مي
  .آن مبهم است ريثأت يبراثير قرار خواهد داد، اما أرشد صادرات را تحت ت

 ـ  بـارة دربيني   سه پيش شده در اين بخش نظري معرفيپاية  در ثير اينترنـت  أچگـونگي ت
رشد در ارتباطات اينترنتي بـين دو كشـور رشـد تجـارت      .دهد  هاي تجاري ارائه مي  جريان

كنـد،    با توجه به اين نكته كه اينترنـت رقابـت را تقويـت مـي     .متقابل را تسهيل خواهد كرد
به افزايش اثر مسـافت   ،بنابراين .شود  ميتر  تر واردات از كشورهاي نزديك رشد بيش اعثب

  .شود  مي منجر گسترش اينترنت به افزايش تجارت كل. شود  منجر ميبر تجارت نيز 
 

  آماريجامعة معرفي . 4
بـه   )analysis time-series( استفاده از اينترنت براي تحليل سـري زمـاني  پيشينة  جا كه از آن

شده در اين زمينه از رويكرد پانـل   تجربي انجامكافي نيست، تعداد زيادي از مطالعات اندازة 
  .اند  ديتا استفاده كرده

 يزمـان  دورة يبـرا  قي ـتحق نيمورد استفاده در ا يها  داده و حاضر قيتحق يآمار جامعة
مصر، تركيه، پاكسـتان، نيجريـه،    يكشورها شامل D8عضو  يكشورها يبرا 2013تا  2000

 هشـت  اي ـ G8عضو گـروه   يكشورها نيچن اندونزي، ايران، بنگلادش و مالزي است و هم
و كانادا  ه،يروس ژاپن، فرانسه، ا،يتاليا آلمان، انگلستان، كا،يامر شامل ايدن بزرگ يصنعت كشور
 در مـذكور  يزمـان  دورةعلـت اسـتفاده از   . شده است هيته يبانك جهان ياطلاعات گاهياز پا

 تـر   يطولان يها  سال يبرا كشورها از يبرخ يبرا نترنتيا به مربوط يها  داده نبودن دسترس
 كـرد يرو از يبر تجـارت خـارج   نترنتياثر ا يبه منظور بررس زيمطالعه ن نيدر ا. بوده است
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 اني ـو ب يآمـار  ةجامع ـ يمعرف ـ يبـرا بخـش   ني ـدر ا. اسـتفاده شـده اسـت    يپانل يها  داده
 يتجارت خـارج  راتييو تغ نترنتياستفاده از ا راتييدرك تغ زيمشترك آن و ن يها  يژگيو

در قالـب نمـودار در    يتجـارت خـارج   زيو ن نترنتيكاربران از ا استفادة روند رييتغ ارائةبه 
 .است شده پرداخته G8 و D8عضو  يدر كشورها 2013تا  2000 يزمان دورة

        

     

       

         
  2013تا  2000زماني دورة در  D8نفر در كشورهاي  100كنندگان از اينترنت در هر  استفاده. 1نمودار 

  يجهان بانك ياطلاعات گاهيپا: منبع
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  2013تا  2000هاي   در سال D8در كشورهاي  GDPتجارت خارجي برحسب درصدي از . 2 نمودار

  يجهان بانك ياطلاعات گاهيپا: منبع

نفـر بـراي    100كنندگان از اينترنـت در هـر    دهد كه تعداد استفاده  نشان مي 1 نمودار
چنـين بررسـي    هـم . افـزايش داشـته اسـت    2013تا  2000هاي   طي سال D8كشورهاي 

اسـت، نشـان    D8تغيير روند تجارت خارجي براي كشورهاي دهندة  كه نشان ،2نمودار 
هاي مورد بررسي افزايش بـا شـيب انـدك و بـراي       دهد كه تجارت خارجي در سال  مي

اين افزايش انـدك يـا كـاهش را    سبب بعضي كشورها نيز كاهش نسبي داشته است، كه 
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 2007تـا   2004هـاي    امريكا دانست كه شـروع آن بـه سـال    2007توان بحران مالي   مي
  .استمربوط 

  

 
  2013تا  2000زماني دورة در  G8ر در كشورهاي نف 100كنندگان از اينترنت در هر  استفاده. 3نمودار 

  يجهان بانك ياطلاعات گاهيپا: نبعم
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  2013تا  2000هاي   در سال G8در كشورهاي  GDPتجارت خارجي برحسب درصدي از . 4 نمودار

  يجهان بانك ياطلاعات گاهيپا: منبع

كنندگان از اينترنت در هر  استفادهتوان دريافت كه تعداد   مي 4و  3با دقت در نمودارهاي 
چنـين بـا    هـم . افزايش داشته است 2013تا  2000هاي   طي سال G8نفر در كشورهاي  100

اسـت،   G8تغيير روند تجارت خارجي بـراي كشـورهاي   دهندة  كه نشان ،4بررسي نمودار 
بـا   D8هاي مورد بررسـي هماننـد كشـورهاي      توان دريافت كه تجارت خارجي در سال  مي
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اين افزايش سبب  .شيب اندكي افزايش و براي بعضي كشورها نيز كاهش نسبي داشته است
هاي   امريكا دانست كه شروع آن مربوط به سال 2007توان بحران مالي   اندك يا كاهش را مي

  .است 2007تا  2004
  

 معرفي مدل و متغيرها .5

ارجي از مباني نظـري اسـتفاده شـده    در اين مطالعه به منظور بررسي اثر اينترنت بر تجارت خ
 دارد  اين مباني نظري بيـان مـي  . دست آمده است  هسازي اقتصاد خرد ب  يند بهينهااست كه از فر

ها به بازارهاي جهاني موجب تسهيل و بهبـود    هاي ثابت ورود بنگاه  كاهش هزينه بااينترنت كه 
در ايـن مـدل حجـم     .استشده تصريح  ذيلمدل  ،بر اين اساس .شود  ميهاي تجاري   جريان

هـا   دو كشور و به طور معكـوس بـه مسـافت بـين آن     GDPتجارت بين دو كشور متناسب با 
هـاي    بـرخلاف مـدل  . اسـت  شـده  استفاده شده تعديل جاذبة معادلة يك ازكه از  مرتبط است

 )distance variable( سنتي در اين مطالعه به منظور تعديل معادله، متغيـر فاصـله  معادلة جاذبة 
هاي پانلي با پيروي از مـدل    مدل نهايي مورد آزمون به روش داده. در نظر گرفته نشده است

  :عبارت است از) The effect of the Internet on service trade( چوي
     

   

كـاهش اخـتلاف   ) double log( مضاعف يتميلگار مدل از استفاده ليدلمطالعه  نيدر ا
 ـ يري ـگ  اندازه متفاوت يها  اسيمق سببكه به  هاست،  داده نيب ميعظ  كي ـبـردن بـه    يو پ

 ني ـدر ا. شـود   يمنجر م تجارت در رييتغ درصد چند به نترنتيا از استفاده در رييتغ درصد
كنتـرل اثـر انـدازه و     يكنتـرل بـرا   ريبه عنوان متغ تيو جمع GDPمستقل  يرهايمدل متغ

جانشـيني   مثابـة   چنين متغيـر عمـق مـالي بـه     هم. درآمد كشورها به مدل اضافه شده است
)proxy(  روش  در اين تحقيـق از . استگوناگون براي مزيت نسبي تجارت در كشورهاي

هـاي تلفيقـي     داده. هاي پانلي براي بررسي اثر اينترنت بر تجارت استفاده شـده اسـت    داده
دست آمـده اسـت كـه بـه     ه مورد استفاده در اين تحقيق از پايگاه اطلاعاتي بانك جهاني ب

  .شوند  معرفي مي ذيلصورت 
GNP )Gross National Product :(يكشـورها  از كي ـ هـر  يبـرا  يمل ـ ناخـالص  ديتول 

  .G8و گروه  D8 عضو
INT )Internet :(تيجمع نفر 100 هر در نترنتيا از كنندگان استفاده تعداد.  
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Open )Openness :( بودن تجاري كه به صورت نسبت مجموع صـادرات و   بازدرجة متغير
M( شود  واردات به توليد ناخالص داخلي بيان مي X

GDP.(  
POP )Population :( جمعيت هر يك از كشورهاي عضوD8  وG8.  

Trade :برحسب  ،مجموع واردات و صادرات است عنوان بهجا  كه در اين ،تجارت خارجي
  .معرفي شده است GDPدرصدي از 

FD )Financial Deep :(پـول بـه توليـد     شـبه عمق مالي، كه به صورت نسبت پـول و   متغير
M( شود  ناخالص داخلي بيان مي

GDP.(  
بـراي   2013تـا   2000زمـاني  دورة هاي تلفيقي مورد استفاده در اين تحقيـق بـراي     داده

ايـران،   مصـر، تركيـه، پاكسـتان، نيجريـه، انـدونزي،     شامل كشورهاي  D8كشورهاي عضو 
يـا هشـت كشـور     G8كشـورهاي عضـو گـروه    براي چنين  است و هم و مالزي ،بنگلادش

صنعتي بزرگ دنيا شامل امريكا، انگلستان، آلمان، ايتاليا، فرانسـه، ژاپـن، روسـيه و كانـادا از     
  .لاعاتي بانك جهاني تهيه شده استپايگاه اط

  
 برآورد و تجزيه و تحليل مدل .6

ثابـت  اثرهـاي  هاي تـابلويي از آزمـون     به منظور آزمون قابليت تخمين مدل به صورت داده
 Fآمـارة  براي اين منظور از . شود  براي تشخيص پانل يا تركيبي بودن مدل استفاده ميفردي 

مربوط به رگرسيون مقيد در مقابل رگرسيون غيرمقيـد، بـا اسـتفاده از مجمـوع مجـذورات      
 فرضية كه است  ذيلصورت   فروض آماري در اين آزمون به . شود  پسماندها استفاده مي

و  )هاي تركيبـي   مدل داده( است) مقاطع( برابر براي تمام واحدها أعرض از مبددهندة  نشان
متفـاوت از   أاين است كه حداقل براي يكي از واحدها عرض از مبددهندة   نشان فرضية 

  :شود  تعريف مي ذيلصورت   هب Fآزمون آمارة ). مدل پانل( ساير واحدهاست
( ) ( )

( ) ( ) KTNNF
H

KNNTURSS
NURSSRRSSF −−−−−
−−

= 1,1~1
0

0

 

 ياز روش حـداقل مربعـات معمـول    آمـده   دسـت   به ديمق يمجموع مربعات پسماندها
RRSS )حاصـل از روش   دي ـرمقيغ يو مجموع مربعات پسماندها است )يبيترك ديمدل مق

قبـول   .است)) Least squares dummy variable )LSDV( يموهوم ريتغمبا  URSSمربعات 
 يمعمـول  مربعـات  حـداقل  نيو استفاده از تخم ـ يقيتلف يها  وجود داده يبه معن فرض 

)Ordinary Least Squares )OLS(( ةيد فرض ـر اما .حل مدل است يبرا H وجـود   يمعن ـ
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 T. اسـت حل مدل  يبرا يموهوم ريحداقل مربعات با متغ روشمدل اثر ثابت و استفاده از 
 Fاگــر . اســت) رهــايمتغ(تعــداد رگرســورها  K و ،تعــداد مقــاطع N ،يزمــان دورةتعــداد 
KTNو  N−1 يآزاد درجةجدول با  Fاز  شده محاسبه −−  ةيفرض باشد، تر بزرگ )1(
  .شود  يم رفتهيپذ صفر ةيفرضصورت  نيا ريرد و در غ صفر

 D8ثابت فردي براي كشورهاي عضو اثرهاي آزمون وجود  .1جدول 

  يمعنادار  احتمال Fآماره مدلبودنيبيتركصفر؛فرض
   ةيفرضرد  03/720000/0 يموهومريمتغبامربعاتحداقلمدلمقابل؛ فرض

  هاي تحقيق  يافته: منبع
 G8ثابت فردي براي كشورهاي گروه اثرهاي  آزمون وجود .2جدول 

  يمعنادار  احتمال Fآماره مدلبودنيبيتركصفر؛فرض
   ةيفرض رد  62/80000/0 يموهومريمتغبامربعاتحداقلمدلمقابل؛ فرض

  هاي تحقيق  يافته: منبع

نشان داده شده است، مقدار  2و  1ول اكه در جد Fآمده از آزمون   دست  هاساس نتايج ب بر
فرض صفر مبني بر تركيبي بودن هر دو مـدل رد   ،بنابراين. استدار   شده معني محاسبه Fآمارة 
متغير موهومي براي هر دو گروه شود و فرض مقابل مبني بر وجود مدل حداقل مربعات با  مي

اثرهاي براي انتخاب روش تخمين بين مدل  ،در ادامه). مدل پانل(شود   از كشورها پذيرفته مي
از آزمـون   )random effect model( يتصـادف  هـاي اثرمـدل   اي ـ )fixed effect model( ثابـت 

تصـادفي  اثرهاي دارد كه بين   در آزمون هاسمن بيان مي Hفرضية . شود  هاسمن استفاده مي
و ) اسـت خـاص فـردي تصـادفي    اثرهـاي  (و متغيرهاي توضيحي همبستگي وجود نـدارد  

تصادفي و متغيرهاي توضـيحي همبسـتگي وجـود    اثرهاي كند كه بين   مقابل بيان ميفرضية 
  ).خاص فردي ثابت استاثرهاي (دارد 

  :شود زير بيان مي صورت  هآزمون هاسمن بآمارة 

( ) { } { }[ ] ( )REFEREVFEVREFEH ββββββξ ˆˆ1ˆˆˆˆˆˆ −
−

−
′

−=
 

 D8نتايج آزمون هاسمن براي تخمين مدل با روش ثابت يا تصادفي براي كشورهاي عضو  .3جدول 

  داريمعنا  احتمال  آزاديةدرج كاي دوآمارةمقدار تصادفياثرهايفرض صفر؛ مدل با
 فرضية رد   0423/0  5 25/10 ثابتاثرهايفرض مقابل؛ مدل با

  هاي تحقيق  يافته: منبع
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  G8نتايج آزمون هاسمن براي تخمين مدل با روش ثابت يا تصادفي براي كشورهاي گروه  .4جدول 
  داريمعنا  احتمال  آزاديةدرج كاي دوآمارةمقدار تصادفياثرهايفرض صفر؛ مدل با

 فرضية رد   0215/0  6 89/4 ثابتاثرهايفرض مقابل؛ مدل با

  هاي تحقيق  يافته: منبع

فردي يـا تصـادفي   اثرهاي با توجه به نتايج آزمون هاسمن براي انتخاب بين ثابت بودن 
نشـان داده شـده    3و  2، كه در جدول G8و كشورهاي  D8براي كشورهاي اثرها بودن اين 

شود و فرض مقابـل مبنـي بـر      فردي رد مياثرهاي مبني بر تصادفي بودن  Hةاست، فرضي
تصـادفي و متغيـر   اثرهـاي  بـين   ،به عبارت ديگر. شود  ته ميفردي پذيرفاثرهاي ثابت بودن 

ثابت براي كشـورهاي عضـو   اثرهاي مدل پانل با  ،بنابراين .توضيحي همبستگي وجود دارد
D8  و كشورهايG8 از  آمـده   دسـت   بـه نتـايج  . شـود   ميشود و نتايج آن تفسير   برآورد مي

 .نشان داده شده است 6و  5ول اثابت در جداثرهاي تخمين مدل با استفاده از روش پانل با 
 G8عضو  يكشورها يبرا ثابت اثرهايمدل با استفاده از روش پانل با  نياز تخم آمده  دست  به جينتا. 5 جدول

  احتمال tآمارة  اريمع انحراف بيضر ريمتغ
LGDP 0/0138 0/0068 2/0187 0/0487 

LPOP 0/4510 0/0675 6/773 0/000 

LFD 0/0102 0/0020 4/919 0/000 

LINT 0/0344 0/0124 2/759 0/008 

LOpen 0/3112 0/0546 5/6926 0/000 
1.6 0.98 

364.6   
0.0000

  هاي تحقيق  يافته: منبع
  D8 عضو كشورهاي براي ثابت اثرهايمدل با استفاده از روش پانل با  يناز تخم آمده  دست  به يجنتا. 6 جدول

  احتمال tآمارة   انحراف معيار ضريب متغير
LGDP 0/0614 0/0175 3/4980 0/0011 

LPOP 0/0025 0/0176 0/1458 0/0055 

LFD 0/0652 0/0240 2/7092 0/0096 

LINT 0/0006 0/0009 3/1692 0/0028 

LOpen 0/1013 0/0241 4/1953 0/0001 
1.89 0.97  

  127.41 0.0000

  هاي تحقيق  يافته: منبع



 103   ديگران وعلي فلاحتي 

متغيرهـاي مـدل پرداختـه    بين بلندمدت رابطة در اين بخش از مطالعه به بررسي وجود 
بلندمـدت اقتصـادي آزمـون و بـرآورده     جمعـي وجـود روابـط     هاي هم  در تحليل. شود  مي
 هاي  سري از بسياري اگرچه كه استجمعي آن  اصلي در تجزيه و تحليل همايدة . شوند  مي

 يـب اما ممكن اسـت در بلندمـدت ترك   اند )يتصادف يروندها يحاو( نامانا اقتصادي زماني
  .شود) يو بدون روند تصادف(مانا  يرهامتغ ينا يخط

تعـادلي بلندمـدت را   رابطـة  كند كه ايـن    جمعي به ما كمك مي همهاي   تجزيه و تحليل
كه  يرهااز متغ اي  ويژه مجموعة ،اقتصادي صحيح باشدنظرية اگر يك . آزمون و برآورد كنيم

 بـه  .شـوند   مـي  مـرتبط  بلندمدت در ديگر يك هباست  شده مشخص مذكور نظرية كمك به
و اطلاعـاتي  اسـت  روابط را به صورت استاتيك تصريح كرده فقط تئوري اقتصادي  ،علاوه

در صـورت اعتبـار تئـوري انتظـار     . دهد  متغيرها به دست نميبين مدت  پويايي كوتاه بارةدر
نامانا بودن متغيرها يك تركيب خطي استاتيك از اين متغيرهـا مانـا و بـدون     برخلافداريم 
 دهـد  مـي  دست از را خود اعتبار نظر مورد ةينظر صورت، نيا ريغ در. باشند يتصادف روند

)Enders, 2004.( اسـت  شده واحد مشخص  ةاز آزمون ريش آمده  دست  به جياساس نتا بر
در گام بعدي به آزمون وجود روابط بلندمدت در بين . اند يكدرجة انباشته از  همكه متغيرها 
                 ً        هاي تابلويي عموما  به روش   داده انباشتگي به هنگام استفاده از آزمون هم. پردازيم  متغيرها مي
  .شود  انجام مي) 2001( نهادي پدروني انباشتگي پيش آزمون هم

 جمعي پدروني براي سازمان كشورهاي اسلامي در حال توسعه  از آزمون هم آمده  دست  بهنتايج . 7 جدول

 با عرض از مبدأ با عرض از مبدأ و روند
Pedroni Cointegration 

P-value آزمونآمارة P-value آزمونآمارة  
000/0 894/8 904/0 347/1-  Panel v-Statistic 
000/1 153/6 000/1 269/4  Panel rho-Statistic 
998/0 675/1 999/0 247/3  Panel pp-Statistic 
000/0 014/5- 799/0 845/0  Panel ADF-Statistic 
000/0 342/7- 000/1 634/6  Group rho-Statistic 
000/0 327/6- 501/0 212/0  Group pp-Statistic 
000/0 459/9- 006/0 016/2-  Group ADF-Statistic 

  هاي تحقيق  يافته: منبع

جمعـي   ، آزمون هـم 7 شده در جدول شود بر اساس نتايج ارائه    طور كه ملاحظه مي همان
-Panel vهاي     شامل آماره(گروهي  دروندستة كه شامل دو است پدروني شامل هفت آماره 
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Statistic، Panel rho-Statistic، Panel PP-Statistic، Panel ADF- Statistic (  و بين گروهـي
 .است) Group rho-Statistic، Group PP-Statistic، Group ADF-Statisticهاي     شامل آماره(

، بـا رد فـرض   مـذكور شده در جـدول   شود بر اساس نتايج ارائه  طور كه ملاحظه مي همان
بـين  تعـادلي بلندمـدت   رابطة انباشتگي يا  انباشتگي، وجود هم  صفر مبني بر عدم وجود هم

درصـد تأييـد   پـنج  اسلامي در سطح  ةتوسع  حال متغيرهاي مدل در سازمان كشورهاي در
تفاده از متغيرهـاي اس ـ بـين   يمدت بلنداين نتايج حاكي از آن است كه ارتباط قوي . شود  مي

. و تجـارت خـارجي وجـود دارد    ،باز بـودن تجـاري  درجة اينترنت، جمعيت، عمق مالي، 
جمعي براي گروه هشت كشور صنعتي نيز انجام شـده اسـت       آزمون همادامه چنين در  هم

متغيرهاي مـدل در  بين جمعي     تعادلي بلندمدت يا همرابطة كه نتايج حاكي از تأييد وجود 
  .استدرصد پنج سطح 

  جمعي پدروني گروه هشت كشور صنعتي جهان  از آزمون همآمده   دست  بهنتايج . 8جدول 
 مبدأازعرضبا روندومبدأازعرض با

Pedroni Cointegration 
P-value آزمونآمارة P-value آزمونآمارة  

000/0 624/9 570/0 178/0-  Panel v-Statistic 

972/0 703/1 846/0 021/1  Panel rho-Statistic 

000/0 675/7 000/0 287/6  Panel pp-Statistic 

000/0 014/5- 789/0 345/1  Panel ADF-Statistic 

000/0 102/8- 995/0 265/2  Group rho-Statistic 

000/0 615/7- 271/0 638/0  Group pp-Statistic 

000/0 762/9- 001/0 816/3-  Group ADF-Statistic 

  هاي تحقيق  يافته: منبع
  

  گيري نتيجه .7
ينـد  ااساس مبـاني نظـري كـه از فر    هاي پانلي و بر  يافت داده در اين مطالعه با استفاده از ره

. دست آمده است، به بررسي اثر اينترنت بر تجارت پرداخته شـد   هسازي اقتصاد خرد ب  بهينه
 آمـده  دست  هب يبانك جهان ياطلاعات گاهياز پا قيتحق نيدر ا استفاده موردهاي تلفيقي   داده
گروه هشت ( G8 گروهبراي كشورهاي  2013تا  2000سال  مطالعه مورد يزمان دورة. است

ــان  ــروه  عضــو و كشــورهاي) كشــور صــنعتي جه ــازمان( D8گ اســلامي  هايكشــور س
  .است) توسعه   حال   در
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هـاي    داده آمده از تخمين مدل نهايي با اسـتفاده از رويكـرد    دست  بههاي   اساس يافته بر
ارائه شده است، با ثابت بودن ساير شرايط دسترسي به اينترنـت   6و  5كه در جدول  ،پانلي
 ـ D8و  G8دو گروه كشورهاي  تجارت خارجي در هر 2013تا  2000زماني دورة در  ثير أت

داري  امعناثر مثبت و  تري بزرگبا ضريب  G8چنين اين متغير در كشورهاي  هم. مثبت دارد
را  G8تر بودن اثر اينترنـت بـر تجـارت در كشـورهاي گـروه       علت بزرگ .دارد بر تجارت

ويژه اينترنت در اين گروه  هاي فناوري اطلاعات به  توان نخست، به گستردگي زيرساخت  مي
تـر كـاربران اينترنـت در ايـن كشـورها در       اساس تعداد بيش از كشورها نسبت داد و نيز بر

 مطـابق . كـرد  بيـان تر اينترنت در اين گـروه   طور كلي نفوذ بيش  بهمقايسه با گروه مقابل و 
 لحـاظ  بـه  زي ـن و دارد مثبـت  نقش كشورها از گروه دو هر در يداخل ناخالص ديتول ،انتظار
 ري ـمتغ كشـورها  از گـروه  دو هر در نيچن هم. دارد يخارج تجارت رد معنادار ينقش يآمار

تجارت به مـدل اضـافه شـده اسـت، در      ينسب تيمز يبرا يشاخص منزلة بهكه  ،يعمق مال
  .معنادار است ياثر مثبت دارد و به لحاظ آمار يبر تجارت خارج درصد پنج نانيسطح اطم

باز بودن تجاري يك كشـور بـر   درجة در تخمين مدل براي هر دو گروه از كشورها اثر 
 بـر  .ر تجارت، بررسي شـده اسـت  دثر ؤتجارت خارجي، در كنار اينترنت و ساير عوامل م

بـر   يباز بودن تجاري اثر مثبت و به لحاظ آمـاري معنـادار  درجة اساس نتايج تخمين مدل، 
مثبـت   يچنين متغير جمعيت در هر دو گروه از كشورها مطابق انتظار نقش هم. تجارت دارد

متغيرهاي مدل مورد بين تعادلي بلندمدت رابطة در پايان مطالعه نيز وجود . در تجارت دارد
تعـادلي  رابطـة  انباشتگي يا  جمعي پدروني وجود هم  گرفت كه نتايج آزمون همبررسي قرار 

توجه به نقش مهم اينترنت در كـاهش   با. كردبلندمدت را در هر دو گروه از كشورها تأييد 
، هاي ديگر عوامـل اقتصـادي در انتخـاب بهينـه      ها و نيز كاهش هزينه  هاي ثابت بنگاه  هزينه
گذاران اقتصادي با فراهم كردن بسترهاي استفاده از   ها و سياست  دولتشود كه   نهاد مي پيش

هاي دسترسي به اينترنت و بهبود سرعت اينترنـت، بـه افـزايش      اينترنت مانند كاهش هزينه
  .كمك كنندمندي اقتصاد داخلي و اقتصاد جهاني از مزاياي آن   استفاده از اينترنت و بهره
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