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 هاي اجتماعي در ايران كاركرد رسانه
  نوشتة

8TP0Fحسن بشير

∗ 
8TP1Fمحمدصادق افراسيابي

∗∗ 
 چكيده

ترين جامعة مجازي ايرانيان  پيمايشي ميان اعضاي بزرگة در اين مقاله تلاش شده است تا از طريق مطالع
تماعي در بين كاربران ايراني مشخص گردد و به اين سؤال پاسخ داده هاي اج (كلوب) كاركرد اصلي رسانه

هاي  كنند و بيشترين استفاده ايرانيان از رسانه هاي اجتماعي استفاده مي شود كه چه اقشاري بيشتر از رسانه
هاي اجتماعي عصر حاضر در  اجتماعي شامل چه مواردي است؟ در همين راستا، براي سنجش جايگاه رسانه

هاي مذكور، از روش پيمايش اينترنتي و ارسال پرسشنامه  ي افراد و تعيين كاركردهاي اصلي رسانهزندگ
ترين رسانة اجتماعي  عنوان پرمخاطب صورت برخط (آنلاين) براي كاربران فعال جامعه مجازي ايرانيان به به

2Fايران بر اساس آمار الكسا

 قابل و شده تكميل پرسشنامه 380 آوري جمع هدف بابنابراين،  .تساستفاده شده ا 1
 تا صبحهفت ، صبحهفت  تا بامداد يك ساعت شاملهاي مختلف روز  ، طي مدت دو ماه در زماناستفاده
 9000، بامداد يك تا شبهشت  شب،هشت  تا ظهر از بعد چهار ظهر، از بعد چهار تا دوازده ظهر، دوازده

كنندگان در پژوهش نشان  بتني بر پاسخ مشاركتهاي م يافته .شد كلوب ارسال برخط اعضاي به درخواست
هاي اجتماعي هستند؛ دوم، استفاده از اينترنت و  كنندگان از رسانه ترين استفاده دهد كه نخست، جوانان مهم مي

ترين فعاليت ايشان در اوقات فراغت است بلكه بيشتر جوانان وقت  هاي اجتماعي اينترنتي نه تنها مهم رسانه
هاي اجتماعي اختصاص  هاي اجتماعي اينترنتي نسبت به ساير فعاليت به حضور در شبكهقابل توجهي را 

 متناسب يها گروه در تيفعال و تيعضوهمچنين، بر اساس نتايج اين مطالعه يادگيري مطالب جديد، سرگرمي،  /دهند مي
ولويت اول كاركردهاي عنوان ا ترتيب، بيشترين فراواني را به يابي و كسب اخبار به ي، دوستفرد قيسلا با

  .هاي اجتماعي در ايران دارا هستند رسانه

 .كاركردهاهاي اجتماعي، جامعة مجازي ايرانيان،  هاي اجتماعي، اينترنت، جوانان، شبكه رسانه :واژه كليد

������������������������������������������������ 
 drhbashir@gmail.comدانشگاه امام صادق(ع)  علوم اجتماعي دانشيار* 

 afrasiabi@dci.ir فرهنگ و ارتباطاتسياستگذاري كارشناس ارشد معارف اسلامي و ** 
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 مقدمه
هاي عصر حاضر به كار  ترين رسانه يافته اي است كه براي تكامل واژه ”هاي اجتماعي رسانه“

 ،نيهانل كليما و كاپلن آندرهاساس تعريف  بر .رود مي
 كه هستند نترنتيا بر يمتن )Applications( يكاربرد يها برنامه از يگروهي، اجتماع يها رسانه

 را كاربران ةليوس هب شده ديتول يمحتوا تبادل و جاديا امكان ،2 وب فناورانة يها انيبن به اتكا با
 .)22: 1389، هانلينو  كاپلن» (دهند يم

اي  هاي اجتماعي با توجه به كاركرد شبكه نظران به جاي استفاده از واژة رسانه برخي صاحب
بناي  هلن صديق .دهند هاي اجتماعي را ترجيح مي ها، استفاده از واژة شبكه اين دسته از رسانه

 اي است كه براي ناميدن گروهي از واژه )Social Network(هاي اجتماعي  معتقد است هرچند شبكه
افراد كه در ميان خود داراي ارتباطات وسيع و مستمر هستند و يك حلقة منسجم ارتباطاتي را 

كار هاي اينترنتي به  رود، اما اين واژه امروزه عمدتاً براي ناميدن پايگاه دهند، به كار مي تشكيل مي
ها، به  ي با علايق آنها امكان دستيابي به اطلاعات ساير اعضا، آشناي رود كه افراد با عضويت در آن مي

هايي بر اساس علايق مشترك   متني، صوتي و تصويري و نيز تشكيل گروه گذاري توليدات اشتراك
هاي اجتماعي  شبكه .)1387بناي،  كنند (صديق با برخي از ديگر اعضاي پايگاه را پيدا مي

ينترنت، مورد اينترنتي با توجه به كاركردهاي متنوعشان براي ترويج سبك زندگي مبتني بر ا
ها و مطالعاتي بوده  توجه جدي دانشمندان عصر حاضر قرار گرفته و محور بسياري از پژوهش

براي اينكه بتوان با كاركردهاي  .ها اشاره شده است است كه در اين مقاله به برخي از آن
هاي  انهگيري اينترنت و رس هاي اجتماعي بيشتر آشنا شد، ابتدا مروري كوتاه بر نحوة شكل رسانه

شبكة اينترنت كه امروزه، ستون فقرات ارتباطات جهاني است، در واقع،  .اجتماعي لازم است
 .هاي عمدة علمي و نوآوري فرهنگي است فرد از استراتژي نظامي، همكاري اي منحصربه آميزه

گردد  هاي پژوهشي پيشرفته وزارت دفاع آمريكا بازمي نقطة آغاز اينترنت به فعاليت سازمان
 .اينترنت در دوران جنگ سرد توسط ارتش آمريكا توسعه يافت .)9: 1382نيلفروش و ماضي، (

اي نيز  هاي هسته حملهسزايي داشت؛ زيرا حتي در جريان  هها ساختار شبكه اهميت ب براي آن
اينترنت مانند تور بزرگ ماهيگيري است كه در صورت پاره شدن يكي  .قادر به حفظ ارتباط بودند

امروزه با گسترش  .)6: 1381سرابي،  كند (حسيني ا، خطر جدايي آن را تهديد نميه از نخ
كاربردهاي فناوري اطلاعات و ارتباطات ابزار سنتي برقراري ارتباط با مخاطبان در اينترنت كه 

هاي اينترنتي بود، جاي خود را  گاه الكترونيك يا وب  در گذشته شامل اسناد متني مانند پست
نسل جديدي از ابزارهاي اينترنتي سپرده كه امكانات بيشتري براي روابط متقابل، سرعت به  به

در اين ابزارهاي جديد، رسانه ديگر  .طور كلي، ارتباط دوسويه فراهم آورده است گو و بهو گفت
متن،  .مشكل محدوديت زمان و فضاي دلخواه مخاطب ديگر وجود ندارد .مالك مخاطبان نيست

تواند با كارهاي روزانه  برقراري ارتباط مي .ترس همگان قرار گرفته استصوت و تصوير در دس
كه ابزارهاي قديمي برقراري ارتباط از ايجاد شور و شوق  درحالي .و مستمر افراد در هم بياميزد



 

7 

انه
رس

رد 
رك

كا
 

ان
اير

در 
ي 

ماع
جت

ي ا
ها

 
 

 

 
از  در واقع، امروزه دنياي اينترنت .و روابط حاصل از اين شيوة جديد و بدون واسطه عاجز بودند

يافته  اي ناميد، تغيير توان آن را اينترنت محاوره بت به نوع جديدي از اينترنت كه ميهاي ثا گاه وب
 )Web 2( ”وب دو“و اينترنت جديد را  )Web 1( ”وب يك“است تاآنجاكه اينترنت قديمي را 

فعال را با محوريت ارتباطات دوسويه ابزار جديد اينترنت كه اجازة ورود و مشاركت  .اند ناميده
گذاري هم طبيعت و ذات اجتماعي اين  دليل اين نام .نام دارد ”رسانة اجتماعي“ورده است، فراهم آ

ها، جوامع مجازي و مواردي از اين  گاه هاي اجتماعي شامل خدمات وب رسانه .رسانه جديد است
 .)10: 1388شوند (كوك و هاپكينز،  دست مي

ود بيشتر مورد توجه كاربران هاي متعدد خ در اين ميان، جوامع مجازي به دليل جذابيت
هاي اجتماعي اينترنتي  نگاهي به آمار بازديدكنندگان تارنماهاي شبكه .اند اينترنت قرار گرفته

طوري كه  به .روز، تعداد كاربران جوامع مجازي در حال افزايش است بيانگر آن است كه روزبه
همچنين،  .هاي اينترنتي ايراني دارد را در بين كليه پايگاه 5جامعة مجازي ايرانيان (كلوب) رتبه 

عنوان دومين پايگاه پرمخاطب جهان اعلام شده  بوك در پايگاه الكسا به كه رتبة فيس درحالي
بوك در حقيقت، رتبة اول را در ميان كلية  است، اما برخي آمار حكايت از آن دارد كه فيس

  .),Ramachandran 2010(هاي اينترنتي جهاني داراست  پايگاه
هاي اجتماعي اينترنتي  روز بر تعداد مخاطبان شبكه كه روزبه در چنين شرايطي و درحالي

گردد كه خود  شود، هرچند وقت يكبار يك شبكة اجتماعي اينترنتي جديد ايجاد مي افزوده مي
پلاس توسط  ايجاد تارنماي گوگل .بيانگر ميزان استقبال جوانان از پديدة جوامع مجازي است

تواند بيانگر اين مطلب  هاي اخير ضمن آنكه تأييدي بر اين مدعاست، مي در ماه مديران گوگل
هاي اينترنتي به دست  رفتة خود را در ميان پايگاه خواهد جايگاه ازدست هم باشد كه گوگل مي

  3F2.بياورد و دوباره رتبه اول را از آن خود كند
اطلاع از  ويژه، ر سبك زندگي جوانان بههاي اجتماعي اينترنتي ب بنابراين، توجه به تأثيرات شبكه

ترين كاركردهاي جوامع مجازي در ميان جوانان با هدف دسترسي به تحليلي نسبتاً جامع از  مهم
 .نمايد هاي گروه مهمي از كاربران فضاي مجازي امري ضروري مي فعاليت

 هاي اجتماعي اينترنتي شبكه
 :گلد طبق استدلال راين

مولاً به معناي شبكة الكترونيكي ارتباطات متقابل است كه شبكة اجتماعي مجازي، مع
كند و پيرامون علاقه يا هدف مشتركي تشكيل شده است، گرچه  اش را خود تعريف مي محدوده

 .)386 :1380شود (به نقل از كاستلز،  ايجاد ارتباط در ذاتش به هدف تبديل مي در برخي مواقع، 

هاي همايش نسبتاً رسمي باشند يا  انند سيستماز نظر وي، چنين جوامعي ممكن است هم
اي خودجوش توسط گروهي ايجاد شده باشند كه براي ارسال و دريافت پيام در يك  گونه به

وي  .كنند الگوي زماني انتخاب شده (با تأخير يا در زمان واقعي) با شبكه ارتباط برقراري مي
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فردي كه  اند از: الف) روابط بين رتمعتقد است يك اجتماع مجازي داراي اجزايي است كه عبا
هاي  ملاقات سازد؛ ب) دسترسي آسان و آزاد براي دسترسي به اجتماع؛ ج) شبكة اجتماعي را مي

، 168: 2001) يك تاريخ مشترك (گاتيكر،  ـ هشخصي؛ د) گفتگو، بازخورد و تقسيم جزئيات و 
 .Rheingold, 2002: 25) :به نقل از

ها  راكات متفاوتي از يك جامعة مجازي دارند كه به نيازهاي ويژة آنبه اعتقاد پريس افراد اد
طوري كه براي برخي  بينند، بستگي دارد، به اي كه بر اساس آن، يك جامعة مجازي را مي و زمينه

بخشي از گپ كردن و كمك كردن افراد به يكديگر را به همراه  اين جوامع، صميمت، اطمينان
ن جوامع، تصور تاريكي از توطئة براندازي و رفتار جنايي و دارد و براي برخي ديگر، اي

هاي مشترك جوامع  كند، اما در هر صورت، ويژگي تجاوزگرانه به حيطة خصوصي را ايجاد مي
 شود:  مجازي شامل موارد زير مي

 به داشتن تعلق يبرا ياستدلال كه دارند يمشترك هاي تيفعال اي ازهاين ق،يعلا اهداف، اعضا .1
 .آورد مي فراهم را معهجا نيا

 بخشند، يم ديتشد را تشانيفعال اغلب دارند، مشاركت يفعال شكل به مداوم، يصورت به اعضا .2
 .شوند يم ميسه مشتركشان هاي تيفعال در ودهند  شكل مي يقدرتمند يعاطف روابط

 را منابع نيا به يدسترس هايي مشترك استيس و دارند منابع به يمشترك يدسترس عضاا .3
 .كند مي خصمش

 .وجود دارد اعضاكلية  انيم در خدمات و تيحما اطلاعات، متقابل ةمعاوض .4
 ها بين اعضا وجود دارد پروتكل و زبان ،ياجتماع هاي ونيكنواس از مشتركاي  نهيزم .5

)(Preece & Maloney, 2005. 
 تعريف مسئله .6

بدانيم كاركردهاي طور كه در مقدمه اشاره شد، مسئلة اصلي اين مقاله آن است كه  همان
اصلي جوامع مجازي براي كاربران اينترنت شامل چه مواردي است و اين جوامع چگونه از 

اند باعث تغيير شيوة ارضاي نيازهاي افراد و به دنبال آن تغيير  طريق كاركردهاي مذكور توانسته
 شيوة زندگي ايشان شوند؟ 

ها  ماعي و تغييرات متناسب با آنهاي اجت پيش از آنكه به بررسي كاركردهاي خاص رسانه
 از .در زندگي اعضا بپردازيم، مناسب است مروري بر كاركردهاي اصلي رسانه داشته باشيم

و  لاسول هارولد به توان يم اند، پرداخته نظراظهار به عرصه نيا در كه ينظران صاحب جمله
 .)83: 1385اشاره كرد (ساروخاني،  لازارسفلد

ي نظارت كاركرداند از:  هاي جمعي ذكر شده، عبارت كه براي رسانهترين كاركردهايي  مهم
 انتقال اي يآموزش كاركرد)، 450ـ1: 1386، نيسورو  تانكاردرساني و انتشار اخبار ( شامل اطلاع

) و كاركرد 109ـ110: 1385، معتمدنژاد( ها ارزشادن به د  شكل و دانششامل انتقال  فرهنگ
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و انتشار مطالبي صرفاً براي سرگرمي و  كننده سرگرم يها نامهبر پخشسرگرمي و تفريح شامل 
 .)106: 1385تفريح مخاطب (دادگران، 

هاي اجتماعي افراد تمايل دارند بيشتر اوقات خود را  رسد با گسترش رسانه اما به نظر مي
هاي  تأثير كاركردهاي رسانه هاي مذكور نمايند و بر همين اساس، بيشتر تحت صرف رسانه

هاي  هايي ميان كاركردهاي رسانه ها و تفاوت اينكه چه شباهت .اعي قرار خواهند گرفتاجتم
ها در مفهوم سنتي آن وجود دارد، سؤالي است كه پاسخ به آن در انتهاي مقاله  اجتماعي و رسانه

مشخص خواهد شد، اما آنچه از مطالعات مختلف دانشمندان و پژوهشگران ميتوان برداشت 
هاي اجتماعي اينترنتي منجر به تغييراتي در شيوة زندگي افراد و ايجاد  ه شبكهكرد، اين است ك

 .اند ها شده كاركردهايي جديد براي اين دسته از رسانه
هاي اجتماعي و تغيير سبك زندگي  هاي معروفي كه به رابطة ميان شبكه يكي از پژوهش

 2000نظرسنجي  .اردشهرت د 2000پرداخته است، نظرسنجي است كه با عنوان نظرسنجي 
براي اعضاي پايگاه اينترنتي اين انجمن كه  1998توسط انجمن ملي جغرافيا از سپتامبر تا نوامبر 

بيانگر  2000نتايج نظرسنجي  .دادند، قابل دسترسي بود خود نوعي شبكة اجتماعي را تشكيل مي
اند، به  ت داشتههاي اجتماعي عضوي تري در شبكه اين مطلب است كه افرادي كه مدت طولاني

رفته ميزان حضور ايشان در فضاي وب  اند و رفته هاي اينترنتي پرداخته انواع بيشتري از فعاليت
هاي  شود و در حقيقت، شبكه ها در اجتماع غيرمجازي كمتر مي هاي آن بيشتر شده و فعاليت

 هاي مختلف اجتماعي به موضوعي محوري در ساخت و بازسازي شيوة زندگي و فعاليت
 شده در اين ميان، مطالعات انجام .)1385، كوان هاسشود (ولمن و  اجتماع كاربران تبديل مي

نيز نشان داد كه با افزايش استفاده از اينترنت تماس با اجتماع  2001توسط لاروس در سال 
خارج از شبكه كاهش يافته است و اعضا بيشتر نيازهاي اجتماعي خود را از اين طريق ارضاء 

 .)1385، ولمن و كوان هاسد (كنن مي
سي انجام شد، بيانگر اين  بي توسط شبكه بي 2004همچنين، نظرسنجي كه در ژانويه سال 

اين  .اند هاي اجتماعي تأثيرات وسيعي را در سبك زندگي افراد داشته  مطلب است كه شبكه
ن بود كه عنوان بحث اي .شبكه در آن سال يك موضوع را براي بحث در پايگاه انتشار داد

كنندگان در  هاي جديد چگونه باعث تغيير سبك زندگي شما شده است؟ بيشتر شركت  فناوري
ند  ا و به اين موضوع پرداخته  بحث داستان زندگي خود را با توجه به عصر ديجيتال عنوان نموده

تر افراد ها بيانگر اين بود كه بيش  ها شده است؟ يافته كه اينترنت چگونه موجب تغيير زندگي آن
يابي، مسائل  ها از لحاظ دوست ها نقش مهمي دارد و آن معتقدند كه اينترنت در مسير زندگي آن

شيوه و  توانند به آن تكيه نمايند و همين امر، باعث ايجاد تغييراتي در استخدامي و شغلي مي
 BBC, 2004) (. ها شده است سبك زندگي آن

هاي اجتماعي مرتبط در  ي مانند رايانه در طبقة گروههاي بر اساس نظرية بازيگر شبكه ناانسان
اين نظريه به دنبال تأكيد بر اين است كه امر فناوري و امر اجتماعي  .گنجند ها مي كنار انسان
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سازي جامعه بايد به  كند كه وظيفة جاودان گيري مي يابند و نتيجه صورت متقابل تعين مي به
يكي ديگر از مواردي كه طرفداران نظرية مذكور بر روي  همچنين، .بازيگران ناانسان سپرده شود

شناسي آن مصنوعاتي هستند كه ما  هاي گمشده جامعه اند، اين است كه توده آن تأكيد كرده
 .)111: 1389ها سهيم هستيم (كوثري،  مان را با آن هاي روزمره زندگي

نظرسنجي  كه پاسخگويان بهطور  هاي اجتماعي اينترنتي همان اين نظريه مؤيد آن است كه شبكه
اند، تأثيرات عميقي را در شيوة زندگي افراد دارد و باعث شده است  سي اظهار كرده بي شبكه بي

هاي اجتماعي كاركردهاي جديدي را با خود به همراه داشته است كه از آن  تا اين دسته از رسانه
استخدامي و  يابي و مسائل به دوستتوان  كنندگان در نظرسنجي مذكور، مي جمله، طبق اظهارنظر شركت

 .شغلي اشاره كرد
هاي  ضمن مروري بر مطالعات ديگران دريافتند كه انگيزه 2005پريس و همكارش در سال 

هاي اجتماعي اينترنتي  هاي اجتماعي اينترنتي متفاوت است و شبكه افراد از عضويت در شبكه
 .)Preece & Maloney,2005(باشند گي افراد داشتهاند كاركردهاي مختلفي را در ارتباط با زند توانسته

ماعي اينترنتي براي تحليل رابطه ميان تهاي اج با توجه به اهميت درك كاركردهاي شبكه
صورت  عضويت در جوامع اينترنتي و تغييرات شيوه زندگي افراد، ضرورت داشت پژوهشي به

هاي اجتماعي در ايران، نوع  بومي با هدف مشخص نمودن مخاطبان اصلي اين دسته از رسانه
هاي مذكور در ارضاي نيازهاي مختلف افراد  انگيزة ايشان از عضويت و كاركردهاي اصلي شبكه

اين مقاله با استفاده از شيوة مطالعه پيمايش اينترنتي تلاش خواهد كرد در راستاي  .انجام شود
 اهدافي كه بيان شد، به سؤالات ذيل پاسخ دهد: 

ترين جامعة مجازي ايرانيان از نظر سن، سطح تحصيلات و نوع  اي بزرگبندي اعض تقسيم .1
 گروه شغلي به چه صورتي است؟

هاي  اي ميان عضويت در جوامع مجازي و ميزان استفاده از اينترنت و شبكه چه رابطه .2
 اجتماعي اينترنتي وجود دارد؟

ترين  پرمخاطبعنوان  يان بهترين جامعة مجازي ايران انگيزة جوانان ايراني از عضويت در بزرگ .3
 ترتيب اولويت شامل چه مواردي است؟ زبان به شبكة اجتماعي فارسي

 هاي اجتماعي براي اعضاء شامل چه مواردي است؟ ترين كاركردهاي شبكه مهم .4

 هاي تحقيق فرضيه
هاي  طور كه پيشتر نيز گفته شد، اين پژوهش بر آن است كه كاركردهاي اصلي شبكه همان

اما در اين ميان سؤالات ديگري نيز در  .ندكاينترنتي را در ميان كاربران ايراني مشخص اجتماعي 
هاي اجتماعي اينترنتي و رابطة ميان عضويت در  كنندگان از شبكه خصوص سن استفاده

كند كه در  هاي اجتماعي به ذهن خطور مي هاي اجتماعي اينترنتي و انجام ساير فعاليت شبكه
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هاي گذشته مورد اشاره  با توجه به آنچه در بخش .ها پاسخ داده خواهد شد نادامة مقاله، به آ

 قرار گرفت، فرضيات تحقيق پيش رو به اين ترتيب خواهد بود:
هاي اجتماعي اينترنتي در ايران مربوط به نسل سوم پس از  با توجه به اينكه ظهور شبكه .1

رسد جوانان  اي جوانان به نظر ميهاي مذكور بر هاي شبكه انقلاب است و با توجه به جاذبه
 .هاي اجتماعي اينترنتي در ايران باشند عمده مخاطبان شبكه

هاي اجتماعي اينترنتي و تغيير ميزان سرانه مصرف اينترنت ارتباط  ميان عضويت در شبكه .2
هاي اجتماعي اينترنتي باعث افزايش استفاده از  مستقيمي وجود دارد و عضويت در شبكه

 .شود هاي اجتماعي مي مقايسه با ساير فعاليتاينترنت در 
هاي مذكور  هاي اجتماعي اينترنتي و كاركرد شبكه هاي عضويت افراد در شبكه در خصوص انگيزه .3

هاي  توان قضاوت كرد و بر اساس داده ها نمي در تغيير شيوة زندگي افراد پيش از بررسي داده
هاي اجتماعي چيست و  ز عضويت در شبكهپايان پژوهش، مشخص خواهد شد كه انگيزة افراد ا

 ؟ترين كاركرد جوامع مجازي در زندگي كاربران شامل چه مواردي است مهم

 روش پژوهش
 .نامه است ابزار مورد استفاده نيز پرسش .در اين تحقيق از روش پيمايش استفاده شده است

، نظرات، رفتارها يا ها، باورها پيمايش، روشي براي به دست آوردن اطلاعاتي دربارة ديدگاه
 ,Babbie, 1973; Rosenfeld( استمشخصات گروهي از اعضاي يك جامعة آماري از راه انجام تحقيق 

Edwards & Thomas, 1995(. 
در مورد تعداد  .در اين پژوهش جامعة آماري عبارت است از اعضاي شبكة اجتماعي كلوب

مورد تعداد اعضاي فعال پايگاه در  اعضاي جامعة آماري، با توجه به آنكه آمار دقيقي در
گيري غيراحتمالي  دسترس نيست، به همين دليل ناچار براي انجام پژوهش از روش نمونه

گيري احتمالي گيري به دو نوع كلي نمونه در روش پژوهشي پيمايش، نمونه .استفاده شده است
 .شود و غيراحتمالي تقسيم مي

كم معيني  در آن هر فرد شانس برابري يا دست گيري است كه گيري احتمالي نمونه نمونه
اي از افراد شانس بيشتر،  گيري غيراحتمالي پاره كه در نمونه درحالي .براي انتخاب شدن دارد

ترين راه احتمال برابر در انتخاب شدن استفاده  مطمئن .ولي نامعيني، براي انتخاب شدن دارند
هيه فهرست تمامي اعضاي جمعيت و اين شيوه متضمن ت .از اصل انتخاب تصادفي است

گيري موجود نيست يا  اما در مواقعي كه چارچوب نمونه .هاست كشي در بين آن قرعه
گيري  اي كارآمد نيست، از نمونه گيري خوشه پراكندگي جمعيت آن قدر زياد است كه نمونه

 .)67-84: 1382 ،يبيناشود ( غيراحتمالي استفاده مي
 ،يا غيراحتمالي خود به دو شيوه قابل انجام است: يك گيري غيرتصادفي اما نمونه

 اي؛ گيري سهميه نمونه .گيري راحت؛ دو نمونه
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كنندگان افرادي هستند كه در دسترس  شود كه مشاركت گيري راحت وقتي استفاده مي نمونه
خواهد پيمايشي دربارة رضايت كاركنان از نحوة  هستند؛ براي مثال، وقتي كه گروه پيمايش مي

اعضاي گروه  .تواند استفاده كند گيري مي ، از اين روش نمونهانجام دهد دمات يك رستورانخ
توانند بيرون از رستوران شركت بايستند و از كاركناني كه همان لحظه غذا  پيمايش مي

اند و در حال خروج از رستوران هستند، بخواهند كه قبل از برگشت به محل كار خود،  خورده
گيري غيرتصادفي يا  اي، روش ديگر نمونه گيري سهميه نمونه .كميل كنندنامه را ت پرسش

گيري هر عضو گروه درصد مشخصي را براي مثال،  براي انجام اين نمونه .غيراحتمالي است
 .)93ـ4: 1384 ،يزديو ا ياعرابكند ( درصد از كاركنان يك بخش را پيمايش مي 10

براي كليه اعضاي برخط (آنلاين) قابل مشاهده در نامه  با توجه به اينكه امكان ارسال پرسش
گيري در  هر زمان از طريق صفحة جستجوي اعضاي تارنماي كلوب فراهم است، شيوة نمونه

 .اين تحقيق شيوة غيراحتمالي راحت است
با توجه به نوع مخاطب اين پژوهش و اينكه دسترسي به اعضا تنها از طريق صفحات 

 آوري جمع هدف با ،مجموع دري داخلي تارنماي كلوب است، پروفايل ايشان و صندوق پست
 كلوب )آنلاينبرخط ( اعضاي به درخواست 9000 استفاده قابل و شده تكميل پرسشنامه 380

 7 تا بامداد 1 ساعت املش پرسشنامه دربندي شده  ساعات طبقه اساس بر مختلف ساعات در
 طي بامداد 1 تا شب 8 شب، 8 تا ظهر از بعد 4 ظهر، بعداز 4 تا 12 ظهر، 12 تا صبح 7، صبح
 يها بندي دسته از هريك در درخواست 60 روز هر در .شد ماه دو در غيرمتوالي روز سي مدت

 گرديد ارسال اعضا جستجوي حهفص در مشاهده قابل )آنلاينبرخط ( اعضاي به مذكور ساعتي
 براي پژوهش در ركتمشا درخواست 300 تعداد مذكور روز 40 از روز هر طي ،عوجمدر م و

 با تا است آورده فراهم را امكان اين كلوب پايگاه آنكه توضيح .گرديد ارسال كلوب اعضاي
 صورت به را برخط اعضاي خاصاي  واژه كليد درج بدون اعضاي جستجوي قسمت به مراجعه
 درخواست 9000 تعداد از .نماييم مشاهده صفحه هر در را برخط اعضاي از نفر 30 تصادفي

 450 ميان اين از كه ندكرد آمادگي اعلام پژوهش در همكاري براي نفر 600 ،مجموعدر  رساليا
ها  پاسخ برخيها  نامه پرسش آوري جمع از پس .دادند پاسخ نامه پرسش به بعدية مرحل در نفر

 روند از شده تكميل نامه پرسش 70 دليل همين به كه شد داده تشخيص مفيدغير و ناقص بسيار
 .ندشد تحليل نامه پرسش 380 نهايت در و گرديد خارج طلاعاتا تحليل

 ها تحليل داده
 .دادند نفر را زنان تشكيل مي 228نفر از پاسخگويان مرد و  152در پژوهش مذكور تعداد 

تا  30درصد بقيه نيز بين 15ساله بودند و 29تا  15سني ة درصد از پاسخگويان در رد 85همچنين، 
هاي اجتماعي را افراد جوان  دهد كه غالب اعضاي شبكه ن آمار نشان مياي .سال سن داشتند 50

هاي  اول تحقيق كه جوانان را مخاطب اصلي شبكهة دهند و از اين جهت فرضي تشكيل مي
 سال در جوانان عالي شوراية مصوب طبقلازم به ذكر است  .شود داند، تأييد مي اجتماعي اينترنتي مي
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هاي پيمايش همچنين  داده 4F3.است شده فيتعر سال 29 تا 15 ينب ايران در جواني سن ،1381
 .سال وجود ندارد 15اين امر است كه در ميان پاسخگويان، هيچ عضوي كمتر از ة دهند نشان

 توزيع فراواني سني پاسخگويان  1 جدول
 
 
 
 
 
 

 فرواني سني پاسخگويان  1نمودار 
 

 
 ساعات كاربري  

بامداد  1شب تا  8ظهر و  12صبح تا  7بيشترين ساعات استفاده از اينترنت در ميان پاسخگويان، 
ة عمد .كنند روز از اينترنت استفاده مي كاربران در اين ساعات از شبانه درصد55كه بيش از  .است

كنند، كارمنداني هستند كه در ادارات  ت اوليه صبح تا ظهر از اينترنت استفاده ميكساني كه در ساعا
دوم دانشجوياني هستند كه دانشگاه امكانات دسترسي به ة خود دسترسي به اينترنت دارند و در وهل

هرچند كه كمترين ميزان استفاده از اينترنت در ساعات يك  .دهد اينترنت را در اختيار آنان قرار مي
 .ميزان بالايي دارد درصد1/5صبح است، اما هنوز هم اين مقدار با  7بامداد تا 

 اجتماعي در ميان كاربرانة جايگاه اينترنت و شبك
اجتماعي در ميان كاربران بر اساس ة در اين بخش ميزان استفاده از اينترنت و جايگاه شبك

 .تفكيك جنسي سنجيده شده است
 

 درصد فراواني نسبي فراواني سن پاسخگويان
11-15 - - 
15-29 323 85 
30-50 57 15 

 100 380 جمع كل
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 اجتماعي در ميان كاربران بر حسب جنسة بكجايگاه اينترنت و ش  2جدول 

 
اند كه به ميزان بالا  دهد كه حدود نيمي از زنان بيان كرده آمده نشان مي دست هاي به داده

هاي فراغتي از  دهند كه در مقايسه با ساير فعاليت شامل مقادير زياد و خيلي زياد ترجيح مي
 40اما حدود  .استاين مقدار براي مردان هم نزديك به پنجاه درصد  .نداينترنت استفاده كن

اند كه ميزان استفاده ايشان از اينترنت در مقايسه با  درصد مردان اظهار كرده29درصد زنان و 
هاي اجتماعي در حد متوسط است و تنها بخش اندكي از پاسخگويان اظهار  ساير فعاليت

هاي اجتماعي از اينترنت استفاده  لي كم در مقايسه با ساير فعاليتاند كه به ميزان كم و خي كرده
هاي اجتماعي در سبك استفاده از كالاي  دوم تحقيق مبني بر تأثير شبكهة كنند؛ بنابراين، فرضي مي

  .شود مصرفي اينترنت هم تأييد مي
اعي بيانگر آن هاي اجتم دهندگان از شبكه آمده در مورد ميزان استفاده پاسخ دست هاي به داده

هاي  زنان به ميزان خيلي زياد و زياد وقت خود را به شبكه 54/4مردان و  54/6است كه 
هاي  زنان از شبكه 9/28مردان و  3/26همچنين، ميزان استفاده  .دهند اجتماعي اختصاص مي

درصد زنان اذعان 6/16درصد مردان و 19در اين ميان تنها  .اجتماعي در حد متوسطي است
توان  كنند؛ بنابراين، مي هاي اجتماعي استفاده مي اند كه در مقادير كم و خيلي كم از شبكه كرده
اعضا بيشتر ة شود كه عمد هاي اجتماعي اينترنتي سبب مي گيري كرد كه عضويت در شبكه نتيجه

هاي مجازي در اين مجامع سپري كنند و اين موضوع  وقت خود را در مقايسه با ساير فعاليت
  .هاي گذشته تأييد شد اي است كه بخشي از آن از تحليل داده رضيهمكمل ف

 
 
 

 خيلي زياد زياد تا حدودي كم خيلي كم
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ميزان استفاده از اينترنت در مقايسه با ساير 
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 هاي اجتماعي  ميزان استفاده از شبكه
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 نقش استفاده از اينترنت در ايجاد مانعي براي انجام وظايف اصلي  3جدول 

هاي اجتماعي تا  از شبكهبه اين شكل مطرح شده است كه استفاده  3گويه مربوط به جدول 
چه ميزان مانع از انجام وظايف اصلي شما مانند مطالعة دروس، رسيدگي به تكاليف و 

 شده است؟ ...هاي درسي، حضور در كنار ساير اعضاي خانواده و پژوهش
قبل شاهد اين موضوع بوديم كه بيشتر اعضاي جامعه مجازي ايرانيان معتقدند  سؤالدر 

هاي  ترين فعاليت ايشان در اوقات فراغت است و در اين ميان شبكه مهم استفاده از اينترنت
خواهيم بدانيم استفاده از  اما حال مي .اجتماعي بيشترين حجم استفاده از اينترنت را داراست

مجازي ايرانيان تا چه اندازه مانع ة ترين جامع هاي اجتماعي اينترنتي در ميان اعضاي بزرگ شبكه
 .صلي ايشان شده استاز انجام وظايف ا

اند كه استفاده  دهندگان اذعان كرده درصد از پاسخ4/29پاسخ به اين پرسش در مجموع، در 
هاي اجتماعي اينترنتي در مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و زياد) منجر به سستي  ايشان از شبكه

حدودي  ااجتماعي تهاي  صد معتقدند استفاده از شبكهدر2/28 .وظايف اصلي شده است در انجام
اند كه اين  درصد پاسخ داده9/26شود و در مجموع،  منجر به فروگذاري در وظايف اصلي مي

هاي  درصد هم معتقدند استفاده از شبكه5/15اما  .م و خيلي كمي بوده استمسئله در حد ك
 سوم وجه باعث عدم انجام وظايف اصلي نشده است؛ بنابراين، تقريباً يك اجتماعي به هيچ

صورت قطعي شامل مقادير  هاي اجتماعي به آماري معتقدند كه عضويت ايشان در شبكهة جامع
ثر بوده است و تنها ؤپوشي از برخي وظايف اصلي م كاملاً، خيلي زياد و زياد در چشم

گونه تأثيري  هاي اجتماعي اينترنتي هيچ اند كه عضويت در شبكه درصد قاطعانه اظهار كرده5/15
 .م وظايف اصلي افراد در زندگي نداشته استانجاة در نحو
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هاي اجتماعي در ايجاد مانعي براي انجام  نقش استفاده از شبكه
 وظايف اصلي

5/
15 

1/
11 

8/
15 

2/
28 

9/8 15 

5/5 

هاي اجتماعي تا چه ميزان مانع از انجام دادن وظايف  استفاده از شبكه
هاي  اصلي شما مانند، مطالعة دروس، رسيدگي به تكاليف و پژوهش

 شده است؟ ...درسي، حضور در كنار ساير اعضاي خانواده و
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 هاي اجتماعي در ممانعت از انجام وظايف اصلي بر حسب جنس نقش استفاده از شبكه  4جدول 

 
 نقش استفاده از اينترنت در ممانعت از انجام وظايف اصلي  2نمودار 

 

 
هايي  دهد، هرچند در هريك از مقادير شاهد تفاوت نشان مي 4هاي جدول  طور كه داده همان

اً هاي اجتماعي ميان مردان و زنان به ميزان تقريب ميان زنان و مردان هستيم، اما عضويت در شبكه
 .مشابهي مانع از انجام وظايف اصلي شده است

مدت  دليل استفادة طولاني شده بعدي اين است كه آيا تاكنون اعضاي خانواده به مطرحسؤال 
هاي اجتماعي اينترنتي به ايشان  دهندگان از اينترنت براي انجام امور مرتبط با شبكه پاسخ

 اند يا خير؟ اعتراض كرده
ميان عضويت در ة شته هر فرد ارزيابي خود را در خصوص رابطالات گذسؤكه در  درحالي

هاي اجتماعي  هاي اجتماعي اينترنتي و تغييرات نوع مصرف استفاده از اينترنت و شبكه شبكه
شود كه از نظر ديگران و نه خود اعضا  ال مشخص ميسؤكرد، در پاسخ به اين  اينترنتي بيان مي

ثر بوده ؤاينترنت، تا چه اندازه روي سبك زندگي ايشان مهاي اجتماعي از  استفاده اعضاي شبكه
ترين جامعه مجازي ايرانيان  و مانع از اجراي انتظارات ساير اعضاي خانواده از اعضاي بزرگ

 شده است؟

 اصلا
خيلي 

 كم
تا  كم

 حدودي
 زياد

خيلي 
 زياد

 كاملا
نقش استفاده از شبكه هاي اجتماعي در 

 ايجاد مانعي براي انجام وظايف اصلي
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هاي اجتماعي تا چه ميزان  استفاده از شبكه
مانع از انجام دادن وظايف اصلي شما مانند، 

مطالعة دروس، رسيدگي به تكاليف و 
هاي درسي، حضور در كنار ساير  پژوهش

 شده است؟ ...نواده واعضاي خا
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الات گذشته دو گزينه بله و خير براي انتخاب پاسخ ؤبرخلاف سسؤال در اين 

د و علاوه بر اين، در صورتي كه تر باش مناسب طراحي شده است تا تحليل آن ساده
هاي اجتماعي و تغييرات سبك  ميان عضويت ايشان در شبكهة تصور افراد از رابط

هاي بالا نيست، تصور كلي ديگران را نسبت به اينكه  زندگي از نظر خودشان در رده
هاي اجتماعي توانسته است در سبك زندگي كاربران كلوب  آيا عضويت در شبكه

درصد 7/69ها به اين صورت است كه  پاسخ .اد كند يا خير، جويا شويمتغييراتي ايج
اند كه  درصد افراد نيز بيان كرده3/30اند و  پاسخ مثبت دادهسؤال از افراد به اين 

ها به تفكيك  پاسخة نحو .اند ها در اين رابطه شاهد نبوده اعتراضي را توسط خانواده
 .شود ديده مي 3جنسي در نمودار 

 
 اعتراض به استفاده بيش از حد به اينترنت به تفكيك جنس  3نمودار 

 

 
ها براي حضور در  دهد كه زنان با اعتراض بيشتري توسط خانواده نشان مي هاي نمودار داده

اين موضوع ميتواند سه علت داشته باشد كه البته در  .رو هستند هاي اجتماعي اينترنتي روبه شبكه
توان گفت بالا بودن  كلي مي اما به .سقم دلايل فراهم نيستاين مجال، فرصت بررسي صحت و 

هاي اجتماعي اينترنتي از  درصد فرواني اعتراض اعضاي خانواده نسبت به حضور زنان در شبكه
 سه حالت خارج نيست:

هاي اجتماعي كرده و به ميزان بيشتري از برآوردن  زنان وقت بيشتري را صرف شبكه .1
 مانند؛ اده بازميانتظارات ساير اعضاي خانو

اي كه حتي اگر زمان يكساني  گونه انتظارات اعضاي خانواده از زنان بيشتر از مردان است، به .2
هاي اجتماعي كنند، باز هم نارضايتي خانواده از زنان عضو  را صرف حضور در شبكه

 هاي اجتماعي اينترنتي بيشتر از مردان است؛ شبكه
هاي اجتماعي اينترنتي بيشتر است و  نان در شبكهحساسيت اعضاي خانواده براي حضور ز .3

شده براي ايشان و يا  اين موضوع ارتباطي با شانه خالي كردن زنان از زير بار وظايف تعيين
 .هاي مذكور ندارد بالاتر بودن حضور اين قشر نسبت به مردان در شبكه
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هم نيست به چه گردد؛ زيرا م پژوهش است، تأييد مية در هر سه حالت قطعاً آنچه فرضي
هاي اجتماعي اينترنتي اعتراض داشته  علتي اعضاي خانواده نسبت به حضور افراد در شبكه

هاي اجتماعي اينترنتي  باشند، مهم اين است كه اعتراض به فعاليت اعضاي خانواده در شبكه
يد ؤمشده نيست و اين موضوع  بيانگر نوعي تغيير است كه توسط ساير اعضاي خانواده پذيرفته

دليل  ها به حتي اگر برخي خانواده .هاي اجتماعي و تغييرات سبك زندگي است ارتباط ميان شبكه
تحقيق تأييد ة حساسيت به حضور افراد در جوامع مجازي اعتراض داشته باشند، باز هم فرضي

 .گردد و اين استدلال در مورد زنان و مردان به شكل يكساني صادق است مي

 هاي اجتماعي مجازي كهاهداف استفاده از شب
هاي اجتماعي اينترنتي و  هاي گذشته موضوع ارتباط ميان عضويت در شبكه هرچند در بخش 

هاي  سبك زندگي به شكل كلان و از منظر ميزان وقتي كه كاربران در مقايسه با ساير فعاليت
اين رابطه هاي تحقيق در  كنند، بررسي گرديد و فرضيه هاي مذكور صرف مي اجتماعي در پديده

هاي اجتماعي اينترنتي  ميان شبكهة تري كه با آن مواجه هستيم، رابط تأييد شد، اما مسئله پيچيده
هاي مختلف كسب و كار، تبليغات ديني و سياسي، دوستيابي  هاي زندگي در عرصه و تغيير شيوه

ي جوامع در اين راستا با مشاهده كاركردها .آموزي و كسب اخبار جديد است و ازدواج، علم
گويه مطرح شده است تا از طريق بررسي مواردي كه بيشترين فرواني را  9مجازي در بين افراد 

مجازي ايرانيان دارند، بتوانيم تغييراتي ة افراد براي عضويت در جامعة ترين انگيز عنوان اصلي به
  .اند، بهتر دريابيم هاي اجتماعي در سبك زندگي جوانان داشته را كه شبكه

دهد  نشان مي 5هاي جدول  بتدا عضويت به قصد سرگرمي سؤال شده است كه دادهدر ا
درصد قابل توجهي از افراد اين مقوله را جزو اهداف اصلي خود براي عضويت در كلوب 

مقادير بالا  اند كه اين موضوع در درصد از زنان عنوان كرده63طوري كه بيش از  دانند، به مي
همين امر  .(كاملاً، خيلي زياد و زياد) جزو اهداف اصلي ايشان از عضويت در كلوب بوده است

درصد است و جالب آنكه درصد افرادي كه معتقدند اين 45در خصوص مردان، داراي فراواني 
وجه جزو اهداف ايشان براي عضويت در كلوب نيست، در ميان هر دو جنس  موضوع به هيچ

احتمال بيش از  دهد كه به ها در جدول نشان مي همچنين، تفاوت ميانگين داده .استصفر 
ها  همه، داده بااين .تفاوت ميانگين معناداري بين زنان و مردان در اين رابطه وجود دارد درصد99
دهد كه سرگرمي يكي از اهداف اصلي افراد براي عضويت در جامعه مجازي  كلي نشان مي به

 .ايرانيان است
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 هاي اجتماعي (كلوب) اهداف استفاده از شبكه  5جدول 
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حضور شما در كلوب تا چه اندازه 
 براي سرگرمي بوده است؟

5/2 1 0 5/7 
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13 
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4/

22 
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27 
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حضور شما در كلوب تا چه اندازه 
براي آشنايي با دوستان جديد بوده 

 است؟

3/1 2 3/3 0 
2/

11 
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5/

10 
6/9 
4/

20 
3/

26 
6/

31 
6/

32 
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16 
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حضور شما در كلوب تا چه اندازه 
براي كسب اطلاعات و دانش در 
 /مورد موضوعات مختلف بوده است

9/5 0 2/7 
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حضور شما در كلوب تا چه اندازه 
براي برقراري ارتباط با جنس مخالف 

 بوده است؟
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حضور شما در كلوب تا چه اندازه 
هاي گروهي  براي مشاركت در بحث

 و ابراز عقيده بوده است؟
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حضور شما در كلوب تا چه اندازه 
براي كسب اخبار جديد از زبان 

 گر افراد بوده است؟دي
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شما در كلوب تا چه اندازه با انگيزه 
كسب درامد و طرح مباحث شغلي و 

 اي بوده است؟حرفه
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زه به حضور شما در كلوب تا چه اندا
دليل دعوت ديگران از شما دست 

 بوده است؟
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حضور شما تا چه حد براي تبليغات 
 ديني يا سياسي بوده است؟
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 /موضوع ديگري كه سوال شده است، حضور در كلوب به قصد آشنايي با دوستان جديد است
دهد كه ميان دو  اطمينان نشان مي درصد95وت ميانگين در ميان هر دو جنس با بيش از هرچند تفا

درصد زنان و 4/43دهد كه  هاي جدول نشان مي گروه تفاوت ميانگين معناداري وجود دارد، داده
اند كه آشنايي با دوستان جديد در مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و  درصد مردان بيان كرده1/46

درصد 3/34درصد زنان و 2/27 .بوده استجزو اهداف اصلي آنان براي حضور در كلوب  زياد)
 .اند اند كه تا حدودي با قصد آشنايي با دوستان جديد در اين شبكه عضو شده مردان بيان كرده

اند كه در مقادير كم و خيلي كم موضوع  درصد مردان گفته8/19درصد زنان و 22همچنين 
اند  درصد زنان گفته5/7تنها  /اند ر كلوب دنبال كردهن هدف اصلي عضويت دعنوا دوستيابي را به

كه اين موضوع اصلا جزو اهداف ايشان براي عضويت در كلوب نبوده است و درصد مرداني كه 
  .اند، صفر است نحو با چنين هدفي در كلوب عضو نشده اند به هيچ معتقد بوده
مجازي ايرانيان داشته است، ة ن كاربران جامعديگري كه طرفداران زيادي در مياة انگيز

درصد زنان و 4/55 .موضوعات و مسائل مختلف استة كسب اطلاعات و دانش دربار
درصد مردان معتقدند كه كسب اطلاعات و دانش تا حد زيادي (كاملاً، خيلي زياد، زياد) 6/54

شده  محاسبه tميزان  .مجازي ايرانيان بوده استة اصلي ايشان براي عضويت در جامعة انگيز
اين  .دهد كه تفاوت ميانگين معناداري بين دو گروه در توجه به اين مقوله وجود ندارد نشان مي

عنوان منبعي براي  توانند به هاي اجتماعي مي دهد كه هر دو گروه معتقدند شبكه امر نشان مي
تحصيلي متفاوت  عضويت افراد مختلف با سطوح .چيز تلقي گردد كسب اطلاعات در مورد همه

يابي چنين موضوعي نياز به تحقيقات  هرچند ريشه .تواند دليلي براي اين موضوع باشد مي
جالب توجه آن است كه بر عكس مورد قبل درصد زناني كه معتقد هستند ة نكت .جداگانه دارد

ن درصد مردا3/3نداشته، صفر بوده است و تنها نحو در عضويت ايشان دخالت  اين امر به هيچ
 .نحو هدف اصلي ايشان براي عضويت در كلوب نيست معتقدند كسب دانش و اطلاعات به هيچ

ها براي عضويت در كلوب بوده  در مورد افرادي كه ارتباط با جنس مخالف هدف اصلي آن
درصد از زنان در 15طوري كه تنها  همتفاوت است، ب است، درصد فرواني ميان دو جنس كاملاً

ة ، خيلي زياد و زياد) آن را جزو اهداف اصلي خود براي حضور در شبكمقادير بالا (كاملاً
رسد كه  درصد مي9/36ه اين ميزان براي مردان به ك اند، درحالي مجازي ايرانيان دانسته

ايشان ة همچنين درصد زناني كه معتقدند اين موضوع كاملاً انگيز .خود جالب توجه است نوبه به
نحو با  هيچ  درصد زنان معتقدند به8/15كند، صفر است و  مي وب توجيهرا از عضويت در كل

كلي  اي را به درصد مردان چنين انگيزه2/7كه تنها  اند، درحالي ضو نشدهچنين هدفي در كلوب ع
درصد زنان معتقدند 3/37 درصد مردان و2/34همچنين  .اند لوب انكار كردهبراي عضويت در ك

تواند بيانگر هدف ايشان از عضويت در كلوب  م ميكه اين موضوع به ميزان كم و خيلي ك
، تفاوت ميانگين درصد99شده حاكي از آن است كه با احتمال بيش از  محاسبه tميزان  .باشد

  .معناداري بين دو جنس در اين هدف وجود دارد
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هاي گروهي  مشاركت در بحثة اند كه مقول درصد مردان بيان كرده2/55درصد زنان و 7/44 

عقيده در مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و زياد) هدف اصلي عضويت ايشان از كلوب  و ابراز
نحو جزو اهداف  اين در حالي است كه درصد زناني كه معتقدند اين موضوع به هيچ .بوده است

اصلي ايشان براي عضويت نيست، صفر و درصد مرداني كه معتقدند اصلا با چنين هدفي عضو 
هاي گذشته بيانگر آن است كه درصد  ها و داده تحليل اين داده .است 5/10اند،  كلوب نشده

گروهي  هاي اند و مايل به مشاركت در بحث مند نبوده نحو به مسائل علمي علاقه زناني كه به هيچ
موضوع دوستيابي كه ما به ازاي آن درصد مرداني كه  نيستند، بسيار كمتر از مردان است، درحالي

توجه ويژه مردان به  .مخالف را در كلوب پيگيري نكنند، بسيار اندك استو آشنايي با جنس 
مجازي ايرانيان به نسبت زنان بيانگر ة پيگيري مباحث دوستيابي و آشنايي با جنس مخالف در جامع

 .فرهنگي است كه در سبك زندگي مجازي جوانان رسوخ كرده است
رساني و كسب اخبار است،  امر اطلاع اما مورد ديگري كه بيانگر جايگاه جوامع مجازي در 

در احتمالي براي عضويت ة كنندگان در پيمايش به ششمين انگيز پاسخي است كه مشاركت
اند كه كسب اخبار جديد از  درصد مردان گفته7/46درصد زنان و 61طوري كه  اند، به كلوب داده

ة ي عضويت ايشان در جامعزبان ديگران در مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و زياد) هدف اصل
تواند بيانگر مطلب ديگري هم باشد كه درصد قابل  اين موضوع البته مي .مجازي ايرانيان است

هاي رسمي مايل هستند اخبار را از  جاي استفاده از رسانه توجهي از كاربران فضاي مجازي به
نند، بيشتر اعتماد ك زبان ديگران بشنوند و به اخباري كه از طريق اشخاص حقيقي دريافت مي

شده  محاسبهt  ميزان .شود هاي خبري چاپي و الكترونيك منتشر مي دارند تا اخباري كه در رسانه
 .بيانگر آن است كه تفاوت ميانگين معناداري بين دو جنس وجود ندارد

اي،  حضور در كلوب به دليل كسب درآمد و طرح مباحث شغلي و حرفهة در مورد مقول
اند كه  درصد زنان گفته 8/26كه  ان مردان و زنان كاملاً متفاوت است، درحاليدرصد فراواني مي

ها از عضويت در كلوب به ميزان كاملاً، خيلي زياد و زياد، كسب درآمد و طرح  هدف آن
اصلي خود از عضويت را در ة درصد مردان انگيز1/17احث شغلي و تجاري است، تنها مب

ها براي  اند كه هدف آن درصد زنان گفته20همچنين،  .اند ردها شغل بيان كمقادير بالا مرتبط ب
مردان  درصد2/11كه تنها  مجازي ايرانيان مرتبط با شغل است، درحالية عضويت در جامع

تر آنكه  جالب .اند هدف خود از عضويت را مرتبط با اهداف شغلي و تجاري بيان كرده
اند و  و كاري عضو كلوب نشدهشغلي  وجه با دلايل اند كه به هيچ درصد مردان گفته2/34
ترتيب  در مقابل در ميان زنان به .اند درصد مردان مقادير كم و خيلي كم را انتخاب كرده5/37

اين امر بيانگر آن است كه زنان تا حد زيادي  .هستيم 2/28و  25شاهد درصدهاي فراواني 
نند به شغلي مناسب براي خود اميدوارند كه در جوامع مجازي از طريق آشنايي با ديگران بتوا

توان گفت كه  درصد اطمينان مي99دهد كه با  شده نيز نشان مي بهمحاس tميزان  .دست پيدا كنند
 .بين دو جنس تفاوت ميانگين معناداري وجود دارد
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دليل دعوت ديگران شاهد استقبالي تقريباً مساوي  در مورد گوية عضويت در كلوب صرفاً به
صورت هدفدار  جنس هستيم و اين بيانگر آن است كه هر دو جنس عمدتاً بهو اندك در بين دو 

ي كه تنها طور اند و عضويت افراد در كلوب اتفاقي نبوده است؛ به در كلوب عضو شده
زياد) اند كه در مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و  درصد مردان عنوان كرده6/18درصد زنان و 9/13

درصد زنان 5/18 درصد مردان و9. همچنين، ندا در كلوب عضو شده تنها به دليل دعوت ديگران
 .وجه داراي ارتباطي با دعوت ديگران نبوده است اند كه عضويت ايشان در كلوب به هيچ گفته

يد اين موضوع است، ؤاند، م هاي كم و خيلي كم را انتخاب كرده آمار افرادي هم كه گزينه
د مردان براي بيان ارتباط عضويت ايشان در كلوب با درص8/40درصد زنان و 3/45طوري كه  هب

دهد  شده نشان مي  محاسبه tميزان  .اند هاي كم و خيلي كم را انتخاب كرده دعوت ديگران گزينه
 .كه تفاوت ميانگين معناداري بين دو جنس در اين رابطه وجود ندارد

ب املاً با اين هدف در كلودر مورد تبليغات ديني و سياسي در جوامع مجازي درصد زناني كه ك
درصد 5/11همه،  ااينب .اند كاملاً را انتخاب كردهة درصد مردان گزين9/3اند، صفر است، اما  عضو شده

ويت ايشان اند كه تبليغات ديني و سياسي تا حد خيلي زيادي دليل عض درصد مردان گفته8/11زنان و 
راي بيان اين انگيزه براي عضويت در درصد مردان ب2/11درصد زنان و 25در كلوب بوده است و 

زنان  5/36درصد مردان و 9/26كه بر اين اساس، در نهايت،  اند زياد را انتخاب كردهة كلوب گزين
اصلي عضويت ة معتقدند كه تبليغات ديني و سياسي در مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و زياد) انگيز

ة نحو با انگيز معتقدند كه عضويت ايشان به هيچدرصد مردان 2/30همچنين،  .ايشان در كلوب است
درصد مردان و زناني كه . است 9/14همين درصد در ميان زنان  .تبليغات ديني و سياسي نبوده است

درصد مردان و 2/9در نهايت، است و  32و  9/32ترتيب  اند، به مقادير كم و خيلي كم را انتخاب كرده
ديني و سياسي تا حدودي بيانگر هدف اصلي ايشان از عضويت اند كه تبليغات  درصد زنان گفته2/16

شود، تفاوت ديدگاه مردان و زنان در خصوص تبليغات ديني  طور كه ملاحظه مي همان .در كلوب است
شود،  هاي فاحشي ديده مي و سياسي چشمگير بوده و حتي در ميان افراد يك جنس هم تفاوت

قدند اصلاً ارتباطي ميان عضويت ايشان و تبليغات سياسي كه درصد مرداني و زناني كه معت طوري به
كلوب وجود ندارد، بسيار چشمگيرتر از كساني كه است كه با نيت صددرصد ديني و سياسي عضو 

ها تبليغات  درصد زنان معتقدند هرچند نيت اصلي آن5/36درصد مردان و 9/26در همين حال،  .اند شده
عضويت ايشان در كلوب ارتباط ة ه ميزان زياد و خيلي زياد با انگيزديني و سياسي نيست، اما اين امر ب

بسياري از افراد براي عضويت ة اولية توان چنين برداشت كرد كه هرچند انگيز از اين مقايسه مي .دارد
هاي داراي اولويت براي  عنوان يكي از انگيزه در كلوب اهداف ديني و سياسي نيست، اما همين امر به

كند تاآنجاكه ممكن است اعضاي مذكور وقت قابل توجهي  سوم افراد موضوعيت پيدا مي كنزديك به ي
سوم افراد هم موضوع تبليغات ديني و  البته به همين ميزان يعني يك /را صرف چنين موضوعاتي كنند

هاي  نگاهخوبي بيانگر تنوع  اي در نظر دارند كه اين آمار خود به عنوان يك امر كاملاً حاشيه سياسي را به
دهد كه با بيش از  شده نيز نشان مي محاسبه t .اعضاي كلوب در خصوص موضوع مذكور است

 .توان گفت كه بين دو جنس تفاوت ميانگين معنادار است اطمينان مي درصد99
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طور كامل نيت افراد را براي عضويت در  هايي كه به حال اگر بخواهيم مروري بر انگيزه

دهند، داشته باشيم، مواردي كه بيشترين فراواني را براي مردان دارا  يالشعاع قرار م كلوب تحت
هاي گروهي و ابراز عقيده؛ آشنايي با  اند از: سرگرمي؛ مشاركت در بحث ترتيب عبارت هستند، به

 .دوستان جديد، برقراري ارتباط با جنس مخالف و دعوت ديگران
گرمي؛ كسب درآمد و طرح مباحث اند: از سر كه همين موارد براي زنان عبارت درحالي

هاي گروهي و ابراز عقيده؛ كسب اطلاعات و دانش در  اي؛ مشاركت در بحث شغلي و حرفه
 .مورد موضوعات مختلف و كسب اخبار جديد از زبان ديگران

همچنين، مواردي كه داراي بيشترين درصد فرواني مقادير بالا (كاملاً، خيلي زياد و زياد) 
هاي گروهي و ابراز عقيده؛ كسب اطلاعات  اند از: مشاركت در بحث ردان عبارتهستند، در ميان م

و دانش در مورد موضوعات مختلف؛ كسب اخبار جديد از زبان ديگران؛ آشنايي با دوستان 
سوم فراواني را در  موارد مذكور بيش از يكة جديد؛ سرگرمي و ارتباط با جنس مخالف كه هم

 .سوم است ت و ساير موارد داراي فراواني كمتر از يكدهندگان داشته اس ميان پاسخ
سوم زنان داراي بيشترين فراواني در مقادير بالا  بر همين اساس، مواردي كه در بيش از يك

اند از: سرگرمي؛ كسب اخبار جديد از زبان  ترتيب عبارت (كاملاً، خيلي زياد و زياد) است، به
هاي گروهي و  وعات مختلف؛ مشاركت در بحثديگران؛ كسب اطلاعات و دانش در مورد موض

 .ابزار عقيده؛ آشنايي با دوستان جديد و در نهايت، تبليغات ديني و سياسي

 ميزان دستيابي به اهداف در ميان كاربران
ديگري مطرح سؤال مجازي ايرانيان، ة پس از بررسي اهداف اصلي افراد براي عضويت در جامع 

 اند؟ به اهداف مورد نظر خود براي عضويت در كلوب دست يافتهشده است كه اعضا به چه ميزان 
، ميزان دستيابي اعضاي كلوب به اهداف مورد نظر خود را با حذف قيد جنسيت 6جدول 

 .كند همين موضوع را به تفكيك جنسيت بيان مي 4دهد و نمودار  نشان مي

 ميزان دستيابي به اهداف  6جدول 

اند كه در  درصد افراد گفته8/31دهد، در مجموع،  نشان مي 6هاي جدول  طوري كه داده همان
اند،  د نظر خود دست پيدا كردهداف مورمقادير بالا شامل كاملاً، خيلي زياد و زياد به اه

جوامع مجازي دست اند به اهداف مورد نظر خود در  اند كه تا حدودي توانسته درصد گفته49
يلي كم بوده اند كه ميزان دستيابي به اهدافشان در حد كم و خ درصد بيان كرده2/14پيدا كنند، 
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 ميزان دست يابي به اهداف

8/4 9/7 6/3 49/2 18/4 12/1 1/3 
تا چه اندازه به اهداف خود در كلوب دست پيدا 

 ايد؟كرده
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. اند پيدا نكرده به اهداف خود دست نحو اند كه به هيچ درصد عنوان كرده8/4است و در نهايت، 
اند، اما در  طور كامل دست يافته اهداف خود بهة اند كه به هم درصد افراد گفته3/1هرچند تنها 

اند كه اين  سوم افراد معتقدند كه تا حد بالايي به اهداف خود رسيده مجموع، نزديك به يك
حال اگر مجموع افرادي كه به  .مجازي كلوب استة بيانگر رضايت ايشان از عضويت در جامع

هاي  اند انگيزه اند و افرادي را كه تا حدودي توانسته ميزان بالايي به اهداف خود دست پيدا كرده
درصد افراد در اين 81شويم كه  حاسبه كنيم، متوجه مياوليه خود را در كلوب تأمين نمايند، م

ت يدن به اهدافشان كاملاً شكسهمچنين، درصد افرادي كه معتقدند در رس .بخش جاي دارند
افراد كساني هستند كه معتقدند به ميزان كم و ة درصد است و بقي5اند، بسيار اندك و زير  خورده

اند؛ بنابراين، با كنار هم  خيلي كم به اهداف خودشان از عضويت در كلوب دست پيدا كرده
صلي افراد براي عضويت در آيد كه اهداف ا اين نتيجه به دست مي 6و  5گذاشتن نتايج جداول 

كلوب به بخشي از سبك زندگي مجازي ايشان تبديل شده است و منجر به ايجاد تغييراتي در 
  .زندگي عمومي ايشان شده است

 ميزان دستيابي به اهداف به تفكيك جنس  4نمودار 
 

 
 

بي به دهد، ميزان رضايت زنان و مردان از دستيا نشان مي 4هاي نمودار  طور كه داده آن
درصد زنان 1/32درصد مردان و 6/31لا تقريباً يكسان است؛ زيرا اهداف خود در مقادير با

معتقدند به ميزان بالايي (كاملاً، خيلي زياد و زياد) به اهدافشان از عضويت كلوب دست 
ديگر متفاوت است تا آنجا كه اما درصد مردان و زنان در ساير مقادير كمي با يك .اند يافته

اند به اهداف عضويتشان  رصد مردان عقيده دارند كه فقط به ميزان كم و خيلي كم توانستهد4/16
ازاي آن  درصد بوده و مابه7/12ميان زنان كه اين درصد در  از كلوب دست پيدا كنند، درحالي
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درصد، اهدافشان از عضويت محقق شده است، 50يمي از زنان معتقدند به ميزان بيش از ن

درصد از هر دو جنس معتقد هستند 3اما تقريبا  .است 7/44ان مردان درصد در ميكه اين  درحالي
 .وجه اهدافشان از عضويت تأمين نشده است كه به هيچ

دهد كه  ن مينشا 1هاي نمودار  در ميان داده SPSS،00/ =Sigسطح معناداري كاي اسكور 
به  .اي معنادار است جنسيت رابطهدرصد رابطه بين ميزان دستيابي به اهداف و 99احتمال بيش از  به

از سوي ديگر، ضريب  .آماري هستندة هاي توصيفي فوق قابل تعميم به جامع عبارت ديگر داده
  .نسبتاً متوسطي استة فوق، رابطة دهد كه رابط ) نشان ميR= 4/كرامر ( Vهمبستگي 

 هاي اجتماعي اينترنتي كاركردهاي شبكه
بدون توجه به اينكه اهداف اصلي ايشان از عضويت در  شده بعد از افراد خواستهسؤال در 

ة مجازي ايرانيان چه بوده است، بيان كنند كه بيشترين استفاده ايشان از شبكة ترين جامع بزرگ
مورد از كاركردهايي كه ميان  11اجتماعي كلوب براي انجام چه مواردي است؟ در اين بخش 

وم است، پيش روي ايشان قرار داده شده است تا مجازي ايرانيان مرسة ترين جامع اعضاي بزرگ
گانه بر اساس اولويت در صورتي كه كاركرد ديگري را براي  دهي به موارد يازده ضمن شماره

ة درصد افراد كاركردهاي ديگري را براي شبك26/5. در اين ميان، كلوب قائل هستند، ذكر نمايند
 د:ش اجتماعي كلوب ذكر كردند كه شامل موارد ذيل مي

 نفر)؛ 5ارتباط با دوستان قديم ( .1
 ؛روز به اطلاعات تبادل .2
 ؛ها شبكه گريد با مشترك يها نكيل يازاند راه .3
 استفاده از تجربيات ديگران؛ .4
 سركار گذاشتن ديگران؛ .5
 صورت روزانه؛ ها به چك كردن صندوق پيام .6
 به ديگران؛كننده)  انتقال مطالبي مهم (از ديد ارسال .7
 ؛ارتباط با دنيايي ديگر .8
 دريافت مطالب آموزنده؛ .9

 صرفاً گذران وقت؛ .10
 الات ديگران؛ؤپاسخ دادن به س .11
 كمك به ديگران؛ .12
 ارتباط با افراد خانواده؛ .13
 هاي ادبي؛ خواندن اشعار گروه .14
 ك از موارد براي من مصداقي ندارد.ي هيچ .15
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 كاركردهاي كلوپ براي افراد بر اساس اولويت  7جدول 
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دهد كه بيشتر پاسخگويان يادگيري مطالب جديد  در اين رابطه نشان مي 7هاي جدول  داده

 با متناسب يها گروه در تيفعال و تيعضوپس از آن  .اند عنوان اولويت اول خود انتخاب كرده را به
سرگرمي فرواني بعدي را در رديف  .عنوان اولويت اول بيشترين فراواني را دارد ي بهفرد قيسلا

درصد كاركرد  2/16يابي با فرواني  هاي اول افراد كسب نموده و دوست مربوط به اولويت
پنجم را از نظر ميزان ة در نهايت، كسب اخبار، رتب .ديگري است كه همين اولويت را داراست

يابي و يادگيري  اما در اولويت دوم كسب اخبار، دوست .هاي اول دارد ني در ميان اولويتفراوا
هاي  در اولويت سوم، تشكيل گروه .باشند ترتيب، بيشترين فراواني را دارا مي مطالب جديد به

 با متناسب يها گروه در تيفعال و تيعضوها، يادگيري مطالب جديد و  جديد و مديريت آن
هاي جديد و  در اولويت چهارم، دوباره تشكيل گروه .بيشترين فراواني را دارند ي،فرد قيسلا

در اولويت پنجم، كسب اخبار  .يابي و سرگرمي بيشترين درصد را دارا هستند پس از آن، دوست
 قيسلا با متناسب يها گروه در تيفعال و تيعضوو پس از آن، تبليغات ديني و سياسي و 

 اتيخصوص و يها ييتوانا خود، يمعرفدر اولويت ششم  .ارا هستندي بيشترين درصد را دفرد
بيشترين  ديجد مطالب يريادگي .ن بيشترين فراواني را نصيب خود كرده استگرايد به يفرد

بازاريابي و  .در رأس اولويت هشتم كاريابي قرار دارد .عنوان اولويت هفتم داراست فراواني را به
اني را در ميان اولويت نهم افراد داشته و دوباره در اولويت تجارت الكترونيك بيشترين فراو

در نهايت، در  .بازاريابي و تجارت الكترونيك در رأس جدول هستيمة دهم شاهد حضور گزين
هاي سرگرمي و معرفي  گزينهاولويت يازدهم افراد همسريابي بيشترين فراواني را دارد و پس از آن 

هاي اجتماعي اينترنتي  كاركردهاي اصلي شبكه طبيعتاً براي يافتن .رندهاي فردي قرار دا خود و توانايي
طور كه پيش از اين ذكر شد، پنج  همان .سزايي دارد هاي اول افراد اهميت به توجه به اولويت

 اند از:  ترتيب عبارت اند، به هاي اول ذكر شده عنوان اولويت دهنده به موردي كه توسط افراد پاسخ
 جديد؛ يادگيري مطالب .1
 ي؛فرد قيسلا با متناسب يها گروه در تيفعال و تيعضو .2
 سرگرمي؛ .3
 يابي؛ دوست .4
 .كسب اخبار .5

 اند از: ترتيب عبارت ترين مواردي كه اولويت دوم افراد را دارا هستند، به همچنين مهم
 كسب اخبار؛ .1
 دوستيابي؛ .2
 .يادگيري مطالب جديد .3

 اند از: تترتيب عبار ترين اولويت سوم افراد به و مهم
 ها؛ هاي جديد و مديريت آن تشكيل گروه .1
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 .يادگيري مطالب جديد .2
 .يفرد قيسلا با متناسب يها گروه در تيفعال و تيعضو .3

گانه كسب  هاي يازده حال اگر بخواهيم از مواردي كه بيشترين فراواني را در اولويت
 اند، نام ببريم، موارد ذيل را بايد از اين جمله دانست: دهكر
 يادگيري مطالب جديد؛ .1
 كسب اخبار؛ .2
 ها؛ هاي جديد و مديريت آن تشكيل گروه .3
 ها؛ آنهاي جديد و مديريت  تشكيل گروه .4
 كسب اخبار؛ .5
 ن؛گرايد به يفرد اتيخصوص وها  ييتوانا خود،معرفي  .6
 ؛ديجد مطالب يريادگي .7
 كاريابي؛ .8
 بازاريابي و تجارت الكترونيك؛ .9

 ؛بازاريابي و تجارت الكترونيك .10
 .همسريابي .11

 در تيفعال و تيعضوهاي مذكور بيانگر آن است كه موضوعات سرگرمي،  دقت در داده
هاي اصلي افراد حائز  يك از اولويت يابي در هيچ ي و دوستفرد قيسلا با متناسب يها گروه

هاي اول تا چهارم، اين موضوعات درصد فراواني  بيشترين فراواني نيست، اما در ميان اولويت
 .توجهي را دارا هستند قابل

شود، اين است كه تبليغات ديني و سياسي كمتر مورد توجه  نكتة ديگري كه برداشت مي
 .عنوان آخرين اولويت بيشترين فراواني را دارد افراد است و همسريابي نيز تنها به

ازي مجة هاي اصلي افراد در استفاده از جامع شود، اولويت طور كه ملاحظه مي بنابراين، همان
هاي كاربران از عضويت در اين شبكه تناسب دارد و بيانگر پيگيري اهداف  ايرانيان با انگيزه
 .هاي اجتماعي است ايشان در شبكه

هاي گوناگون در فضاي مجازي بيانگر نوعي جديد از سبك  همين اهتمام و پيگيري فعاليت
ين نيازهاي گوناگون مطرح عنوان مرجعي براي تأم رفته به زندگي است كه جوامع مجازي رفته

عنوان اولويت آخر بيانگر اين مطلب است كه  هرچند انتخاب موضوع همسريابي به .شوند مي
هاي  سادگي در شبكه دليل اهميت آن موضوعي نيست كه بتوان به موضوع ازدواج در عمل به

 .گيري كرد اجتماعي اينترنتي راجع به آن تصميم
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 گيري نتيجه

آمده از طريق پيمايش در اين پژوهش نشان داد كه  دست هاي به شد، داده طور كه ملاحظه همان
شده جوانان  ارائهة اجتماعي مجازي ايرانيان مطابق با فرضية كنندگان از شبك غالب استفاده

هاي فراغتي سنجيده  در بخش اول، ميزان استفاده از اينترنت در مقايسه با ساير فعاليت .هستند
ادند كه اعضا تمايل زيادي براي استفاده از اينترنت در مقايسه با ساير ها نشان د شد و داده

از سوي ديگر، در  .اين ميزان براي زنان اندكي بيشتر از مردان است .هاي فراغتي دارند فعاليت
دهند، درصد قابل توجهي از  هاي فراغتي ترجيح مي ميان كساني كه اينترنت را به ساير فعاليت

هاي اجتماعي مجازي  ي از آنان) بيشتر وقت خود را به استفاده از شبكهافراد (بيش از نيم
 .اين ميزان در ميان زنان و مردان مشابه است .گذرانند مي

ها  داده .هاي اجتماعي مجازي بود موضوع مورد بررسي ديگر دلايل استفاده افراد از شبكه
كنند و اين دلايل گاهي در  اده ميها استف دلايل مختلفي از اين شبكه دهد كه افراد به نشان مي

هاي سرگرمي و نيز  چنانچه درصد فراواني زناني كه با انگيزه .ميان دو جنس متفاوت است
مجازي عضويت دارند، به شكل چشمگيري بيشتر از مردان ة كسب درآمد و شغل در جامع

جديد،  است و بر عكس، مردان در خصوص برخي كاركردهاي ديگر همچون آشنايي با دوستان
هاي گروهي درصد فراواني بيشتري را در بخش  ارتباط با جنس مخالف و مشاركت در بحث

  .هاي جدي عضويت در كلوب دارا هستند انگيزه
 و تيعضوهاي اجتماعي، يادگيري مطالب جديد،  ترين كاركردهاي رسانه در خصوص مهم

ي، كسب اخبار و تشكيل ياب ي، سرگرمي، دوستفرد قيسلا با متناسب يها گروه در تيفعال
 .دهند هاي افراد را تشكيل مي ترين اولويت ها مهم هاي جديد و مديريت آن گروه

اي مدنظر افراد  صورت ويژه هاي اجتماعي، كاركردهاي گروهي به در ميان كاركردهاي رسانه
ها جزو  هاي موجود و فعاليت در آن هاي جديد و عضويت در گروه قرار دارد و مديريت گروه

هاي اجتماعي اينترنتي از  هاي اصلي افراد است؛ بنابراين، كاركردهاي گروهي شبكه اولويت
هاي مذكور نيازهاي اجتماعي خود  اي برخوردار است و افراد با حضور در گروه اهميت ويژه

شايد اهدافي مانند كاريابي و تجارت  .كنند ويژه، نياز به روابط اجتماعي را ارضاء مي به
عنوان  براي برخي افراد اولويت داشته باشد، اما كاربران جوامع مجازي كمتر بهالكترونيك 

هرچند اختصاص بيشترين ميزان فراواني از  .اولويت اول تا پنجم به اين موضوعات توجه دارند
 .هاي ثانويه اعضاست بيانگر آن است كه اين موضوع همواره يكي از دغدغه 11تا  8اولويت 

هاي اجتماعي علاوه بر آنكه  مذكور همچنين بيانگر آن است كه رسانه هاي توجه به اولويت
رساني، آموزش و تفريح و سرگرمي  ها در كاركردهاي نظارت و اطلاع همانند ساير رسانه

كاركردهاي مذكور ة ثر واقع شوند، داراي كاركردهاي ديگري نيز هستند كه عمدؤاند م توانسته
ة هايي ويژه براي ارضاي هم تماعي اينترنتي و ايجاد قابليتهاي اج دليل تعاملي بودن شبكه به
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توان به عضويت و فعاليت در  نيازهاي مرتبط با زندگي افراد است؛ از جمله اين كاركردها مي
 و يها ييتوانا خود، يمعرفها و  هاي جديد و مديريت آن يابي، تشكيل گروه ها، دوست گروه

 .ن اشاره كردگرايد به يفرد اتيخصوص
هاي اجتماعي در برخي ابعاد كاملاً  حائز اهميت ديگر آن است كه تأثيرات رسانهة كتن

يابي، كاركردي است كه فرد به  مستقيم، عيني و محسوس است؛ براي مثال، موضوع دوست
صورت عيني مشاهده  فعاليت خود را بهة تواند نتيج هاي اجتماعي مي محض حضور در شبكه

ها، چنانچه بخشي به اين موضوع اختصاص يابد، حصول نتيجه  رسانهكه در ساير  نمايد، درحالي
همچنين در ساير كاركردها حتي كاركردهاي مشترك ميان  .مشمول زمان و واسطه خواهد شد

هايي وجود دارد؛ براي مثال، در كاركرد  هاي سنتي تفاوت اين دسته از رسانه و رسانه
صورت مستقيم و  ده توسط شخص كاربر بهش هاي اجتماعي اخبار كسب رساني رسانه اطلاع

البته  .ها چنين امري تقريباً نادر است كه در ساير رسانه شود، درحالي بدون پالايش منتشر مي
هاي جمعي  هاي اجتماعي، اخباري است كه از طريق رسانه برخي از اخبار منتشرشده در رسانه

 .زنشر داده شده استدليل جذابيت دوباره توسط كاربران با شود و به منتشر مي
هاي اجتماعي اينترنتي تنها  اين موارد بيانگر آن است كه كاركردهاي شبكهة در نهايت، هم

انديشي نظير همايش  هاي هم ها و نشست به موضوعات سياسي كه اخيراً در بسياري از همايش
5Fنظام مصلحت تشخيص مجمع استراتژيك مطالعات مركز

 توسعه مركزانديشي  و نشست هم 4
6Fاسلامي ارشاد و فرهنگ وزارت ديجيتال يها رسانه و اطلاعات فناوري

 شده است،بررسي  5
تواند  ها مي تري هستند كه مطالعه آن شود بلكه اين جوامع داراي كاركردهايي وسيع منحصر نمي

ي اجتماعي ها هاي رسانه ثر باشد و توجه به ظرفيتؤبراي فهم بيشتر مسائل فرهنگي جامعه م
نتايج  ويژه، به ؛ناسب را براي دسترسي به اهداف رشد و توسعه كشور فراهم آورداي م زمينه

ي مذكور ها ي اجتماعي بيانگر اين مطلب است كه كاربران رسانهها پژوهش كاركرد رسانه
اختصاص دهند و  ها دهند بيشتر وقت خود را در اوقات فراغت به اين دسته از رسانه ترجيح مي

 .ها ي اجتماعي هستند تا ساير رسانهها ر رسانهبيشر تحت تأثي طبيعتاً

 ها نوشت پي
 

طب در كشورهاي مختلف جهان . الكسا، تارنمايي است كه رتبه همه تارنماهاي پرمخاطب را بر اساس ميزان مخا1
 . كندمشخص مي

 http://www.tabnak.ir/fa/news/174086رجوع شود به . 2
  http://www.majlis.irتارنماي ، مصوبه شوراي عالي جوانان ك.ر. 3
هاي  هاي اجتماعي با عنوان شبكه همايش مركز مطالعات استراتژيك مجمع تشخيص مصلحت نظام درباره شبكه. 4

 . 1388تهديدها، آذر ماه  اجتماعي؛ فرصتها و

http://www.tabnak.ir/fa/news/174086
http://www.majlis.ir/
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هاي ديجيتال وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي با عنوان  انديشي مركز توسعه فناوري اطلاعات و رسانه نشست هم. 5
 .1389ها و تهديدهاي پيش روي نظام: خردادماه  هاي اجتماعي، فرصت شبكه
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