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  لهئ. مقدمه و طرح مس1

باشد و بـه عنـوان یکـی از     هاي بارز جوامع جدید و مدرن می گرایی یکی از مشخصه مصرف

شود. در گذشـته عمـدتاً تولیـد بـه عنـوان یـک        هاي بازنمایی هویت فردي شناخته می روش

گرایـی و نـوع کالاهـاي     روش مهم ارایه هویت اجتماعی کاربرد داشت امـا امـروزه مصـرف   

است. این تغییر باعث شده که جوامع امروزي را بـه عنـوان   مصرفی اهمیت وافري پیدا کرده 

هـاي اقتصـادي    گرا در نظر بگیرند که با طبیعت مبتنی بر بازار بسیاري از نظـام  جوامع مصرف

 جوامع مدرن، فرآیند مصرف را به فعالیت اجتماعی مهمـی تبـدیل  باشد.  همگام و سازگار می

کنـد (پیـر و فقیـر، مـرد و زن، غنـی و       مصرف میکسی در جوامع مدرن  هر هاند. امروز کرده

هـاي اجتمـاعی متفـاوت اسـت      حال) هرچند که سطح مصـرف گـروه   هاي میانه جوان و آدم

شـود، بلکـه    شود را شامل نمی صرف فقط کالاهایی که تولید و فروخته میم .)1381(باکاك، 

خریـد کـردن،   ها، خـدمات و دانـش اسـت و حتـی مکانهـا،       اي شامل عقیده به طور گسترده

نظـر بـه اهمیـت     .شـوند  خوردن، مد، فراغت و سرگرمی، صدا و تصـاویر نیـز مصـرف مـی    

گرایی در دنیاي حاضر، مطالعات زیادي توجـه خـود را بـه ایـن موضـوع       مصرف و مصرف

اند و رویکردهاي علمی متفاوتی و گاهی متضاد در بررسی این پدیده بـه کـار    اختصاص داده

  رفته است.  

ال متفاوت مصرف، مصرف فرهنگی به دلایل گوناگونی جایگاه ویژه در بـین  در بین اشک

آنها دارد. نوع کالاهاي مصرفی در ایجـاد یـک هویـت جمعـی و ایجـاد انسـجام اجتمـاعی        

کارکرد اساسی دارد. مصرف و به ویژه مصرف فرهنگی یکی از ابزار اساسی سـلطه فرهنگـی   

اـی  باشد. قبلا، قـدرت  و به دنبال آن ایجاد وابستگی یک جامعه می کـه بـراي اسـتحکام و     یه

تـند، بـه      منـابع دسـت   داري خـود بـه   گسترش نظام سـرمایه  اـز داش  انـدازي  دسـت نخـورده نی

و کشورهاي مختلـف آفریقـایی و آسـیایی را زیـر سـلطه       کردند اقدام میهاي جهان  سرزمین

، به زدودن موانـع  هاي جدید براي تثبیت سلطه خود بر سرزمین پس از آن اما گرفتند میخود 

و مصرف فرهنگی این جوامع را تحت تـاثیر   فرهنگی در کشورهاي زیر سلطه خود پرداختند

اـت جمعـی نیـز تـاثیرات خـود را در       خود درآورند. تحولات دهه هاي اخیر در حوزه ارتباط

هاي مصرفی نشـان داده و بـر اهمیـت آن بـیش از      حوزه مصرف فرهنگی بیش از سایر زمینه
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اي را  هاي ارتباطی و مجازي بـه نـوعی امکـان دسترسـی منطقـه      ه است. پیشرفتپیش افزود

گـذاري در ارتقـاي    اند و همین مؤید کاهش رتبه هاي جهانی و فراملی کرده مبدل به دسترسی

اـلحی امیـري     : 1394و سـپهرنیا،    سرمایه فرهنگی در ایجاد وضعیت مطلوب شـده اسـت (ص

قتصاد و بازار مصرف کالاهاي فرهنگی نیز اشاره نمـود کـه   ). در کنار این موارد، باید به ا256

اگرچه تلقـی اولیـه از مصـرف،    ناپذیر اقتصادهاي امروزي است. به این ترتیب،  بخش جدایی

فعالیتی براي رفع نیاز یا عملی اقتصادي بود، اما اندیشمندان قـرن بیسـتم، بـیش از همـه بـر      

تـرین مولفـه جامعـه مـدرن      ا مهـم شکل فرهنگی مصرف تاکید کـرده و مصـرف فرهنگـی ر   

اند. مصرف فرهنگی فعالیتی اجتماعی و روزمـره اسـت و بـه واسـطه کردارهـایی کـه        دانسته

اـ    نامیم، فرهنگ تولید یا بارور می مصرف فرهنگی می شود. مصرف فرهنگی سبک زنـدگی م

  ).  53: 1393(کاظمی،  دهد دهد و نیازها و تمایلات ما را سامان می را شکل می

اـ     موارد نشان می این دهد که توجه به کالاهاي فرهنگی مورد استفاده افـراد، ضـروري و ب

تـگذاري   ریـزي  اهمیت است و باید در برنامه هـاي اجتمـاعی مـرتبط بـا مصـرف       هـا و سیاس

اـزمان      اـرت دیگـر، س اـي متـولی امـور فرهنگـی و      فرهنگی آن را مد نظر قـرار داد. بـه عب ه

ف کالاهاي فرهنگی و ارایه خدمات به متقاضـیان، بایـد   اجتماعی، جهت تاثیرگذاري بر مصر

نیازها و الگوهاي فرهنگی آنها را شناخته و عوامل تاثیرگذار بر آن را در نظر گیرنـد. مصـرف   

کننده نابرابري، فقر، نوع نگرش، سبک زندگی، سـرمایه   کالاهاي فرهنگی متمایزکننده و تعیین

توان بـه در راسـتاي بهبـود     عوامل موثر بر آن میاجتماعی و ... در جوامع است و با شناخت 

اـلحی    رفاه و امنیت برنامه ). 126: 1394و سـپهرنیا،   امیـري   ریزي کرد و بـه آن جهـت داد (ص

اقتصـادي مـوثر بـر    -مقاله حاضر تلاشی است براي درك بهتر عوامل جمعیتـی و اجتمـاعی  

اـله   15-29، جوانـان  هاي جامعه. گروه هـدف در ایـن تحقیـق    رفتار مصرفی یکی از گروه س

کم بر اساس دو دلیل کمی و کیفی بـوده اسـت.    باشند. انتخاب این گروه دسته شهر تهران می

هـاي   از جهت کمی، تعداد این گروه در حال حاضر بالاترین سهم جمعیتی را از بـین گـروه  

درصـد   28، بـیش از  1390دهنـد. طبـق سرشـماري     سنی مختلف به خـود اختصـاص مـی   

هران در این محدوده سنی قرار دارنـد کـه سـهم بسـیار بـالا و مـورد توجـه        جمعیت شهر ت

 ،کننـدگان  جوانان به عنـوان مصـرف  کنندگان محصولات فرهنگی است. از جنبه کیفی،  عرضه

اي  مخاطبین، حاملین و نیـز بـه طـور فزاینـده     آنانگیري مصرف دارند.  سهم بزرگی در شکل

شـوند و بـا فراگیـر شـدن      پسند محسوب مـی  مهسازندگان اصلی قالب و محتواي فرهنگ عا

ها و تحلیـل   از کارکردها، دلالت یعناصر این فرهنگ (موسیقی، رسانه) ارائه تحلیل بسیاري از
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اـیی،     اـنی   ). 27: 1391آنها در متن فرهنگی جامعه ایران ضـروري اسـت (ذک فراینـدهاي جه

راغـت موجـود بـراي    زمـان ف  همـراه هاي اطلاعـاتی و ارتبـاطی بـه     شدن و رشد تکنولوژي

گیـري ارزشـی و    هاي مصرفی آنها را به عنوان نسلی بـا جهـت   تحلیل رفتار و انگیزه ،جوانان

 دبخش ـ مـی ضـرورت  پسند در جامعه  کنندگان فرهنگ عامه ترین مصرف رفتاري متمایز و مهم

  .)35: همان(

رهـاي  با عنایت به این توضیحات، مقاله حاضر در پی پاسخ به این سوال اسـت کـه متغی  

اـي فرهنگـی در بـین        -شناختی و اقتصادي جمعیت اجتماعی چـه تـاثیري بـر مصـرف کالاه

هاي مختلـف   جوانان دارد؟ به بیانی دیگر، آیا الگوهاي مصرف کالاهاي فرهنگی در بین گروه

شناختی متفـاوت اسـت یـا خیـر؟ در کشـور مـا،        هاي جمعیت تفکیک شده بر مبناي ویژگی

اـي مختلـف وجـود نـدارد. درکشـورهاي       رف فرهنگی گروهاطلاعات دقیقی در زمینه مص ه

اـي آحـاد    هاي فرهنگی بـه جمـع   گوناگون براي ارزیابی وضعیت موجود سرمایه آوري نیازه

اـیلات و گـرایش        اـت آمـاري، میـزان تم هـاي   مردم توجه شده است و با مراجعـه بـه اطلاع

یـقی، ورزش،   ها، ا هاي سینما، کتاب، مجلات و روزنامه ها در حوزه فرهنگی آن ینترنـت، موس

هاي غذایی و ... قابل دسترس است. اطلاعات موجود درکشـور مـا متاسـفانه در ابعـاد      رژیم

تـوجهی   ). بـی 123: 1394و سپهرنیا،  امیري  ملی و با این جزئیات دردسترس نیست (صالحی

به شناخت چگونگی مصرف کالاهاي فرهنگی و عوامل  موثر بر آن ممکـن اسـت هرگونـه    

توانـد عـلاوه بـر     گذاري مرتبط را به شکست کشاند. این تحقیـق مـی   ریزي و سیاست مهبرنا

ها و اطلاعات مربوط بـه مصـرف فرهنگـی جوانـان، راهگشـاي آن گـروه از        گردآوري داده

اـکنندگان مصـرف    مسئولین و دست اندرکاران فرهنگی باشد که در پی برآوردن نیازهاي تقاض

  ي و اجتماعی هستند.  ها فرد فرهنگی متناسب با ویژگی

  

ملاحظات نظري و تجربی .2

 جلـب  خـود  بـه  را یونسـکو  توجه بار اولین براي فرهنگی کالاهاي مصرف بررسی موضوع

اـیروبی  در یونسـکو  اجلاس نوزدهمین در. نمود  بـه  فرهنگـی  توسـعه  بـه  توجـه ) 1976( ن

 راسـتا  ایـن  در .شـد  مطـرح  فرهنگـی  زنـدگی  در مردم گسترده مشارکت به توصیه صورت

اـرکت  مـورد  درهایی  داده به دستیابی هدف با یونسکو نـن  نـوع  از خصوصـاً  مش ، شـفاهی  س

اـرکت  و فرهنگـی  منابع به دستیابی میزان پیمایش براي مدلی اـي  فعالیـت  در مش  فرهنگـی  ه

اـر رفتـه و       پس از آن، در مطالعه مصرف فرهنگـی دیـدگاه  . کرد طراحی هـاي متفـاوتی بـه ک
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پـردازان بـر طبیعـی و فطـري بـودن       اي از نظریه وجود دارد. پارهرویکردهاي نظري مختلفی 

تـه     هاي زیبایی داوري اـلی کـه دس اي دیگـر بـر اصـل اکتسـابی و      شناختی تاکید دارنـد در ح

شـناختی، برخـی از جامعـه     اجتماعی بودن سلایق ذوقی افراد نظر دارنـد. از دیـدگاه جامعـه   

لـیقه فرهنگـی      اند تا نشـا  ) کوشیده1984شناسان همچون بوردیو( ن دهنـد نـوع مصـرف و س

شـان دارد. در مقابـل،    افراد، تطابق و تناظري مستقیم با موقعیت اجتماعی و خاستگاه طبقـاتی 

انـد کـه تفـاوت در     ) هـم تاکیـد کـرده   1992) و بک(1991شناسان دیگري مثل گیدنز( جامعه

هاي شخصی ایشـان   پیشینهي  توان عمدتاً با مقایسه اعمال و انتخابهاي زیباشناختی افراد را می

اـ عامـل سـاختاري مثـل طبقـه        از قبیل سن، جنس، قومیت، نژاد و امثال آن توجیه نمود نـه ب

اجتماعی. دیدگاه سومی نیز وجود دارد کـه ضـمن بـاور بـه ارتبـاط مسـتقیم نـوع مصـرف         

لـیقه فرهنگـی        اـفتگی س فرهنگی اقشار پایین با موقعیت اجتماعی ایشـان، از تنـوع و تکثـر ی

  ).  65: 1390گوید (رفیعی امانی،  ار بالاي جامعه سخن میاقش

دهــیم. بوردیــو  بیشــتر مــورد تامــل قــرار مــیهـاـي نظــري را  در اینجــا، برخــی دیــدگاه

گرایـی و   پـردازان در حـوزه مصـرف    شناسی معاصر فرانسوي یکی از مهمترین نظریـه  جامعه

 ـ  از نظـر بوردیـو ذائقـه مصـرف     باشـد.  مصرف فرهنگی مـی  د مصـرف موسـیقی،   کننـده مانن

اسـاس   بر ت ويهاي تلویزیونی و ... صرفا یک انتخاب شخصی نیست بلکه ترجیحا نمایش

اي  ذائقه به وسیله مجموعـه  به اعتقاد وي،گیرد.  شود و شکل می موقعیت اجتماعی ساخته می

اـ سـرمایه اقتصـادي و          از علایق و گرایش هایی که هـر فـردي از ابتـداي زنـدگی متناسـب ب

علایـق و   شـود. سـرمایه اقتصـادي بـر     متجلـی مـی   ،سازد پذیرد و درونی می ش میا فرهنگی

تـرین مولفـه سـازنده ذائقـه      گـذارد و مهـم   هاي ما در مصرف اشیا و نمادهـا تـاثیرمی   گرایش

هـاي   کننده است. علاوه بر سرمایه اقتصادي، سرمایه فرهنگی نیز بر علایق و گـرایش  مصرف

سرمایه فرهنگی ترکیب منابعی است که براسـاس آن یـک فـرد    گذارد.  عاملان فردي تاثیر می

هایش را دررفتار اجتماعی مانند صحبت کردن بـه یـک زبـان،     ها و شایستگی تواند توانایی می

کنـد کـه سـرمایه فرهنگـی و اقتصـادي       خواندن کتاب و ... نشان دهد. بوردیو اسـتدلال مـی  

تـه        مشخصـه  بنـدي (طبقـه بنـدي) ذائقــه     هـاي اصـلی اجتمـاعی اسـت کـه از طریـق آن دس

هاي اجتماعی مبتنی بر اشـتراك   گیرد. جذب و دفع دیگران درشبکه کننده صورت می مصرف

هاي فرهنگی و وضعیت اقتصادي است. او مدعی اسـت کـه فرهنـگ (نمادهـا، معـانی،       ذائقه

اـ      کالاهاي فرهنگی) همواره مهر طبقه اجتماعی را بر پیشانی دارد. فرهنـگ سـلطه طبقـه را ت

هاي فرهنگی، معیارها و ذائقـه خـود را    کند که طبقات مسلط بتوانند ارزش جایی بازتولید می

تـرین سـبک زنـدگی را در فرهنـگ      به کل جامعه تحمیل کنند یا دست کم بهترین و مشروع
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مصرف فرهنگی روشی است کـه قشـرهاي مختلـف خـود را      از نظر بوردیوملی ثبت کنند. 

شوند به این معنی کـه تولیـد و مصـرف فرهنگـی      ت بالاتري میکنند و مدعی منزل متمایز می

تـند      . روشی است که اقشار طبقه حاکم از طریق آن به دنبال ایجـاد و حفـظ سـلطه شـان هس

اي را میل مـا بـه ابـراز سـلیقه و حسـن       بوردیو، انگیزه مصرف محصولات فرهنگی و رسانه

گیـرد.   مراتب اجتماعی سرچشمه مـی  داند که از نیازمان به جاي گرفتن در سلسله انتخاب می

اي کـه   هاي متناسب با وضعیت طبقاتی شان و چیستی نوع سرمایه فرهنگـی  مخاطبان به شیوه

تـن   اند یا سوداي تحصیل آن را در سر مـی  اندوخته اـیی را انتخـاب و مصـرف     پروراننـد، م ه

    )201: 1386کنند. (سیدمن،  می

شـود و   هاي هنـري نامیـده مـی    نگی و انتخاببه این ترتیب، بوردیو همه آنچه سلیقه فره

تـقیم و قابـل    » طبیعی«ممکن است کاملاً  و ناشی از قریحه ذاتی افراد شمرده شود، رابطـه مس

ها دارد. وي ایـن موضـوع را در کتـاب معـروفش،      اثباتی با وضعیت و موقعیت اجتماعی آن

دهـد و ثابـت    ان مـی ) که حاصل یک تحقیق میدانی گسترده است نش ـDiscriminationتمایز(

هایی چون ورزش، غذا، لباس، سلایق هنري، موسـیقی،   توان میان حوزه کند که چگونه می می

عکاسی و ادبیات ازیک سو و وضعیت اجتماعی افراد از سوي دیگـر روابـط منطقـی ایجـاد     

). بوردیو فقط بـه تـاثیرات طبقـه اجتمـاعی بـر سـلایق فرهنگـی مـردم         1390کرد (بوردیو، 

کنـد نیـز    زد بلکه به نقشی که فرهنگ در بازتولید روابط طبقاتی در جامعـه ایفـا مـی   پردا نمی

توانند موقعیت مربوط به طبقه اجتمـاعی خـویش را    کند. او مدعی است که افراد می توجه می

نه تنها با مالکیت سرمایه اقتصـادي (ثروت/رفـاه) کـه نیـز بـا دارا بـودن آنچـه وي سـرمایه         

اي از  د بخشند. مفهوم سـرمایه فرهنگـی از نظـر برودیـو بـه مجموعـه      نامد، بهبو فرهنگی می

هاي فرهنگی شامل دانش، زبان، سلیقه یا ذوق و سبک زنـدگی   ها وطبع ها و عادت توانمندي

کند. انتقال سـرمایه اقتصـادي ازنسـلی بـه نسـل دیگـر و از طریـق ارث صـورت          دلالت می

ري پیچیده است. بوردیو و پاسرن در تحقیقـی  گیرد در حالی که انتقال سرمایه  فرهنگی ام می

براساس فرضیه عدم تساوي سرمایه فرهنگی، نشان دادند که نابرابري فرهنگی فقط بـا رفتـار   

تـن،     شوند که براي افراد و گروه و اعمال فرهنگی مشخص می ها مقدوراست؛ تئـاتر و اپـرا رف

توانند بـه عنـوان    و امثال آن میمجله و روزنامه خواندن، سینما رفتن، دوربین عکاسی داشتن 

ها و امکانات سرمایه فرهنگی به شمار آیند، امکاناتی کـه بـه طـور یکسـان دردسـترس       نشانه

هاي اروپا انجـام داد بیـان    همه نیست. در تحقیقی دیگر که بوردیو درباره بازدیدکنندگان موزه

نزدیکـی بـا موقعیـت و    دارد که علاقه به هنر و کیفیت دلبستگی بـه آثـار هنـري ارتبـاط      می

  ).116:1368امکانات خانوادگی و طبقاتی افراد دارد (روح الامینی، 
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تـه  انـد. سـبک    تعدادي از محققان هم به رابطه مصرف فرهنگی و سبک زندگی اشاره داش

شـود.   تعریف مـی  ،دهند با مجموعه گزینشهایی که مردم در زندگی خویش انجام میزندگی 

اـیی      ندگی است که عملا تحقق میسبک زندگی همان بخشی از ز یابـد. طیـف کامـل فعالیته

اـ مجموعـه     دهند. در عرصه است که افراد در زندگی روزمره انجام می هاي مختلف زنـدگی ب

اـکم اسـت، ماننـد سـبک زنـدگی در       رفتارهایی روبه روییم که یک ویژگی محوري بر آن ح

ه فرهنگهـاي مختلـف   زمینه مصرف فرهنگی. شرط تحقق سبک زندگی انتخاب است. گرچ ـ

کننـد. بـه همـین     کنند اما حق انتخاب را به کلی سلب نمی محدودیتهایی بر انتخابها اعمال می

توان گفت که سبک زندگی طیفی از رفتار است که ناشی از انتخاب فرد یا گـروه در   دلیل می

  .  )25: 1387(خادمیان،  میان محدودیتهاي ساختاري خود نیز هست

کامل اندیشه قشربندي مارکس، دیدگاه خود را در مورد سـبک زنـدگی   وبر در تداوم و ت

بـرد.   کند و در واقع نخستین کسی است که اصطلاح سبک زندگی را بـه کـار مـی    تدوین می

وبر بر مبناي تعریف چند بعدي خود از قشربندي اجتماعی و تاکید بر منزلت به عنوان یکـی  

گیـرد   زندگی را در ارتباط با این بعد به کار می هاي قشربندي، اصطلاح سبک از ابعاد و مولفه

پذیر است و بـه   از نظر وبر سبک زندگی برخلاف طبقه، مفهومی انعطاف. )41: 1388(تامین، 

دریافت که سـبک زنـدگی بـیش از     برداند. و جاي توجه به تولید، مصرف را مبناي تمایز می

تـوار اسـت. بـه عـلاوه     آنکه بر تولید استوار باشد، بر شباهت الگوهاي مصرف ا در نظـر   اوس

کننـده   داشت که شیوه تولید اقتصادي بر چگونگی مصرف کردن موثر است اما ضرورتا تعیین

مصرف فرایندي است شامل کردارهاي اجتمـاعی و فرهنگـی متفـاوت     وبرآن نیست. از نظر 

تصـادي  هاي اجتماعی اسـت و فقـط ناشـی از عوامـل اق     هاي میان گروه کننده تفاوت که بیان

و  هاي طبقـاتی را بـه سـبک زنـدگی تبـدیل کـرد       توان مزیت قد است که میتنیست. وي مع

توانند منبع منزلتی باشند که در بازار اقتصادي به مزیـت تبـدیل    هاي زندگی می همین سبک

هاي زندگی در جهت انسجام بخشـیدن   شود. دستآورد دیگر وبر تاکید نهادن بر کارکرد سبک

ماعی است. در نظر وبر افـرادي کـه سـبک زنـدگی مشـابهی دارنـد نـوعی        هاي اجت به گروه

کننـد   انسجام گروهی را که ناشی از شباهت در رفتـار و الگـوي مصـرف اسـت تجربـه مـی      

  .  )30: 1382(فاضلی، 

اـر مناسـبی بـراي       به اعتقاد دیوید چنی در جوامع جدید مطالعه سبک زنـدگی افـراد معی

کننـد. او خریـد    از کالاهاي فرهنگی گوناگون استفاده مـی  شناخت و ارزیابی افرادي است که

نـتی و مـدرن مـی    گویـد در   دانـد و مـی   در مصرف کالاهاي فرهنگی را وجه تمایز جوامع س
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جوامع سنتی مصرف در حد بـرآورده کـردن نیازهـا بـود امـا در جوامـع امـروزي و مـدرن         

از نظر چنـی نحـوه گـذران     گرایی سوق داد. مدگرایی و تنوع طلبی، افراد را به سمت مصرف

تـه بعضـی از شـیوه       هـاي   اوقات فراغت نیز با سبک زنـدگی پیونـد تنگـاتنگی دارد. در گذش

اـري     گذران اوقات فراغت در انحصار قشر خاصی بوده اما امروزه به تـدریج از شـکل انحص

اي، تفریحی و تکنولـوژي جهـت پـر     بودن خارج شده است. استفاده از کالاهاي ادبی، رسانه

تـه آشـکار مـی     ک کنـد   ردن زمان اوقات فراغت اهمیت محصولات فرهنگـی را بـیش از گذش

  .)20: 1383(علیخواه، 

  

روش تحقیق .3

هـاي مقـدماتی کـه بـه      با توجه بـه مطالعـه  و  باشد پیمایشی میکمی و تحقیق حاضر از نوع 

اـرچوبی جهـت تـدوین         صورت اسنادي و کتابخانه اي صورت گرفتـه اسـت بـه سـاخت چ

هـا در ایـن تحقیـق،     ابزار جمع آوري داده .ها و متغیرهاي عملیاتی پرداخته شده است فرضیه

ها و متغیرهاي تحقیق به صـورت ترکیبـی (سـوالات     به فرضیهبا توجه  باشد که میپرسشنامه 

شناختی، نحـوه گـذران اوقـات     باز و سوالات بسته) و در زمینه مشخصات فردي و جمعیت

تـفاده طراحـی گردیـده اسـت. بـراي عملیـاتی سـاختن        فراغت و کالاهاي فرهنگی م ورد اس

پرسـش در مـورد میـزان و نـوع مصـرف       16سوالات مربوط به مصرف کالاهاي فرهنگـی،  

اـي هـر یـک از     کالاهاي فرهنگی مورد سوال قـرار گرفـت کـه بـر اسـاس مجمـوع نمـره        ه

اد، متوسـط، کـم   هاي مربوط به میزان مصرف (در سطح ترتیبی بسیار زیاد، زی متغیرهاي گویه

اي مورد استفاده قـرار گرفـت.    و بسیارکم) به دست آمد و در نهایت در سطح سنجش فاصله

سـوال)، هنـر    5هاي فرهنگی و اجتمـاعی (  دسته کلی شامل فعالیت 4سوالات طرح شده در 

اـت ورزشـی (   1سوال)، میراث فرهنگی ( 9( سـوال) بـوده اسـت. جهـت      1سوال) و تفریح

ی و پایایی پرسشنامه طراحی شده، مطالعه مقـدماتی اجـرا شـد و پـس از     برآورده کردن روای

اـي کرونبـاخ پرداختـه     30اجراي  پرسشنامه به برآورد پایایی پرسشنامه با استفاده از روش آلف

/. گویاي سطح قابل قبول پایایی پرسشنامه و سـوالات مربـوط بـود. جهـت     75شد که نتیجه 

اـران محقـق در      بررسی اعتبار پرسشنامه نیز از نظر  متخخصان و اسـاتید دانشـگاه و نیـز همک

سازمان فرهنگی هنري شهرداري تهران استفاده شد و پرسشنامه بر اساس نظرات آنها تعـدیل  

  و اصلاح گردید.
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  جامعه و نمونۀ آماري.4

تهـران  فرهنگسـراهاي  کننده به  مراجعهساله ساکن شهر تهران  29تا  15در این پژوهش جوانان 

عامـل   3اند. جهت انتخاب نمونه، با توجه به الزامـات   جامعه آماري در نظر گرفته شده به عنوان

هـاي مـالی انتخـاب نمونـه صـورت      اساسی ملاك آماري، فحواي نظریات مرتبط و محدودیت

انتخـاب شـدند و سـپس از     4و  16گانه شهر تهران، دو منطقه 22گرفت. در ابتدا از بین مناطق 

بـه نـام فرهنگسـراي بهمـن و      16ود در هر منطقه، یک مورد در منطقه بین فرهنگسراهاي موج

به نام فرهنگسراي اشراق انتخاب گردیدند. حجـم نمونـه مـورد نیـاز بـا       4یک مورد در منطقه 

اي از ملاحظـات، حجـم    مورد به دست آمد اما به واسطه پاره 366توجه به روش کوکران عدد 

. جهت انتخاب پاسخگویان، با مراجعه بـه فرهنگسـرا و   مورد افزایش یافت 400نهایی نمونه به 

نفـر در هـر مـورد)     100نفر ( 200دریافت لیست اعضاء آن فرهنگسرا، به تعداد تصادفی تعداد 

نمونـه دیگـر، در چنـد نوبـت در روزهـاي مختلـف و  در        200انتخاب شـدند. سـپس بـراي    

رین بـه صـورت تصـادفی افـراد     هاي متفاوت روز به این دو مرکز مراجعه و از بین حاض ـ زمان

   گرفتند. میانتخاب و کسانی که جزو اعضاي فرهنگسرا نبودند، مورد مطالعه قرار

  

ها یافته .5

  نهاجتماعی نموـ  هاي جمعیتی و اقتصادي ویژگی 1.5

اـرت       400گفته شد که تعداد  پرسشنامه اجرا شد که با توجـه بـه آمـوزش پرسشـگران و نظ

اـ      دقیق بر اجراي روند کار، تلاش شد پاسخگویان به بیشترین سـوال ممکـن پاسـخ داده و ت

پرسشـنامه در فرهنگسـراي    200شده پدید نیـاد. بـر ایـن اسـاس، تعـداد       حد ممکن داده گم

هنگسراي بهمن تقسیم شد. سهم دو جنس در نمونه یکسـان  مورد دیگر در فر 200اشراق و 

درصـد نمونـه بـه آنهـا تعلـق       63.5ها در فرهنگسراها،  نبود و با توجه به حضور بیشتر خانم

اـله انـدکی    15-19باشد). از نظر توزیع سنی، سهم گروه  نفر می 146گرفت (تعداد پسران  س

یـن دو     درصـد) مـی   27.5درصد در برابـر   38( 25-29بیش از سهم گروه سنی  باشـد البتـه ب

اي کـه جمعیـت نمونـه     هاي بیشـتري از ایـن بابـت وجـود دارد بـه گونـه       فرهنگسرا تفاوت

تري برخوردار بوده اسـت. از منظـر    فرهنگسراي بهمن نسبت به اشراق از ساخت سنی جوان

 وضعیت یا سطح تحصیلات، جمعیت نمونه در سه گروه تقسیم شدند که توزیـع آنهـا را در  

باشند کـه   تر می کنندگان افراد با تحصیلات دیپلم و پایین بینید. بخش اعظم مراجعه جدول می

آموزان و به ویژه آن دسته از افرادي هستند که خـود را مهیـاي امتحـان کنکـور      احتمالا دانش
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کنند. سهم افراد در حال تحصیل در مقطع کارشناسی یا دارندگان مـدرك کارشناسـی نیـز     می

ي دارند که با توجه به اینکه عمده دانشجویان کشور در این مقطع مشغول تحصـیل  سهم بالا

  هستند، قابل انتظار است.  

  فراوانی (درصد) نمونه برحسب سطح تحصیلاتتوزیع  .1 جدول

  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  میزان تحصیلات

41.5  16641.5  دیپلم و زیر دیپلم

  50.5  9  36  فوق دیپلم

  89  38.5  154  لیسانس

  100  11  44  فوق لیسانس و بالاتر

-  100  400  جمع

  

تعداد افراد حاضر در خانواده و رتبه فرزندي پاسخگو نیز یکی از سوالات دیگري بـود کـه   

انـد. از کـل نمونـه،     هاي دو یا سه فرزندي بوده پرسیده شده است. بیشتر پاسخگویان در خانواده

این موضوع به خوبی نشـان  اند.   یشتر قرار داشتهفرزند یا ب 5هاي با  درصد در خانواده 16حدود 

ها نسـبت بـه    دهد که بعد خانوار نسبت به گذشته کاهش چشمگیري داشته است و خانواده می

اند. از منظر رتبه فرزند نیـز نتـایج حـاکی از آن اسـت کـه        گذشته از نظر جمعیتی کوچکتر شده

انـد و تنهـا    انـد، فرزنـد اول یـا دوم خـانواده بـوده      ها را تکمیل نموده بیشتر کسانی که پرسشنامه

  اند.   درصد فرزندان، رتبه پنجم یا بالاتر فرزندان خانواده را دارا بوده 10اندکی بیش از 

  فراوانی (درصد) نمونه برحسبتوزیع  .2 جدول

  تعداد فرزندان در خانواده و رتبه فرزند

  رتبه فرزند (فرزند چندم)  دهتعداد فرزندان حاضر در خانوا

درصد تجمعیدرصدفراوانیدرصد تجمعیدرصدفراوانیتعداد

1225.5  5.5  14235.5  35.5  

2146  36.5  42  115  28.8  64.3  

3122  30.5  72.5  68  17  81.3  

446  11.5  84  33  8.3  89.5  

  100  10.5  42  100  16  64و بیشتر 5

  -  100  400-100  400مجموع
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نمونه مورد مطالعه از نظر وضعیت اشتغال نیز مورد سوال قرار گرفتـه اسـت. تصـور بـر     

اي از  داد کــه بخــش قابــل ملاحظــه ایـن بــود و مشـاـهدات پراکنــده عینــی هــم  نشـان مــی  

هـاي مطالعـه    باشند کـه یافتـه   آموزان و دانشجویان  کنندگان به فرهنگسراها، باید دانش مراجعه

اـب شـده، نزدیـک بـه        400. از حاضر موید این مطلـب اسـت   درصـد   72نفـر نمونـه انتخ

اـ    32آموز و  درصد دانش 39.5آموز یا دانشجو بودند ( دانش درصـد   15درصد دانشـجو)، تنه

مانـده   اندك افراد بـاقی اند.   درصد خود را بیکار اظهار کرده 7کنندگان خود را شاغل و  مراجعه

  اند.   ن نکردهدار بوده و یا شغل خود را بیا یا زنان خانه

 50در نهایت باید به وضعیت درآمدي خانواده افراد تحت مطالعه اشاره نمود که بـیش از  

اند. سهم افراد با درآمـد   میلیون تومان اظهار داشته 2تا  1درصد وضعیت درآمدي خود را بین 

اـ    میلیون تومان درآمد ماهانه داشته 1درصد و مابقی زیر  35.5میلیون تومان،  2بالاي  اند کـه ب

آیـد. البتـه    عنایت به وضعیت زندگی در شهري مثل تهران، درآمد نـاچیزي بـه حسـاب مـی    

اـیی       نکته اي را باید در مورد درآمد متذکر شویم که معمولا متغیـر وضـعیت درآمـدي، بـا ناپ

  زیادي همراه است و نباید اعتماد زیادي به درآمدهاي خوداظهاري داشت.  

  

  مصرف کالاهاي فرهنگی (متغیر وابسته) 2.5

در قسمت روش تحقیق اشاره مختصري به این موضوع شد که براي ارزیابی میـزان مصـرف   

اـي فرهنگـی   هاي فعالیـت  اي در حوزه گزینه سوال پنج 18کالاهاي فرهنگی افراد، با طرح  -ه

مجمـوع نمـرات   هاي تفریحی به این کار اقدام شد.  اجتماعی، هنر، میراث فرهنگی و ورزش

سوال، به صورت نمره مصرف کالاهاي فرهنگی وي در نظر گرفتـه شـده    18هر فرد در این 

اـ       1است که در نمودار  اـ   41.4قابل مشاهده است. میانگین نمرات بـه دسـت آمـده برابـر ب ب

ترین سطح مصـرف کالاهـاي    به عنوان پایین 3اي از  باشد که دامنه می 13.7انحراف استاندارد 

اعـداد   41.9گیـرد. میانـه    به عنوان بالاترین سطح آن را در بـر مـی   84ی افراد نمونه و فرهنگ

نـی آن     نشان می دهد که توزیع اعداد به صورت نرمال است و نمودار هستوگرام نیـز بـه روش

هاي مربوط به توزیع متغیر یعنی کشیدگی و چولگی نیـز   دهد. علاوه بر آن، آماره را نشان می

فـرض مـورد نیـاز     است. نتیجه آن که، نرمال بودن توزیع نمرات که پـیش  موید همین مطلب

  هاي آماري است در مورد این متغیر رعایت شده است.   براي برخی روش
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  توزیع نمرات مصرف کالاهاي فرهنگی در بین افراد نمونه .1نمودار 

  

  تحلیل روابط دومتغیره 3.5

ته و متغیرهاي مستقل تحقیق از آزمون مقایسـه  جهت آزمون روابط دو متغیره بین متغیر وابس

اـنس)   Tها (شامل آزمـون  میانگین و همبسـتگی پیرسـون بـه تناسـب سـطح       و تحلیـل واری

سنجش متغیرها استفاده شده است. نتـایج هـر کـدام بـه تفکیـک در جـداول مربوطـه قابـل         

ین نمـرات  شـود کـه میـانگ   ملاحظـه مـی   هاي به دست آمده،مشاهده است. با توجه به یافته

اـ   5مصرف کالاهاي فرهنگی بر اساس جنس، تفاوت نزدیک به  واحدي دارد و این تفاوت ب

دهـد کـه زنـان بـیش از     باشد. تفاوت مذکور نشان میدرصد اطمینان، معنادار می 99بیش از 

کنند یا به عبارتی دیگـر، زمـان بیشـتري را بـراي بهـره       مردان از کالاهاي فرهنگی استفاده می

نمایند. احتمالا، دختران زمان و اوقات فراغت بیشـتري   کالاهاي فرهنگی صرف می جستن از

اي  نسبت به پسران در اختیار داشته و امکان صرف وقت بیشتري را در این حوزه دارند نکتـه 

اـنگین آنهـا را        که در مورد تفاوت بین متاهلین و مجردین بیشـتر صـادق اسـت و تفـاوت می

ت داد. از جهت تفاوت منزل مسکونی بـین مالکـان و مسـتاجران    توان به این موضوع نسب می

توان به دلایلـی از جملـه آشـنایی بیشـتر      شود، موضوع را می که بیشترین تفاوت مشاهده می

مالکان با امکانات محله از جمله فرهنگسراها که معمـولا زمـان بسـیار بیشـتري را در محـل      
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هـاي   گـذاري بیشـتر در حـوزه    کـان سـرمایه  اند، فشارهاي اقتصادي کمتر کـه ام  زندگی کرده

بـت داد. آخـرین مـورد مقایسـه      مصرف فرهنگی را در اختیار قرار می دهد و موارد مشابه نس

یـن افـراد بـا سـطوح مختلـف         میانگین ها، به مقایسه نمرات مصرف کالاهـاي فرهنگـی در ب

دهـد کـه    مـی  شود نتایج آزمون نشـان  پردازد. همانطور که در جدول مشاهده می تحصیلی می

هـاي   بین سطوح مختلف تحصیلی تفاوت معناداري از این نظر وجود دارد. البته نتایج آزمـون 

سازد که بین میانگین گروه بـا تحصـیلات عالیـه (ارشـد و بـالاتر) و دو       تعقیبی مشخص می

اـهده نشـد.      گروه دیگر این تفاوت معنادار است اما بین خود دو گروه تفـاوت معنـاداري مش

تري برخوردارنـد جـاي    چرا افراد با تحصیلات بالاتر، از سطح مصرف فرهنگی پاییناین که 

تعجب دارد چرا که معمولا افـزایش سـطح تحصـیلات منجـر بـه افـزایش سـطح مصـرف         

گردد. شاید همان دلایلی که باعث ایجاد محدودیت زمانی و مالی بـراي   کالاهاي فرهنگی می

هـاي سـاختاري    دق باشد و به همین علت آنها زمینـه شود در مورد این گروه هم صا افراد می

  گیري بیشتر از محصولات و کالاهاي فرهنگی را ندارند.   مناسبی براي بهره

اـهده شـده معنـادار، آنچـه در      درباره مدت زمان سکونت در شهر تهران و همبستگی مش

زمـان  مورد رابطه نوع منزل مسکونی گفته شد، قابل تعمـیم اسـت بـه ایـن معنـا کـه مـدت        

دهنـده محصـولات فرهنگـی و نیـز      هاي ارایه سکونت بیشتر، به معناي آشنایی بیشتر با مکان

تواند در نمـرات بـالاتر مصـرف فرهنگـی خـود را       باشد که می تر ارتباطی می هاي قوي شبکه

بـتر درآمـدي در مصـرف     ها نشان می نشان دهد. در همین ارتباط، یافته دهد که وضعیت مناس

اـت بوردیـو مبنـی بـر تـاثیر سـرمایه        فرهنگی موثر است، نتیجه بیشتر کالاهاي اي که با نظری

اقتصادي بر سرمایه فرهنگی همخوانی دارد. همبستگی سـن بـا مصـرف کالاهـاي فرهنگـی      

بـتا کوچـک سـنی تـاثیر منفـی بـر         نشان می دهد که بالا رفتن سن حتی در این محـدوده نس

اـ       آن مـی  گذارد که یکی از علـل  مصرف فرهنگی افراد می توانـد درگیـري کمتـر جوانترهـا ب

اـي فرهنگـی باشـد. در نهایـت در مـورد         تـفاده از کالاه مسایل زندگی و تمرکز بیشتر بـر اس

تـه بایـد بـه دنبـال دلایـل        همبستگی ضعیف و مثبت و معنادار بین رتبه فرزند و متغیـر وابس

د همخوانی دارد چـرا کـه   کننده مناسبی بود. این همبستگی با آنچه در مورد سن گفته ش تبیین

  فرزندان با رتبه بالاتر، به هر حال جوانتر هستند.
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  نتایج روابط دو متغیره بین مصرف کالاهاي فرهنگی و متغیرهاي مستقل .3جدول 

  هاروابط دومتغیره بر اساس آزمون تفاوت میانگین

  میانگین  تعداد  
انحراف 

  استاندارد

  هاآزمون تفاوت میانگین

  داريمعنا  آماره

  جنس

25447.3313.799مرد

163./- T =  002./  

14643.5613.632  زن

وضع تاهل

38241.7113.630مجرد

1.995- T =004./  

1835.1314.557  متاهل

  وضعیت منزل

27442.2713.345  ملکی

4.85 = T000./  

12635.9914.973  استیجاري

  سطح تحصیلات

16641.5515.186تر و پاییندیپلم 

63/1F =  005./  19042.5912.315لیسانس

4437.5013.416فوق لیسانس و بالاتر

  روابط دومتغیره بر اساس همبستگی پیرسون (متغیر وابسته: مصرف کالاهاي فرهنگی)

  
  سن

  میانگین درآمد

  ماهیانه

  رتبه فرزند
مدت زمان 

  سکونت در تهران

  0.187  /.135  /.192  -/.147  (پیرسون)همبستگی 

  /.000  /.007  /.000  /.034معناداري (دو دامنه)

  396  389  377  400  تعداد

  

  تحلیل چندمتغیره 4.5

پس از بررسی روابط دومتغیره، جهت برآورد اثر خالص متغیرهـا و کنتـرل تمـام متغیرهـاي     

تـفاده از    وارد شده در تحلیل، همچنین شناخت مهمترین عوامل مـوثر بـر    متغیـر وابسـته، اس

یـون چنـدمتغیره بـه روش       رگرسیون چندمتغیره مرسوم و معمول است. در این جـا از رگرس

کنیـد. از میـان    گام به گام استفاده شده است که نتایج حاصله را در جدول شماره ملاحظه می

انـد کـه بـه     ندهمتغیرهایی که وارد معادله رگرسیون چندمتغیره شدند، سه متغیر معادله باقی ما

دانـیم کـه    ترتیب عبارتند از: میزان درآمد، سطح تحصیلات و مدت اقامت در شهر تهران. می

شوند که دیگـر   در رگرسیون چندمتغیره به روش گام به گام، متغیرها تا جایی وارد معادله می

 12باشد که بر اسـاس آن نزدیـک بـه     بینی نکنند. مدل مد نظر، مدل نهایی می کمکی به پیش

درصد از تغییرات مصرف فرهنگی در نمونـه مـورد مطالعـه، توسـط ایـن سـه متغیـر تبیـین         

شـده از قـدرت بـالایی برخـوردار      ارایـه   دهد که مدل گردد. به این ترتیب، نتایج نشان می می
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شده توسط یک رشته متغیر مستقل بیشـتر باشـد (یعنـی    نیست چرا که هر چه واریانس تبیین

R2 این بدان معناست که بخـش  222: 1383درت مدل بیشتر است (دواس، بالاتر باشد)، ق .(

بسیار زیادي از تغییرات مصرف فرهنگی توسط عواملی خارج از متغیرهـاي مسـتقل در ایـن    

تـرین تـاثیر را    ها را در جاي دیگري جست. در این جا، قـوي  شود و باید آن تحقیق تبیین می

. پس از آن سطح تحصـیلات یـک عامـل مـوثر مهـم      میزان درآمد با بالاترین ضریب بتا دارد

اـ و عناصـر    باشـد. ایـن دو عامـل، مهمتـرین مولفـه      دیگر در مصـرف فرهنگـی افـراد مـی     ه

اـیج بـه     باشند و می اقتصادي افراد می-کننده پایگاه اجتماعی تعیین توان در اینجا همخـوانی نت

تمـاعی و سـاختارهاي   گرایی که تاکید بـر نقـش طبقـات اج    دست آمده را با نظریات مصرف

اجتماعی دارند را مشاهده نمود. در نهایـت، مـدت اقامـت در شـهر تهـران عامـل       -اقتصادي

یـن حـال     موثر دیگر است که اگرچه قدرت آن نسبت به دو متغیر دیگر کمتر است امـا در ع

تاثیر معنادار آن قابل مشاهده است به این معنا که هر چه مدت اقامـت افـراد در شـهر تهـران     

شتر بوده است میزان استفاده از کالاها و خدمات فرهنگی بیشـتر شـده اسـت. بایـد توجـه      بی

داشت که افراد با مدت اقامت بیشتر در شهر تهران آشنایی بیشتري هم بـا خـدمات فرهنگـی    

تر بـه   ارایه شده در شهر تهران دارند و احتمالا در صورت علاقمندي به استفاده از آنها، آسان

  کنند.   پیدا میخدمات دسترسی 

نتایج تحلیل رگرسیونی گام به گام، متغیر وابسته: مصرف فرهنگی .4جدول 

  مدل
1  2  3  

BetaSig.  BetaSig.  BetaSig.  

  /.000  /.285  /.000  /.247  /.000  /.257  میزان درآمد

  /.03  /.173  /.000  /.240      سطح تحصیلی

  /.02  /.148          مدت اقامت در تهران

  /.F  34.415  000./  29.244  000./  35.180  000آزمون معناداري مدل 

  /.R285./  318./  350ضریب همبستگی چندگانه 

  R2ضریب تعیین 

081./  101./  123./  

  /.116  /.096  /.079  شدهضریب تعیین تعدیل

  

  گیري نتیجه. 6

دهند و فرد بر مبناي ایـن   ها، ذائقه یا سلیقه فرد را شکل می واره بوردیو معتقد است که عادت

اـ منجـر     زند انتخابی که در مرحله بعدي بـه شـکل   سلیقه، دست به انتخاب می گیـري تمایزه
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دهنـد. بوردیـو    ها و ساختارهاي گوناگون اجتماعی را شکل مـی  شود، تمایزهایی که گروه می

داند، پس برخـی متغیرهـا از    وقعیت اجتماعی افراد میسلیقه فرهنگی را در رابطه مستقیم با م

 -اي (سـن، جـنس، دیـن، وضـعیت تاهـل و ... وضـعیت اقتصـادي        جمله متغیرهاي زمینـه 

اـ     اجتماعی، مدت اقامت در یک منطقه و متغیرهـاي دیگـر) را مـی    تـوان داراي همبسـتگی ب

اـ نظریـه بوردیـو مطابقـت دار      هـاي   د و دادهمصرف فرهنگی دانست. این تحقیق تا حـدي ب

د. پایگـاه اجتمـاعی اقتصـادي    دهن هاي نظریه وي را مورد تایید قرار می موجود برخی از جنبه

گـردد، تـاثیر    که بیش از هر چیز بر اساس وضعیت درآمدي و سطح تحصیلات بـرآورد مـی  

اـلی و تحصـیلی بهتـري        مهمی بر مصرف کالاهاي فرهنگی می گذارد و آنهـا کـه از وضـع م

مصرف کالاهاي فرهنگی در آنها بیشتر است. در عین حال، ایـن تحقیـق نشـان    برخوردارند، 

داد که برخی متغیرهاي دیگر همچون سن، جنس، رتبه فرزنـد و ... تـاثیر خاصـی در سـطح     

گذارد، هر چند که برخی روابط دومتغیره بین آنهـا، معنـادار    مصرف فرهنگی افراد نمونه نمی

نـین    است. البته باید توجه داشت که در اـ   15این تحقیق، نمونه مورد مطالعه، جوانـان س  29ت

اي  ساله بودند که از همگنی بالایی برخوردار هستند و واریانس موجـود بـین آنهـا بـه گونـه     

اـر فرهنگـی آنهـا بـه وجـود آورد. ایـن بـدان         نبوده است که بتواند تغییر معناداري را در رفت

اـیج     امعه آمـاري متفـاوت مـی   معناست که تحقیقات دیگري با در نظر گرفتن ج توانـد بـه نت

متفاوتی از این تحقیق دست یابد، پیشنهادي که شایسته بررسی در یک تحقیق دیگـر اسـت.   

تري از افراد از جهات دیگر باید در نظـر گرفتـه شـود و بـه ماننـد ایـن        همچنین دامنه وسیع

ا نباشـند. مـراجعین بـه    کننده به فرهنگسراه تحقیق محدود به گستره کوچکی از افراد مراجعه

تـند. بسـیاري از افـراد      فرهنگسراها بخش کوچکی از جامعه بزرگ افراد ساکن در تهـران هس

  در این تحقیق جایی نداشتند و باید بر اي آنها هم برنامه داشت.  

اندرکاران و متولیان امور فرهنگی به ویژه نهادهاي مـرتبط بـا امـور فرهنگـی شـهر       دست

اجتماعی محلات و منـاطق  -محصولات فرهنگی به مشخصات اقتصادي تهران باید در زمینه

هـاي فرهنگـی و ارایـه خـدمات و      ریـزي  شهري توجه نمایند و بر اساس آن، اقدام به برنامه

اـي مهـم شـهرهایی مثـل تهـران       کالاهاي فرهنگی نمایند. تنوع فرهنگـی یکـی از ویژگـی    ه

اي  این چنـدگونگی فرهنگـی توجـه ویـژه    باشد لذا باید در ارایه خدمات به شهروندان به  می

شود. یکی از نتایج قابل توجه در این مطالعه، اثر نسبی مـدت زمـان اقامـت در شـهر تهـران      

اـیین       می تـند از مصـرف پ اـکن هس تـر   باشد. کسانی که در شهر تهران مدت زمـان کمتـري س

این گـروه،  رسد براي  محصولات فرهنگی مورد سوال در این تحقیق برخوردارند. به نظر می
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سطح آشنایی کمتري با وجود مراکز و منابع فرهنگی در شهر تهـران وجـود دارد و بایـد بـه     

اي  نحوي وجود این مراکز را به اطلاع آنها رساند. ایـن موضـوع از آن جهـت اهمیـت ویـژه     

نشـینی بـالاتر    شهري در طی سال به واسـطه اجـاره   دارد که سهم این افراد در جابجایی درون

کننده محصولات فرهنگـی   رسد اطلاعات جامعی باید در زمینه مراکز عرضه نظر میاست. به 

الوصول در اختیـار سـاکنان شـهر     ها به ویژه در فضاي مجازي به عنوان روشی سهل در رسانه

  تهران قرار گیرد.   
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