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شناسایی نشانگر های برنامه ریزی 
فرهنگی در شهر های ایران

بازنمایی نقش طراحی شهری در برنامه ریزی فرهنگی

ســاکنان شهرها، امروزه نه به دلیل تناسبات فرهنگی و اجتماعی، بلکه با هدف استفاده از 
تسهیلات و خدمات شــهری دور یکدیگر جمع شده اند. به منظور توقف این روند، یکی از 
اهداف اصلی برنامه ریزی شــهری و برنامه ریزی فرهنگی، تمرکز بر ارتقای فرهنگی شهر ها 
و دستیابی به پایداری فرهنگی، تنوع فرهنگی و هویت و شخصیت فرهنگی در شهر است. 
هدف این مقاله، ارائه و اولویت بندی شاخص های برنامه ریزی فرهنگی در شهر های ایران با 
تأکید بر بعد فرهنگی در ساختار مفهوم پایداری است. این مقاله که در گروه مقالات توصیفی ـ 
تحلیلی است، با استفاده از روش مطالعه اسنادی و تحلیل محتوا، ابعاد، مؤلفه ها و شاخص های 
برنامه ریزی فرهنگی را استخراج کرده و هفت بعد برنامه ریزی فرهنگی را با عنوان پایداری 
فرهنگی، بهگشت، تنوع فرهنگی، سرزندگی فرهنگی، خلاقیت، هویت و شخصیت و عدالت 
شناسایی کرده است. در گام بعدی، وزن دهی به شاخص ها به روش »وزن دهی نوسانی« توسط 
گروه متخصصان صورت گرفته  اســت. نتایج حاصله نشان می دهد که شاخص های »درصد 
هزینه های اقلام فرهنگی در مجموع هزینه های خانوار«، »درصد درآمد های خانوار از مشاغل 
فرهنگی«، »میزان استفاده از نماد ها در شهر« و »تعداد شخصیت های فرهیخته و شناخته شده در 
شهر« از مهم ترین شاخص های تحقق برنامه ریزی فرهنگی در شهر های ایران به شمار می روند. 
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