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 چکیده  

آفرینی و بستری برای رشد و تعالی ها برای ارزشالملل پُلی برای پیوند ملتکارآفرینی در سطح بین

باهدف  باشد. این پژوهش درزمینه مطالعات کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی وجامعه انسانی می

شده است. های دیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی انجامبندی مؤلفهشناسایی و اولویت

ها مصاحبه آوری دادهاین پژوهش کاربردی و ازلحاظ روش، آمیخته است. در مرحله کیفی؛ ابزار جمع

با حجم  کیفی و عمیق با خبرگان بود. جامعه آماری شامل خبرگان کارآفرینی و اقتصاد مقاومتی

د. ری بوگیری به روش هدفمند قضاوتی تا رسیدن به نقطه اشباع نظنفر با نمونه 25نمونه 

یزری( انجام شد. در مرحله ها به روش نظریه داده بنیاد با رویکرد کلاسیک)گلوتحلیل یافتهتجزیه

فر از ن 384یافته و نمونه آماری تحقیق ها پرسشنامه محقق ساختکمی؛ ابزار گردآوری داده

سازی معادلات لده از مدها با استفاوتحلیل دادهکارآفرینان و فعالان اقتصادی کشور بود. تجزیه

ر ظهور بانجام شد. نتایج پژوهش نشان داد دیپلماسی  Smart PLSو  SPSSافزارهایساختاری و نرم

 لویت:و عملکرد کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی تأثیر دارد و شامل چهار مؤلفه به ترتیب او

. 3، 764/0. دیپلماسی اقتصادی با شدت تأثیر 2، 840/0شکنی با شدت تأثیر . دیپلماسی تحریم1 

         ؛ 744/0. دیپلماسی فرهنگی با شدت تأثیر 4، 760/0دیپلماسی علم و فناوری با شدت تأثیر 

ای از از گستره باشند. درواقع دیپلماسی کارآفرینی اقتصاد مقاومتی تأمین منافع ملی با استفادهمی

تواند بیشترین که می شکنی، اقتصادی، علم و فناوری و فرهنگی استهای: تحریمها و مؤلفهابزار

 رشد و شکوفایی را برای کارآفرینی کشور به ارمغان آورد.

 : کلیدي واژگان
 رآفرینیکارآفرینی، اقتصاد مقاومتی، کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی، دیپلماسی، دیپلماسی کا
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 همقدمه و بیان مسئل- 1

گیری مورد تحریم آمریکا و متحدان این کشور جمهوری اسلامی ایران تقریباً از بدو شکل

ای ها وارد دور تازهسازی اورانیوم این تحریمبه بهانه غنی 1384قرار داشته است اما از سال 

-زعم ایشان ایجاد تغییر بنیادین در رویکردها و سیاستکنندگان بهشد. هدف اصلی تحریم
(. پس از انقلاب، جنگ عراق و ایران آغاز شد 1392ایران است )منظور و مصطفی پور، های 

ای پس از جنگ ویرانگر های هستهو تقریباً هشت سال طول کشید. با توجه به پیگیری برنامه

های گسترده اقتصادی و متحده، سازمان ملل متحد و اتحادیه اروپا تحریمو پرهزینه، ایالات

های بلندمدت اقتصاد های خصوصی وضع نمودند. این تحریملت و شرکتسیاسی علیه دو

سند برنامه  14/7/2015(. در تاریخ 2019، 1ایران را مختل کرده است )جهانشاهی و برم

منتشر و در  5+1، میان جمهوری اسلامی ایران و گروه 2جامع اقدام مشترک )برجام(

وند اجرا و عملیاتی شدن مفاد برجام، های موجود درراجرایی شد؛ اما چالش 16/1/2016

المللی را در دوره پسابرجام به همراه ای و بینهای داخلی، منطقهبروز اختلافات و تنش

(. در حال حاضر، حتی با پایبندی ایران به توافق 39: 1395داشته است )اسلامی و نقدی،

ها ترین تحریمسابقها بیاز آن، جمهوری اسلامی ایران ب 3جانبه آمریکاو خروج یک« برجام»

خوبی نشان اعراب علیه اسرائیل به 1973در تاریخ اقتصاد جهانی روبروست. تحریم نفتی 

الملل بین های داخلی، اقتصاد داخلی، سیاستداد که ارتباط پیچیده و متقابلی میان سیاست

اتخاذ یک  (.109: 1397آباد،الملل وجود دارد )حاجی یوسفی و خانی جویو اقتصاد بین

تواند راهگشای سیاست خارجی جمهوری اسلامی ایران می« سیاست خارجی چند کانونه»

 (.129: 1397آباد،شدن باشد )حاجی یوسفی و خانی جویدر عصر پرشتاب جهانی

ناخواه بر سیاست خارجی کشور تأثیر الگوی توسعه اقتصادی و نظام اقتصادی داخلی خواه

المللی پذیرد. پس از حفظ بقا و امنیت و پرستیژ بینتأثیر میگذارد و همچنین از آن می

توان گفت توسعه اقتصادی در اولویت نخست اهداف سیاست خارجی قرار دارد. درواقع می

های دستگاه دیپلماسی کشورها هدایت و اجرای دیپلماسی یکی از وظایف و کار ویژه

باشد )صبوری و بازارهای جهانی می اقتصادی جهت تسهیل و تسریع کشور به سرمایه، منابع

ها این است که سیاست خارجی ما به سه اصل عزت (. یکی از ارزش137: 1396و صالحیان،

___________________________________________________ 

1. Brem 
2. Joint Comprehensive Plan of Action (JCPOA) 

خارج شد و طی دو تاریخ « برجام»جانبه از جمهور آمریکا؛ به طور یک، ترامپ رئیس 1397اردیبهشت  18در تاریخ  -3
های شدیدی را بر ایران تحمیل نمود. جمهوری اسلامی ایران با یک صبر راهبردی ، تحریم 1397آبان  13مرداد و  13
 کاهش تعهدات برجامی خود را آغاز نمود. 1398اردیبهشت  18در 
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متکی باشد. معنای عزت این  -در آن مواردی که باید تقیه کرد -و حکمت و رعایت تقیه

اید طوری المللی خود، نبیک از برخوردهای بیناست که جامعه و نظام اسلامی، در هیچ

حرکت کند که منتهی به ذلیل شدن اسلام و مسلمین شود... حکمت، یعنی نظام اسلامی، 

هایی که ما توجه به منافع و شرایط لازم و بهرهحکیمانه کار کند و از روی احساسات و بی

 برند؟باید از رابطه با دنیا بگیریم، حرکت نکند... تقیه سپر مؤمن است. سپر را کجا به کار می

آید )بیانات گیرد و به هنگام درگیری به کار میسپر در میدان جنگ مورداستفاده قرار می

توان باروحیه صحیح انقلابی و دیپلماسی هوشمندانه (. می9/11/1368مقام معظم رهبری، 

ای برای و هدفمند، روابط خارجی را گسترش داد و عناصر قدرت نظام را به پشتوانه

دیپلماسی تبدیل کرد )بیانات مقام معظم رهبری در دیدار مسئولان دستاوردهای سیاسی و 

ها استفاده های غربیبرای پیشرفت علمی از همه توانایی .(30/4/1397وزارت امور خارجه، 

کنید و از شاگردی کردن و یادگرفتن هرگز پرهیز نکنید، زیرا ما از شاگردی کردن ننگمان 

آید )بیانات مقام معظم رهبری در دیدار ننگمان می« نهمیشه شاگرد ماند»آید بلکه از نمی

دیپلماسی کار مجموعه نظام است، یعنی اختصاص  .(3/11/1397مسئولان علوم شناختی، 

به وزارت خارجه ندارد. مجموعه مدیریت کلان نظام، متصدی مسئله دیپلماسی است، اما 

وزارت خارجه است )بیانات دستگاه تخصصی و کارخانه دیپلماسی و ستاد اصلی دیپلماسی، 

های اقتصاد مقاومتی بر اساس تصریح سند ابلاغی (. سیاست6/6/1379مقام معظم رهبری، 

زا، پیشرو و ساز، مولد، درونپذیر، فرصترویکردی جهادی، انعطاف»مرتبط با این سیاست 

در « اگربرون»و « سازفرصت»های ویژه عبارتی این تعابیر بهاست که همه« گرابرون

ترین وظیفه و کمک دستگاه مهم .ازای خارجی هستندی سیاست خارجی دارای مابهعرصه

سازی اقتصاد مقاومتی، بر عهده گرفتن نقش بسترساز، سیاست خارجی کشور به پیاده

کننده از طریق یک سیاست خارجی فعال و پویا در چارچوب ساز و هماهنگفرصت

ی اقتصادی به معنای اهمیت یافتن مناسبات اقتصادی است. دیپلماس« دیپلماسی اقتصادی»

المللی ی بینها و امکانات اقتصادی درصحنهگیری از فرصتدر روابط خارجی و باهدف بهره

ترین ابزارهای وزارت امور خارجه برای کمک به تحقق اهداف اقتصادی کشورها یکی از مهم

 (.1396در تحقق اهداف اقتصاد مقاومتی است )قاسمی،

عنوان ابزار کلیدی و اساسی محور بههای کارآفرینتوسعه، فعالیتامروزه در کشورهای درحال

شده ( اما این نکته پذیرفته2014 ،۱باشد )اولایسون و میرجهت تغییر ساختار جامعه می

محور، در چنین جوامعی بدون در نظر گرفتن همه جوانب، است که یک ایده کارآفرین

___________________________________________________ 

1 . Olaison and meier 
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(؛ زیرا عوامل بسیار متعدد و متنوعی در موفقیت 3:2017، ۱)کاررول به شکست استمحکوم

(. روند رو به رشد 2، 2017، ۲یا عدم موفقیت کارآفرینان تأثیرگذار هستند )پاردو و آلفونسو

تأکید روزافزون  .است 'ارزش بالا'در سراسر جهان تأکید به کارآفرینی مبتنی بر نوآوری یا 

های دم به مردم در امور خارجه وجود دارد. با تشویق تلاشبر قدرت نرم و پیوندهای مر

ها را تغییر داده و رشد اقتصادی را توانند روابط مثبت بین جامعهکارآفرینی، کشورها می

 .(1: 2019برای توسعه پایدار ترغیب کنند )رمادی و همکاران،

بتی بوده و به دنبال کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی برای کشوری که خواهان رشد و مزیت رقا

باشد، بسیار ضروری است. در شرایط تحریم و تهدید کنونی؛ ها میخنثی نمودن اثر تحریم

باشد. کارآفرینی در اقتصاد کار واقعی میعنوان یک راهکارآفرینی در اقتصاد مقاومتی به

ی در جهان های کارآفرینهای کارآفرینی تا حدودی همخوانی ندارد. تئوریمقاومتی با تئوری

بر اساس مفروضاتی همچون: صلح اجتماعی، امنیت، عدم محدودیت و تحریم استوار است 

شده جامعه، ها و شرایط تثبیتفرضبر همین پیشپردازان کارآفرینی، با تکیهو نظریه

کنند. حال های کارآفرینی برای بهبود معیشت مردم و توسعه کشور را مطرح میپیشنهاد

ها بر همکاری اقتصادی المللی و تحریمهای بینوجود نداشته باشد و تنش اگر این فرضیات

ها( نیز تحت تأثیر قرار دانپردازان کارآفرینی )کارآفرینیکشور تأثیر بگذارد، تئوری نظریه

گیرد. بنابراین کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی نیازمند الگوی سیستمی جدید است. به می

آفرینی موجود، ناجی کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی نیست. ایجاد های کارعبارتی؛ تئوری

های کارآفرینانه وظیفه وکارهای جدید نوآور و فعالیتمحیط مساعد برای ظهور و رشد کسب

گذاران کشور برای دستیابی به رشد و رونق اقتصادی است. گذاران و قانونحیاتی سیاست

گذاران حوزه امور کند که سیاستاومتی اقتضاء میشرایط حاکم بر کارآفرینی در اقتصاد مق

سازی نمایند. های آنان دیپلماسی را در راستای اقتصاد مقاومتی پیادهخارجه و دیپلمات

العالی( مشتمل بر: ارتقاء دیپلماسی اقتصاد مقاومتی موردنظر مقام معظم رهبری )مدظله

که قطع ارتباط نحویشورها بهالمللی نظام و ملت، تنظیم روابط سیاسی با کعزت بین

های شدید سیاسی و اقتصادی برای ها با جمهوری اسلامی ایران منجر به زیاناقتصادی آن

خصوص همسایگان به محصولات ایرانی ایشان شود، وابسته نمودن کشورهای خارجی و به

شناسایی منظور تقویت دستگاه دیپلماسی خارجی به -و نه خام فروشی -باارزش افزوده بالا

های بازارهای خارجی جهت توسعه صادرات و از آن مسیر تقویت و سرخط نمودن ظرفیت

___________________________________________________ 

1. Carroll 
2.  Pardo & Alfonso 



 117 

 

ي
سای

نا
ش

 و 
ت

وی
اول

ي
ند

ب
 

فه
ؤل

م
ي

ها
 

ي
اس

لم
یپ

د
 

ي
را

ب
 

ي
ین

فر
رآ

کا
 

 در
اد

ص
قت

ا
 

ي
مت

او
مق

/ 
یز

رو
پ

 
ی

ربان
ق

 
ید

مش
،ج

 
ان

تی
دال

ع
 

یار
هر

ش
 ، ی

ده
فری

 
ق

ح
 

س
شنا

 
ی 

شان
کا

س
شنا

 
ی

شان
کا

 
های سیاسی و اقتصادی با کشورهای توان و ساخت درونی اقتصاد کشور، تقویت پیمان

پیمان بین کشورهای هم -های مبادلات داخلیدوست در اقصی نقاط جهان، تشکیل شبکه

برای تسهیل مبادلات مالی و کالایی با کشورهای  -نظام سلطههصورت غیر وابسته بما و به

گیرد شود. درواقع کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی زمانی شکل می. برداشت می..غیرمتخاصم و

های آن در کانون توجه تمامی ارکان حکومت و جامعه قرار گیرد. بدین که بسترها و زمینه

وظهور کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی ضروری های مختلف در حوزه نسبب انجام پژوهش

است. پژوهشگران در مقالات مختلفی به بررسی کارآفرینی در شرایط اقتصاد مقاومتی 

شود: آیا دیپلماسی در این مقالات اند؛ اما چنین سؤالاتی در اینجا مطرح میپرداخته

ینی در اقتصاد هایی برای دیپلماسی جهت کارآفرموردبحث قرار داشته است؟ چه مؤلفه

مقاومتی متصور است؟ هر مؤلفه به چه میزان شدت تأثیر دارد؟ برای سؤالات بالا؛ ضمن 

ها، در پیشینة موجود پاسخی وجود احترام به مؤلفین آثار، زحمات فراوان و منزلت علمی آن

. ندارد. لذا کمبود دانش در حوزه دیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی وجود دارد

های بُعد بندی مؤلفهبنابراین دغدغه و مسئله اصلی این پژوهش، عدم شناسایی و اولویت

های ها و مؤلفهدیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی است. پژوهش حاضر شاخص

بُعد دیپلماسی را باهدف غایی کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی موردمطالعه قرار داده است تا 

های دیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی ش مبنی بر اینکه مؤلفهبه پرسش پژوه

ها بندی آناند؟ شدت تأثیر و اولویت)کارآفرینی در زمان و شرایط اقتصاد مقاومتی( کدام

 چگونه است؟، پاسخ داده شود.

 ادبیات موضوع و پیشینه -2

 مباني نظري -2-1

های اقتصادی م( وارد نظریه 1730ریچارد کانتیلون )، اوّلین بار توسط «۱کارآفرینی»واژه 

گرفته است. این واژه نشأت« متعهد شدن»به معنای « ۲اینترپرندر»شد که از کلمه فرانسوی 

در زبان انگلیسی ترجمه شد  ۳به کارآفرین« جان استوارت میل»م توسط  1848در سال 

داند ارزش از طریق نوآوري مي ( کارآفریني را ایجاد1951شومپیتر ) (.1393:30)قربانی،

کارآفرینی در معنای رایج آن به معنای تلاشی از روی . (1985؛ دراکر،1951)شومپیتر،

های موجود در مسیر آن احساس تعهد است تا انسان ارزش جدیدی را ایجاد کند و ریسک

___________________________________________________ 

1. Entrepreneurship 
2. Entreprendre 
3. Entrepreneur 
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و خلاقانه  کارآفرینی فرآیند نوآورانه(. 1397افزوده جدید را هم بپذیرد )معصومی نیا،ارزش

وری، های شغلی، افزایش بهرهافزوده محصولات، ایجاد فرصتاست که در آن پتانسیل ارزش

ای برای توسعه اقتصاد وجود دارد طور گستردهاحیاء و تنوع بازارها، بهبود رفاه اجتماعی، به

 (.۱،2019)اسفندیار و همکاران

که معنای لغوی آن صفحه یا برگ  اخذشده« دیپلوما»از ریشه یونانی « ۲دیپلماسی»ی واژه

موجب آن عنوان یا امتیازی شود که بهبه سندی گفته می« دیپلوما»تاشده استودر اصطلاح 

شده است )عمید ساخته« دیپلمات»و « دیپلماسی»ی دادند. از این ریشه واژهبه شخص می

خارجی، از نقش  ترین ابزارها و وسایلدیپلماسی در مقام یکی از مهم .(25: 1395زنجانی،

-کارگیری موفقیتباشد. بهگرا برخوردار میو کارکرد بسیار مهمی در سیاست خارجی توسعه
گرا و بالاتر از همه توسعه اقتصادی آمیز دیپلماسی در پیگیری اهداف سیاست خارجی توسعه

باشد )صبوری و صالحیان، مستلزم درک و فهم آن و سپس گروه دیپلماتیک کارآزموده می

مداران و سران (. دیپلماسی یا روابط دیپلماتیک به دانش ارتباط میان سیاست147: 1396

 .(123: 1398شود )قربانی،کشورهای جهان گفته می

رهبر -ای، اوّلین بار توسط مقام معظم رهبری )سید علی خامنه«۳اقتصاد مقاومتی»واژه 

دار با کارآفرینان مطرح و در دی 1389جمهوری اسلامی ایران( در شانزدهم شهریور سال 

(. اقتصاد مقاومتی یعنی آن 2: 1394وارد ادبیات اقتصادی جهان شد )قربانی و همکاران،

های شدید ها و خصومتاقتصادی که در شرایط فشار، در شرایط تحریم، در شرایط دشمنی

ی رشد و شکوفایی کشور باشد )بیانات مقام معظم رهبری، کنندهتواند تعیینمی

های کلان اقتصاد مقاومتی یک نظام اقتصادی است که هماهنگ باسیاست .(16/5/1391

سیاسی و امنیتی کشور و برای مقاومت در برابر اقدامات تخریبی شکل بگیرد تا بتواند در 

های گوناگون اقتصادی مقاومت کرده و توسعه و پیشرفت خود برابر ضربات اقتصادی تحریم

ای و جهانی حفظ کند جانبه خود را در ابعاد ملی، منطقهرشد همه را ادامه دهد و روند رو به

(. اقتصاد مقاومتی درواقع یک نظام اقتصادی است که هماهنگ 50: 1397)عزیزی و خضری، 

های کلان سیاسی و امنیتی نظام اسلامی و برای مقاومت در برابر اقدامات تخریبی باسیاست

مات مرتبط با اقتصاد مقاومتی تلاش برای گیری اقداگیرد. هدف اصلی شکلشکل می

های گوناگون اقتصادی نظام استکبار ها و توطئهایستادگی در برابر ضربات اقتصادی تحریم

: 1397زاده و عبد شریفی، ای و جهانی است )ترکو رشد و توسعه در ابعاد ملی، منطقه

___________________________________________________ 

1. Kourosh Esfandiar , Mohamad Sharifi-Tehrani , StephenPratt , LeventAltinay 
2. Diplomacy 
3 . Resistive economy 
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صادی است که باوجود شمول دارد و اقتاقتصاد مقاومتی یک تعریف جهانی و جهان(. 122

اقتصاد  .(1397های فراوان به اهداف خودش برسد )عبدالملکی،شرایط دشوار و تهدید

انداز بلندمدت پیش روی اقتصاد مقاومتی مختص زمان جنگ و تحریم نیست، بلکه یک چشم

 (.67: 1395ایران است )ایدلخانی و همکاران، 

ای در ادبیات عام علم کارآفرینی ندارد و معادل سابقه« ۱کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی»واژه 

توان اذعان نمود این واژه برخاسته رو میدقیقی نیز از آن تاکنون بکار گرفته نشده است. ازاین

از ذهن محقق در راستای علم کارآفرینی و مفهوم اقتصاد مقاومتی بوده و اصطلاح نوینی در 

آید. برای درک عمیق و اومتی به شمار میادبیات اشتراکی بین کارآفرینی و اقتصاد مق

شناخت این واژه باید سرمنشأ و سرچشمه زایش و پیدایش فکری آن را مطالعه کرد. اوّلین 

مرجع تاریخی برای کاوش کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی؛ علم کارآفرینی و مفهوم اقتصاد 

و کارآفرینان اوّلین مخاطبان باشد. اقتصاد، خاستگاه اوّلیه علم کارآفرینی است مقاومتی می

آفرینی است و ها برای ارزشاقتصاد مقاومتی بودند. کارآفرینی، علم خلق و کشف فرصت

ارزشی و متکی به -بر اساس اقتصاد ملی ۲اقتصادی اقتصاد مقاومتی به دنبال ایجاد نظام

اقتصاد و دستیابی آوری بالا در کشور و محرک حیاتی برای افزایش تاب آوریزایی با تابدرون

باشد. حلقه کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی عوامل المللی میهای رقابتی در سطح بینبه مزیت

. سه عامل در این حلقه وجود (1)شکل دهد دهنده این مفهوم را نشان میاصلی تشکیل

دارند: کارآفرینی، اقتصاد مقاومتی، تحریم. این حلقه در صورت وجود دو عامل اصلی 

ای را با هویتی گردد. این عناصر مجموعه یکپارچهرآفرینی و اقتصاد مقاومتی ایجاد میکا

تواند وجود داشته باشد و یا نباشد. جوهره کارآفرینی کنند. عامل تحریم میجدید ایجاد می

ای است که عناصر کارآفرینی و اقتصاد مقاومتی در یک راستا کار گونهدر اقتصاد مقاومتی به

رورت ندارد که این دو عامل دارای وزن یکسانی باشند، ولی هر عامل نقشی را ایفا کنند. ض

افزا در راستای دستاوردهای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی عمل صورت هم کند و بهمی

 نماید.می

 

 

___________________________________________________ 

1 . Entrepreneurship in Resistance Economics 
آوری و فنریت تاب محور،اقتصادتحریم(؛همسان پنداری اقتصادمقاومتی با اقتصاداسلامی، 1395قربی ) -2

اقتصادی، و ریاضتی بودن اقتصادمقاومتی را مورد مداقه و تحلیل قرار داده و نتیجه گرفته که اقتصادمقاومتی 

 با هیچ یک از این مفاهیم همسان نیست.
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: حلقه کارآفریني در اقتصاد مقاومتي1شکل   

 

نوظهور، چندوجهی و پیچیده بوده که در حال تغییر ای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی پدیده

های جدید پردازی و الگوسازی در عرصهو تکوین است و یک رویکرد به نوآوری، نظریه

اقتصادی است. تفاوت این نوع کارآفرینی با کارآفرینی صرف در این است که مبنای 

های حریم و سیاستارزشی است که شرایط ت-کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی، مبنایی ملی

 (.1جدول اقتصاد مقاومتی نیز در آن تأثیرگذار هستند )
 : مقایسه کارآفریني و کارآفریني در اقتصاد مقاومتي1جدول 

 کارآفریني در اقتصاد مقاومتي کارآفریني محورها

 مبانی فلسفی

شناسی، هستی و . از منظر هستی1

های آدمی را در حیطه محدود کنش

 بیند.دنیوی محصور می

 . توجه به نیازهای طبیعی2

ریزی بر مبنای هدف و . برنامه3

 نتیجه مادی

حُسن ». ملاک ارزشیابی عمل، 4

 باشد.می« انجام عمل

. در نظر گرفتن کارآفرینی و 5

عنوان فرصتی برای وکار بهکسب

 دستیابی به منافع فردی و مادی

های شناسی، هستی و کنش. از منظر هستی1

دو حیطه دنیوی و اُخروی و ابعاد آدمی را در 

 یند.بمعنوی می -مادی

 . توجه به نیازهای طبیعی و تمایلات معنوی2

ریزی بر مبنای هدف و نتیجه مادی و . برنامه3

 معنوی )با اولویت نتایج اخُروی(

ل . در ارزشیابی عمل، علاوه بر حُسن انجام عم4

 «نیت صادقانه»، «ایمان و تقوای فرد»سه جنبه 

 مهم است.« مطابقت عمل با قرآن و سنت»و 

مثابه وکار به. در نظر گرفتن کارآفرینی و کسب5

 وسیله عمل به تکلیف و امانت الهی

 «علم اقتصاد»و « علم کارآفرینی» پایه و اساس
، شرایط و «علم اقتصاد»، «علم کارآفرینی»

 «اقتصاد مقاومتی»های سیاست

نظریات و 

 هامدل

های بسیاری از مدلوجود نظریات و 

 اندیشمندان

های مدون محدودیت وجود نظریات و مدل

 شفاف
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تعریف مفهوم 

 غالب

شده در اجماع در تعریف پذیرفته

 المللیسطح بین
 شده در سطح ملی.اجماع در تعریف پذیرفته

 عدم محدودیت هامحدودیت
-های اقتصاد مقاومتی، محدودیت تحریمسیاست

 جیها در سطح داخلی و خار

 شرایط حاکم
مساعد تا حدودی آسان، وجود 

 قوانین مشخص و باثبات

 نامساعد بسیار سخت و دشوار، عدم وجود قوانین

 ثباتی در قوانینمشخص و بی

 توسعه اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی توسعه اقتصادی دال مرکزی

 گرا، بومیزا، بروندرون زا، غربیزا، برونمدرن، درون الگوها
 

 تحقیقات پژوهش *منبع:

ا با حفظ رتواند اقتصاد کشور ترین عاملی است که میکارآفرینی در اقتصاد مقاومتی؛ مهم

کند کمک می (. کارآفرینی1394نگر برساند )نوروزی، زا و برونای درونخودکفایی به توسعه

آن با اط مزیت رقابتی تقریباً پویا و پایداری به دست آید و از همین نقطه است که ارتب

های تشود چون این نوع اقتصاد نیز پافشاری زیادی روی مزیاقتصاد مقاومتی آشکار می

های ه(. کارآفرینی یکی از مباحث و مؤلف161: 1396تولید داخل دارد )سلیمی و امیری،

لو و توسنکند )پیریمهم اقتصاد مقاومتی است که نقش بسزایی در استحکام آن ایفا می

اقتصادی  ارآفرینان، سربازان خط مقدم در رونق اقتصادی، دفاع از حریم(. ک1395همکاران،

در اقتصاد  برای کارآفرینی(. 47: 1396رودی ثابت،باشند )گرمو جریان اقتصاد مقاومتی می

المللی را نهای بیها فکر کنند و شرایط همکاریمقاومتی، کارآفرینان باید مانند دیپلمات

 فراهم نمایند.

 پیشینه پژوهش -2-2

ژوهش های کمی، بررسی ادبیات پهای معمول در پژوهشهای کیفی برخلاف رویهدر پژوهش

ی پژوهش است )جعفری راد و صرفاً برای افزایش حساسیت نظری و تبیین مسئله

 (. مرور پیشینه پژوهش در تحقیق کیفی باعث روشن شدن مرزهای169: 1397همکاران،

اشته هشگر همواره باید ماهیت اکتشافی پژوهش را در ذهن دگردد، هرچند پژوتحقیق می

ارآفرینی کهای مربوط به (. امروزه تحقیقات و پژوهش61: 1396باشد )حاجی پور و همکاران،

بندی یافته است هرچند به شناسایی و رتبهو اقتصاد مقاومتی به نحو چشمگیری افزایش
مقاومتی چندان توجه نشده است. بر این اساس  قتصاداهای دیپلماسی برای کارآفرینی در مؤلفه

 های پیشین در این حوزه خواهیم داشت.در این بخش نگاهی گذرا بر پژوهش
ها، ابزاری برای رسیدن به اهداف و مقاصد سیاسی است و پیشینه کاربرد آن به اعمال تحریم

(. دیپلماسی 50: 1397؛ آقایی و همکاران، 1383گردد )بهروزی فر، قبل از میلاد مسیح بازمی
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مرزها و معناهای خود را موردبازنگری قرار داده و آن را به فعالیتی پیچیده مبدل کرده است، 
زده که های مجازی شکل نوینی از دیپلماسی را رقمهای ارتباطی و شبکهرشد سریع فناوری

(. 123: 1395شود )طوفان،های مجازی از پیامدهای آن محسوب میخانهایجاد سفارت
های بازیگران قلمرو ها و کنشدیپلماسی نوین روشی تازه برای تأثیرگذاری بر هویت، گفتمان

ها دهی مناسب برای موفقیت دستگاه دیپلماتیک یک کشور با کمک شبکهعمومی جهانی و شکل
شدن ایران در مرکز کانون واقع (.136: 1395های سایبری جهانی است )طوفان،و شبکه

ای به ایران داده طور بالقوه موقعیت ژئوپلیتیک و ژیواکونومیک ویژهرژی جهان بهاستراتژیک ان
ها نسبت به ارتقای جایگاه کشور در است که باید تلاش شود با به فعلیت درآوردن این ظرفیت

واسطه این ای و جهانی اقدام کرد و در این راستا از این موقعیت مناسبی که بههای منطقهعرصه
بر این آفرین با تکیهیب کشورمان شده است در راستای توسعه دیپلماسی اقتصادی کارعوامل نص

(. با مجموع تحولاتی که در دیپلماسی و قدرت 1: 1395عوامل استفاده کرد )زمانی و فرهادی، 
توسعه و رخ دادن است، ضرورت دارد که در دیپلماسی تغییر حاصل شود و اقتصاد در حال 

ها تعریف کنیم که اثرگذاری آن وجه به پارادایم کشور خودمان ازجمله تحریمکارآفرین را با ت
سمیعی نسب، دیپلماسی اقتصادی را راهبرد مقابله (. 1396نشین، بیشتر خواهد بود )قربانی شیخ

اند و چگونگی راهکارهای افزایش های اقتصادی در منظومه اقتصاد مقاومتی عنوان داشتهبا تحریم
اقتصادی با کشورهای همسوی سیاسی، تقسیم وظایف بازیگران مختلف عرصه دیپلماسی تعامل 

های های دیپلماتیک دشمن در شرایط تحریمسازی فعالیتاقتصادی، طراحی سازوکارهای خنثی
(. 115: 1393اند )سمیعی نسب،بخش هدف نیل به اقتصاد مقاومتی دانستهاقتصادی را تحقق

های دیپلماسی اقتصادی باید با اند؛ مؤلفه( نتیجه گرفته1395دی )سلیمانی و حسین زاده یز
طور مستقیم و های خارجی )بهتوجه به سه مؤلفه دسترسی به بازارهای جهانی؛ جذب سرمایه

های اقتصاد جهانی؛ و دوجانبه و چندجانبه(؛ حفظ اقتصاد ملی در مقابل چالش –غیرمستقیم 
پذیری، ای کلی اقتصاد مقاومتی شامل: جهادی بودن، انعطافههای رویکردهای سیاستنیز مؤلفه

گرایی در قالب یک ماتریسی مفهومی زایی، پیشروبودن و برونسازبودن، مولدبودن، درونفرصت
سازی گردد )سلیمانی تدوین و اجرا شوند تا الگوی دیپلماسی اقتصادی مقاومتی استخراج و پیاده

اند؛ براساس اسناد بالادستی وری و صالحیان، بیان داشته(. صب91: 1395و حسین زاده یزدی، 
یافته صورت یک کشور توسعه، جمهوری اسلامی ایران به1404ساله تا انداز بیستویژه چشمبه

با جایگاه اوّل اقتصادی، علمی و فناوری در سطح منطقه و دارای تعامل فعال و سازنده با اقتصاد 
ها ازجمله شود مگر از همه ظرفیتین هدف مهم محقق نمیشده است. اجهانی در نظر گرفته

طور کامل و مفید استفاده شود )صبوری و در سیاست خارجی به« دیپلماسی اقتصادی»
اند؛ دیپلماسی اقتصادی پسامدرن، شفائی بیان داشته(. داوند و موسوی133: 1396صالحیان، 

ها و دیگر ها، ملتعات اقتصادی میان دولتهنر افزایش منافع ملی از طریق مبادلات پایدار اطلا
: 1396شفائی، های کثیرالمنافع است )داوند و موسویها و ائتلافها جهت مدیریت سازمانگروه
گیران ایران در راستای قدرتمندی اند: رهبران و تصمیم(. موسوی شفایی وایمانی بیان داشته93

دیپلماسی اقتصادی را محور سیاست خارجی کشور و ارتقای جایگاه جهانی اقتصاد آن، باید 
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(. عوامل سیاسی و قانونی؛ بخش کلیدی 150: 1396ایران قرار دهند )موسوی شفایی وایمانی، 

افتد )داوری و همکاران، از بافت اقتصادی و سیاسی هستند که در آن کارآفرینی اتفاق می
1396.) 

 

 اي از پیشینه پژوهش مرتبط با موضوعجدول خلاصه

 هاترین یافتهمهم اهداف سندگاننوی

نشین قربانی شیخ

(1396) 

نقش دیپلماسی برای 

 کارآفرینی
 ضرورت تغییر دیپلماسی در راستای اقتصاد کارآفرینی

 در شرایط تحریم

 دیپلماسی کارآفرینی (1396سیمبر )

 دیپلماسی»دستگاه دیپلماسی کشور تنها متولی مسئله 

های دیگری در نیست و متولی« کارآفرینی

و ... داریم که همه  تنفهای اقتصاد، صنعت، وزارتخانه

 .به هم وابسته هستند

 (1396عراقچی )
دیپلماسی در حمایت از 

 کارآفرینی
 استفاده از قدرت دیپلماسی برای کارآفرینی

زمانی و فرهادی 

(1395) 

دیپلماسی اقتصادی 

 کارآفرین

زمینه پتانسیل فراوان جمهوری اسلامی ایران در

ژئوپلیتیک انرژی و استفاده از این موارد جهت 

ای و دیپلماسی اقتصادی کارآفرین در نظام منطقه

 جهانی

 دیپلماسی فناوری (1397ستاری )
بنیان محور توسعه دیپلماسی توسعه اقتصاد دانش

 فناوری است.

 (1989) ۱کببوس
عنوان کارآفرینی به

 دیپلماسی
های کارآفرینی محدودیتگسترش دیپلماسی باعث رفع 

 شود.می

 (1393مهربانی )
های اقتصادی تحریم

 ایران

ن و بر ضرورت تمرکز بر اقتصاد داخلی، تشویق کارآفرینا

گذاری ایجاد فضای اشتغال خصوصی، جذب سرمایه

ت گذاری و تقویخارجی و ثبات رویه در قوانین سرمایه

 کند.المللی تأکید میحضور و تعاملات بین

 

دیگر کشورها ارتباط داشته  بومبوم کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی باید بتواند با زیستزیست

با توجه به موارد  .باشد تا توسعه زاینده و فزاینده دانش و نوآوری رنگ واقعیت بگیرد

باشد و شناسایی توان گفت کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی بسیار مهم میشده میمطرح

دیپلماسی پلماسی تأثیر به سزایی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی دارد. های دیمؤلفه
المللی برای کارآفرینان داخلی و کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی در دو حوزه داخلی و بین

های درخور توجهی حال پژوهشولی بااینباشد. رسان میالمللی تسهیلگر و کمککارآفرینان بین

___________________________________________________ 

1 - Elizabeth A. Cobbs 
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نشده است و ادبیات موجود از غنای کافی برخوردار نیست. با توجه به اهمیت انجامدر این حوزه 

های دیپلماسی برای کارآفرینی در بندی مؤلفهموضوع، پژوهش حاضر باهدف شناسایی و اولویت

منظور تحقق اهداف ذیل صورت شده است. بر این اساس پژوهش حاضر بهاقتصاد مقاومتی انجام

. اولویت و 2های دیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی؛یی مؤلفه. شناسا1پذیرفت: 

 های دیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتیبندی مؤلفهرتبه
 

 روش تحقیق -3

شده است. شالوده فلسفی روش ترکیبی، در پژوهش حاضر از روش آمیخته )ترکیبی( استفاده

ه از همه اساس آن تمرکز محقق باید بر مسئله و استفادگرایی دارد که بر ریشه در تفکر عمل

نطق کلی (. لذا م163: 1397زاده و همکاران، های موجود برای فهم مسئله باشد )ترکرویکرد

تنهایی به های کیفی و یا کمیاستفاده از روش ترکیبی در این پژوهش به این دلیل است که روش

قق استفاده از این طرح نیز زمانی است که محپاسخگوی حل این مسئله نیست و منطق خاص 

دارد.  قصد تبیین یک پدیده جدید و یا آزمون یک نظریه نوظهور برخاسته از مرحله کیفی را

ی موجود و شود که به دلیل نامناسب بودن ابرازهاهمچنین اغلب از این طرح زمانی استفاده می

ه دلیل ماهیت ب(. بر این اساس، 359: 1392ل،یا عدم وجود ابزار، به ساخت ابزار نیاز باشد )کرسو

-ا با بهرهپیچیده و جدید موضوع دیپلماسی در اقتصاد مقاومتی برای کارآفرینی، تلاش گردید ت
ای از موضوع اقدام طور متوالی به شناخت و درک جامع و گستردهگیری از روش کیفی و کمی به

ین راستا، در ابتدا گردآوری و تحلیل ار خوبی بررسی و سپس کشف گردد. دشود و ابعاد آن به

ای کمی ههای کیفی صورت گرفت و سپس بر مبنای نتایج کیفی، به تحلیل و گردآوری دادهداده

تفاده به های کیفی اسپرداخته شد و در ادامه نیز از نتایج بخش کمی برای تبیین بهتر یافته

د و در بخش کمی از آن حی گردیبخش کیفی ابزاری طراعمل آمد. گفتنی است که در پایان

 (.1های کمی استفاده شد )نمودار ابزار برای گردآوری داده

 
 

 (1،2011: فرایند تحقیق ترکیبی اکتشافی متوالی )اقتباس از کرسول و پلائوکلارک1نمودار شماره 

 

___________________________________________________ 

1 . Creswell & Plano Clark 
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 روش کیفي

های حبهمصاها، آوری دادهبود. ابزار جمع« مطالعه موردی کیفی»روش پژوهش در این بخش 

امل عمیق و مفصل با خبرگان حوزه کارآفرینی و اقتصاد مقاومتی بود. جامعه آماری ش

حقیق تخبرگان کارآفرینی و اقتصاد مقاومتی بود. با توجه به اینکه جامعه آماری این 

سیدن رصورت هدفمند قضاوتی تا گیری بهنفر با روش نمونه 25نامشخص بود، حجم نمونه 

 نظری بود. خبرگان با شرایط زیر انتخاب شدند: به نقطه اشباع

راکز آموزش ها و مهای کارآفرینی و اقتصاد در دانشگاهدارای سوابق آموزشی تدریس در حوزه

 عالی؛

 قاومتی؛مریزی کارآفرینی و اقتصاد گذاری و برنامهدارای سوابق اجرایی در حوزه سیاست

 های کارآفرینی شاخص؛یتسازی فعالدارای سوابق تجربی در حوزه پیاده

نسبت  1داده بنیاد با رویکرد کلاسیک )گلیزری( که به گلیزر پژوهش حاضر بر اساس نظریه

های کیفی انجام شد. این روش های مطرح در پژوهشعنوان یکی از روششود، بهداده می

کند. می های منتج از پژوهش، نظریه تولیدوسیله دادهبر نوعی استقراء استوار است که به

-پردازی داده بنیاد، روشی پژوهشی برای علوم اجتماعی است که توسط دو جامعهنظریه
م.(  1916-1996) 3استراوسم.( وآنسلم 1930)متولد  2گلیزرشناس آمریکایی، بارنی

 (.396: 2005، 4شده است )کراس ولتدوین

و کدگذاری  6انتخابی ، کدگذاری5رویکرد کلاسیک خود دارای سه مرحله اصلی کدگذاری باز

دهند و البته است که مرکزیت تحلیل در پژوهش داده بنیاد کلاسیک را تشکیل می 7نظری

این بدین معنا نیست که این مراحل، ضرورتاً از یک توالی مطلق برخوردارند؛ بلکه در بیشتر 

ال تغییر خورد و پژوهشگر دائماً در حها به چشم میزمان آنها، همپوشانی و وقوع هموقت

سازی، کدگذاری انتخابی، کدگذاری ها، مرتبوضعیت بین کدگذاری باز، نوشتن یادداشت

 سازی است.نظری و مدل

 
 

___________________________________________________ 

1 . Glaser 
2. Barney Glaser 
3. Anselm Strauss 
4 . Creswell 
5 . Open coding 
6 . Selective coding 
7 . Theoretical coding 
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 شناسي پژوهش مرحله کیفي: روش2جدول 
سفه

فل
 نوع پژوهش 

استراتژي 

 پژوهش

روش 

گردآوري 

 هاداده

جامعه 

 آماري

روش 

 گیرينمونه

حجم 

 نمونه
 رویکرد نتیجه هدف

ي
سیر

تف
 

بنیادی 

 کاربردی
 کیفی اکتشافی

ک
نظریه داده بنیاد کلاسی

 

ق
صاحبه عمی

م
 

ی و 
خبرگان حوزه کارآفرین

ی
صاد مقاومت

اقت
 

ی تا رسیدن 
ضاوت

هدفمند ق

ی
به نقطه اشباع نظر

 

25
 

نفر
 

 

یشتر همه بپذیری فساعت به طول انجامید. برای ایجاد انعطا 2دقیقه تا  50ها از مصاحبه

با  فرض مصاحبهبا پرسش باز بوده و در طول مصاحبه بر اساس چهارچوب پیشها مصاحبه

ر مندی مستمهشد. به دلیل بهرطرح موضوعات کنترلی به سمت مسائل اصلی هدایت می

ژوهش ازنظر خبرگان در کلیه مراحل و فرایندهای این تحقیق پایایی مورد انتظار یک پ

« کنندگانکنترل توسط مشارکت»راتژی ستخوبی تضمین و برآورد شده است و از ابه

 استفاده شد.

 روش کمي

 بود. در مرحله کمی؛ ابزار« روش توصیفی از نوع پیماشی»روش پژوهش در این بخش 

رینی در کارآف»یافته بود. بدین منظور پرسشنامه ها پرسشنامه محقق ساختگردآوری داده

گونه پنج  62شده بود با ی تهیهشده بخش کیفکه از کدهای استخراج« اقتصاد مقاومتی

ین شد. درجه در مقیاس لیکرت و با تأئید متخصصان، در دو حالت چاپی و الکترونیکی تدو

نفر از  30آمده در بخش کیفی توسط دستالبته قبل از تهیه ابزار نهایی، اعتبار چارچوب به

-عونیکی و جموسیله روایی صوری سنجیده شد. برای ساخت پرسشنامه الکترمتخصصان به
عه آماری این استفاده شد. با توجه به اینکه جام Google Docsافزار های آن از نرمآوری داده

ونه در نظر گرفته شد و نم 384تحقیق نامشخص بودند، بر اساس فرمول کوکران حداکثر 

یط ان با شرانفر از خبرگان کارآفرینان و فعالان اقتصادی کشور بود. خبرگ 384آماری تحقیق 

 زیر انتخاب شدند:

آپ و یا بنیان، استارتوکارهای کارآفرینانه، نوآور، دانشها و یا کسبفعالیت در شرکت

 مجازی؛
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 عضویت و فعالیت در سازمان ملی کارآفرینی ایران؛

 رای تخصصی؛التحصیل رشته کارآفرینی در مقاطع کارشناسی ارشد و دکتدانشجو و یا فارغ

 ؛ها در ارتباط هستندوکارهایی که در میزان بالایی با تحریمکسبها و فعالیت در شرکت

و  SPSSافزارهای ری و نرمسازی معادلات ساختاها با استفاده از مدلوتحلیل دادهتجزیه

Smart PLS .انجام شد 
 شناسي پژوهش مرحله کمي: روش3جدول 

 فلسفه
استراتژی  نوع پژوهش

 پژوهش

روش 

گردآوری 

 هاداده

جامعه 

 آماری

 روش

 گیرینمونه 

حجم 

 رویکرد نتیجه هدف نمونه

 کاربردی تفسیری
اکتشافی 

 تأییدی
 کمی

معادلات 

 ساختاری

میدانی 

 پرسشنامه
 خبرگان

جامعه نامعین، 

 فرمول کوکران

384 

 نفر

 

محاسبه شد. کلیه بارهای  SPSSافزار وسط نرمهای پرسشنامه محقق ساخته تبار عاملی گونه

 های پرسشنامه تأئید شدند.تر بودند و بنابراین گویهبزرگ 3/0عاملی از 

 هاي تحقیقیافته -4

 هاي پژوهش مرحله کیفيیافته

غیرهای باشند. توصیف آماری نمونه با استفاده از متنفر می 25تعداد کل جامعه آماری 

تأهل، سطح تحصیلات، سابقه کار؛ در جمعیت شناختی تحقیق شامل: جنسیت، وضعیت 

 شده است.جدول زیر ارائه
 آماري هاي جمعیت شناختي نمونه: مشخصه4جدول 

 متغیرهاي جمعیت شناختي
تعداد 

 )فراواني(
 متغیرهاي جمعیت شناختي

تعداد 

 )فراواني(

 جنسیت
 21 مرد

سطح 

 تحصیلات

 کارشناسي ارشد

 

11 

 
 4 زن

وضعیت 

 تأهل

 5 مجرد

 20 متأهل

 )دانشجو دکترا(

 دکترا
14 

 سابقه کار

 2 سال 5کمتر از 

 12 10تا  5بین 

 11 10بالاي 
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سازی سازی و یکپارچهها خردشده، مفهومکدگذاری، فرآیندی تحلیلی است که طی آن داده

پژوهش تناسب (. با توجه به1998شوند تا نظریه را شکل دهند )استراوس و کوربین، می

حاضر که هدف نهایی آن، ارائه مدلی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی، بدون داشتن 

شده است که در مقایسه با شناسی گلیزر استفادهفرض است، در کدگذاری از روشپیش

طور طبیعی در فرایند دهد تا موضوعات تحقیق بهشناسی استراوس و کوربین، اجازه میروش

جای آنکه از ابتدا و پیش از شروع پژوهش، پدیده یا مسئله خاصی د، بهپژوهش پدیدار شون

شناسی، داده با (. در این روش1394؛ صبحیه وردایی، 2003، 1مدنظر قرار گیرد )دوگلاس

سازی شده و طی سه مرحله کدگذاری باز، کدگذاری انتخابی و کدگذاری نظری؛ مفهوم

 (.2011، 2ها دارد )جونس و الونیدر دادهشود که ریشه درنهایت، مدل نظری حاصل می

 کدگذاري باز

در این مرحله، بر اساس روش مرسوم در نظریه داده بنیاد، به هر یک از اجزاء، عنوان و 

شود، باید گویای گفته می« کد»شود. این عنوان که اصطلاحاً به آن برچسبی داده می

مشاهده این عنوان و تیتر تا حدود زیادی که محقق و خواننده با طوریمحتوای داده باشد، به

(. کدگذاری 1390؛ مهرابی و همکاران،51: 200به مفهوم جملات پی ببرند)میلز و هوبرمن، 

ها در ها و ابعاد آنشده و ویژگیباز، فرآیند تحلیلی است که از طریق آن، مفاهیم شناسایی

شود، زیر مرحله باز نامیده می(. کدگذاری در این 49: 2001،  3شوند )لیها کشف میداده

شود صورت ذهنی و بدون هیچ محدودیتی انجام میها بهگذاری مفاهیم و مقولهنام

مقوله »کند که اثرات ظهور (. کدگذاری باز تا زمانی ادامه پیدا می2002، 4)گولدینگ

ذاری ، نمودار شود تا بدین ترتیب در مرحله بعدی، یعنی کدگذاری انتخابی، کدگ« 5محوری

دهد چگونه ، مفهومی است که توضیح می«مقوله محوری»براساس این مقوله هدایت شود. 

نمایند، خود را در رابطه با مسائلی که محقق مطرح می 6کنندگان، دغدغه اصلیمشارکت

صورت آگاهانه به جستجوی (. محقق برای کدگذاری باز باید به1978گلیزر،«)کنندحل می

___________________________________________________ 

1 . Douglas 
2 . Jones & Alony 
3. Lee 
4 . Goulding 
5 . Core category 
6 . Main concern 
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در این مرحله برخوردار باشد )ساغروانی و «  1حساسیت نظری»و از  متغیر محوری بپردازد

 (.1392همکاران، 

 

 

 

 
 

 : خلاصه کدگذاري باز )طرح پژوهش(2شکل 
 

 کدگذاري انتخابي

شود، بطوریکه در مرحله کدگذاری باز، آغاز می«  2مقوله محوری»کدگذاری انتخابی با ظهور 

(. 1392گیرد )ساغروانی و همکاران،ها حول این مقوله صورت میدر این مرحله، کدگذاری

ها کشف کرد که های مشترک بیشتری را میان آنتوان زمینهمیبا مقایسه مفاهیم مختلف 

های یکسان را فراهم خواهد ساخت. بندیبندی مفاهیم مشابه در قالب طبقهامکان طبقه

روش مقایسه »پدیدآورندگان این نظریه، نام این فرایند مقایسه مستمر مفاهیم با یکدیگر را 

(. با استفاده از فن مقایسه 119: 2005، 4اند )سلدننامیده« روش تطبیق مداوم»یا «  3پایدار

پذیر گردید. پایدار، زمینه ظهور ابعاد مشترک که همان کدگذاری انتخابی است، امکان

کدهای باز در مرحله کدگذاری انتخابی بر اساس مباحث اصلی نظریه، در دسته موضوعات 

های قق ضمن اخذ یافته(. مح1395شوند )محمدی و همکاران، بندی میتر گروهبزرگ

-ها را به هم ارتباط داده و مقولهمرحله کدگذاری باز، مقوله محوری را انتخاب کرده، مقوله
(. مقوله محوری و 1397کند )بهادری،هایی را که به توسعه بیشتر نیاز دارند، تکمیل می

تنی بر اساسی در اندیشه و تفکرات خبرگان پیرامون کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی مب

 بود.«  5کارآفرین و کارآفرینی تاب آور»
 

___________________________________________________ 

1 . Theoretical sensitivity 
ها را در چند کلمه گر مضمون اصلی پژوهش است. مقوله مرکزی حاصل همه تحلیلمقوله محوری و مرکزی نمایان -2

 (.1394؛ امیرخانی و همکاران، 1391دهد کل پژوهش در مورد چیست)استراوس و کربین، ریزد و نشان میمی
3 . Constant Comparison 
4 . Selden 

 پایدار و بادوَام  -5

ها گردآوري داده

 (25مصاحبه)

 

 شناسایي کدهاي        

 کد( 150اولیه ) 

 

شناسایي مفاهیم          

 مفهوم( 33)

 

 ها ساختن مقوله      

 مقوله( 14)

 

 شناسایي کدهاي        

 کد( 91ثانویه ) 
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 )مفاهیم(

فراواني 

 تکرار
 نمونه منبع کُد

ی
ور

فنا
 و 

ید
جد

ی 
ها

ی
ولت

رد
غی

ن 
گرا

ازی
ب

 

1

3 
P2,p3,p6,p7,p8, … 

ن 
یرا

ع ا
رف

ی
اس

هر
 

ن 
یرا

ز ا
ی ا

یر
وگ

جل

ی
اس

هر
 

1

5 
P1,p2,p3,p5,p7,p8, … 

 *منبع: تحقیقات پژوهش

 

 کدگذاري نظري )روایت نظري(

پردازی کدگذاری نظری بر اساس نتایج کدگذاری در دو مرحله قبلی و مرحله اصلی نظریه

ها که ممکن است دهد تا به تفکر درباره مقولهاست. این مرحله از کدگذاری به ما اجازه می

صورت تحلیلی به پیوند از احتمالات ذهنی بیانجامد، نزدیک شویم و بهبه حوزه وسیعی 

 (.1395؛ طالاری و همکاران، 1،2005ها، بیاندیشیم )گلیزر و هلتونممکن بین مقوله

های بُعد دیپلماسی برای هدف از پژوهش حاضر در مرحله کیفی، شناسایی و تبیین مؤلفه

ابعاد مهم  های پژوهش حاضر نشان داد که یکی ازکارآفرینی در اقتصاد مقاومتی بود. یافته

. 1های: است که دارای مؤلفه« دیپلماسی»، بُعد «کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی»برای 

الملل، ندیپلماسی اقتصادی )دیپلماسی اقتصادی فعال، بهبود روابط خارجی و ارتباطات بی

-ازمانها، سی )تشکیل اتحادیهشکن. دیپلماسی تحریم2دیپلماسی همسایگان، برند ملی(، 
دن المللی، جایگزینی دلار، توریسم و گردشگر خارجی، خنثی کرای و بینهای منطقه

ش خصوصی، های بازرگانی بخ. دیپلماسی علم و فناوری )دیپلماسی علمی، اتاق3ها(، تحریم

تباطات . دیپلماسی فرهنگی )مدیریت بین فرهنگی و ار4قراردادهای دولتی با خارجیان(، 

 باشد.الملل، رفع ایران هراسی(؛ میبین

 

 

___________________________________________________ 

1 . Glaser & Holton 
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 برازش پژوهش

 برای بررسی روایی و پایایی پژوهش به شرح زیر بهره گرفته شد.

گونه که ذکر شد در فرایند پژوهش، رویکردی رفت و : همان1مشارکتی بودن پژوهش -1

مختلف تحلیل کنندگان در مراحل های مشارکتبرگشتی غالب بود و از نظرات و دیدگاه

 استفاده شد.

نظران دانشگاهی و : پس از پایان فرایند تحلیل، از پنج نفر از صاحب2بررسی همکار -2

ها را بررسی کنند. پژوهشگران حوزه کارآفرینی و اقتصاد مقاومتی درخواست شد که مؤلفه

 ها توسط هر پنج نفر تأئید شد.این مؤلفه

ها، مدل نهایی، گزارش نهایی توسط برخی از داده: فرآیند تحلیل 3تطبیق توسط اعضا -3

 کنندگان در تحقیق موردبررسی و بازبینی و تأئید قرار گرفت.شوندگان و مشارکتمصاحبه
 

 هاي پژوهش مرحله کميیافته

تغیرهای باشند. توصیف آماری نمونه با استفاده از منفر می 384تعداد کل جامعه آماری 

جنسیت، وضعیت تأهل، سطح تحصیلات، سابقه کار در  جمعیت شناختی تحقیق شامل:

 شده است.جدول زیر ارائه

 نفر( 384آماري )تعداد  هاي جمعیت شناختي نمونه: مشخصه6جدول 

 متغیرهاي جمعیت شناختي
تعداد 

 )فراواني(

درصد )فراواني 

 نسبي(
 متغیرهاي جمعیت شناختي

تعداد 

 )فراواني(

درصد 

)فراواني 

 نسبي(

 جنسیت
 %73.3 282 مرد

ن
س

 

 0 0 سال 20کمتر از 

 %7.3 28 25تا  20بین  %26.7 102 زن

وضعیت 

 تأهل

 %39.4 150 35تا  26بین  %26.2 100 مجرد

 %32.1 124 50تا  36بین  %73.8 284 متأهل

سطح 

 تحصیلات

دیپلم و زیر 

 دیپلم
 %21 81 50بالای  3.1% 10

 %1.3 5 کاردانی

کار
ه 

ابق
س

 

 %4.4 17 سال 2کمتر از 

 %8.3 32 5تا  2بین  %32.9 127 کارشناسی

کارشناسی 

 ارشد
 %31.2 119 10تا  5بین  45.1% 174

 %24.6 95 20تا  11بین  %17.6 68 دکترا

 %31.4 121 20بالای  

___________________________________________________ 

1 . Collaboration 
2. Peer Debriefing 
3 . Member checking 
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 ها(ها )یافتهوتحلیل دادهتجزیه

منظور ر این راستا بهشد. دشده سنجیده جهت تهیه ابزار در ابتدا روایی صوری ابزار تهیه

های مربوط به بررسی صوری، از ابزاری که بر اساس چارچوب کیفی آوری دادهجمع

وی نفر از متخصصان خواسته شد تا نظر خود را بر ر 30شده بود، استفاده گردید و از طراحی

بود. ای مشخص کنند. نتایج حاکی از تأئید روایی صوری ابزار مذکور درجهیک مقیاس پنج

با استفاده از تحلیل  و گویه تهیه شد 62منظور تهیه نسخه نهایی ابزار، ابزاری با همچنین به

رسشنامه به پ 30عاملی اعتبار یابی گردید. بر این اساس، در مرحله اوّل برای انجام تحلیل 

 SPSSافزار های پرسشنامه محقق ساخته توسط نرمخبرگان داده شد. بار عاملی گویه

شنامه تأئید های پرستر بودند و بنابراین گویهبزرگ 5/0ه شد. کلیه بارهای عاملی از محاسب

ها از گویه نفره انجام شد، نشان داد که کلیه 30شدند. نتایج حاصل از تحلیل که در نمونه 

ای تعیین پایایی علاوه، در این مرحله برگویه تأئید شد. به 62روایی مطلوبی برخوردارند. لذا 

قبول آمده حکایت از پایایی قابلدستاز ضریب آلفای کرونباخ استفاده شد که ضرایب بهنیز 

قبول قابل 8/0 تا 7/0(. معمولاً آلفای کرونباخ بین 98/0ابزار دارد )ضریب آلفای کرونباخ = 

باشد. بدیهی است هرچه این عدد به یک نزدیکتر دهنده پایایی بالا مینشان 8/0و بالاتر از 

 .بهتراست باشد

ان قرار پرسشنامه تأئید شده جهت تکمیل به دو صورت چاپی و الکترونیکی در اختیار خبرگ

های حاصل از پرسشنامه دید. دادهشده دریافت گرپرسشنامه تکمیل 384داده شد و درنهایت 

املی عبا دو روش تحلیل عاملی اکتشافی و تأئیدی مورد تحلیل قرار گرفتند. در تحلیل 

ا برای تحلیل های موجود رتوان داده، ابتدا باید از این مسئله اطمینان یافت که میاکتشافی

 شود.و آزمون بارتلت استفاده می KMOبه کاربرد؟ بدین منظور از شاخص 

 و آزمون بارتلت KMO: نتایج شاخص 7جدول 

 فرضپیش
مقادیر 

 شدهمشاهده
 نتیجه ملاک

 تائید 70/0بیش از  933/0 جهت مناسب بودن اندازه نمونه KMOشاخص 

آزمون بارتلت جهت 

درست بودن تفکیک 

 هاعامل

 - - 1.455E4 مقدار خی دو

 - - 1891 درجه آزادی

 تائید 05/0کمتر از  000/0 (p)سطح معناداری 
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 پایایي و روایي تحقیق

پایایی  وهای تحقیق، با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ اعتبار و سازگاری درونی سازه

 .گفته استفاده شدترکیبی محاسبه شد. برای سنجش بهتر پایایی، هر دو معیار پیش

 : پایایي و روایي پرسشنامه8جدول 

 شماره متغیرها
Reliability Statistics Composite 

Reliability=CR 

AVE 
تعداد 

 گویه

ضریب آلفای 

 کرونباخ

پایایی ترکیبی 

 )مرکب(

 - - 968/0 62 62-1 کل پرسشنامه

 60/0 859/0 778/0   دیپلماسی اقتصاد مقاومتی

 

تر بزرگ CR ،5/0تر از بزرگ AVEقاعده زیر برقرار باشند:  3برای تأئید روایی همگرا باید 

برقرار  (. با توجه به1397:67)غفوریان شاگردی و همکاران، AVEتر از بزرگ CRو  7/0از 

 گردد.روایی همگرایی پژوهش تأئید میی موارد با این شرایط بودن همه

برای هر سازه بیشتر از واریانس  AVEقبول است که میزان روایی واگرا وقتی در سطح قابل

ها( در مدل های دیگر )مربع مقدار ضرایب همبستگی بین سازهاشتراکی بین آن سازه و سازه

که توانایی  1عتبارتشخیصیهای مربوط به واگرا یا ا(. یافته9: 1395باشد )عبدی و هاشمی،

سنجد حاکی از تأئید روایی واگرا بود. روایی مدل را در میزان افتراق متغیرهای پنهان می

 بود. 78/0برای این بُعد برابر « فورنل و لارکر»واگرای پژوهش به روش 

 تفسیر مدل ساختاري

معادلات ساختاری سازی برای به دست آوردن شدت تأثیر هر مؤلفه با استفاده از روش مدل

افزار در نرم استفاده شد. برای به دست آوردن شدت تأثیر هر مؤلفه بر بُعد از روش الگوریتم

Smart PLS  تر زدیکن 1قرار دارد و هر چه به عدد  1تا  0استفاده گردید. شدت تأثیر بین

 (.40: 1398کاشانی، شناستر است )حقباشد قوی

 

 

 

___________________________________________________ 

1.discriminant validity 
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 Smart PLSافزار : شدت تأثیر هر مؤلفه در حالت خروجي الگوریتم در نرم2شکل 
 

 ها بر اساس جدول زیر است.بندی اولویتمیزان شدت تأثیر و رتبه

هاي بُعد دیپلماسي اقتصاد مقاومتي براي بندي مؤلفه: میزان شدت تأثیر و رتبه اولویت12جدول 

 کارآفریني در اقتصاد مقاومتي

 مؤلفه
دیپلماسی 

 تحریم شکنی

دیپلماسی 

 اقتصادی

دیپلماسی 

 علم و فناوری

دیپلماسی 

 فرهنگی

 743/0 760/0 764/0 840/0 شدت تأثیر

 4 3 2 1 بندیرتبه اولویت

 *منبع: تحقیقات پژوهش
 

 

 گیري و پیشنهادهابحث، نتیجه -5

زایی های برونگرایی و درونسازی مؤلفهسازی، اجرا و پیادهدیپلماسی در راستای مفهوم

اقتصاد مقاومتی است. تعامل سازنده و مؤثر نظام اقتصاد مقاومتی با جهان جهت تحقق 

ها و راستا با آرمانزایی خود، نیازمند داشتن دیپلماسی همبرونگرایی و درونهای مؤلفه

 ها و مبتنی بر مصالح بلندمدت نظام اقتصاد مقاومتی است.ارزش

های دیپلماسی اقتصاد مقاومتی برای بندی مؤلفههدف از این پژوهش شناسایی و اولویت

ژوهش نشان داد تاکنون پژوهشی در کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی بود. بررسی پیشینه پ

های دیپلماسی بندی مؤلفهحوزه کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی با رویکرد شناسایی و رتبه

اقتصاد مقاومتی صورت نپذیرفته است؛ بنابراین در این تحقیق ابتدا در بخش کیفی پژوهش 

های اثرگذار بر بُعد لفهبا استفاده از روش نظریه داده بنیاد با رویکرد کلاسیک )گلیزری( مؤ

منظور دستیابی به این دیپلماسی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی احصاء گردید. به

نفر از خبرگان حوزه  25های عمیق و مفصل اکتشافی با ها، با روش کیفی مصاحبهمؤلفه

دیپلماسی 

اقتصاد 

 مقاومتی
 

 دیپلماسی تحریم شکنی
 

 
 دیپلماسی اقتصادی

 

 دیپلماسی علم و فناوری 
 

 دیپلماسی فرهنگی 
 

 

840/0 

 764/0 

 760/0 

 744/0 
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هش های حاصل از بخش کیفی پژوکارآفرینی و اقتصاد مقاومتی انجام شد. نتایج و یافته

شکنی، نشان داد که دیپلماسی اقتصاد مقاومتی متشکل از چهار مؤلفه: دیپلماسی تحریم

ها دیپلماسی اقتصادی، دیپلماسی علم و فناوری، دیپلماسی فرهنگ است که هر یک از آن

 شده است.ها تشکیلهای مختلفی جهت ایجاد شناخت بیشتر این مؤلفهنیز از شاخص

رحله کیفی پرسشنامه تهیه گردید. جهت بررسی روایی سازه در مرحله کمی، از نتایج م

شده در گام اوّل از تحلیل گویه استفاده شد و در گام بعد تحلیل عاملی انجام شد طراحی

ها حاکی از آن بود که پرسشنامه که نتایج بیانگر مناسب و برازنده بودن بود. همچنین، یافته

مطلوبی برخوردار است و از قابلیت تکرارپذیری  شده از همسانی درونی )ضریب آلفا(تدوین

های میدانی در این زمینه برخوردار است. در گام بعد، پرسشنامه محقق برای انجام پژوهش

نفر از خبرگان تکمیل و درنهایت شدت تأثیر هر مؤلفه با استفاده  384یافته توسط ساخت

مشخص گردید. نتایج پژوهش سازی معادلات ساختاری محاسبه و اولویت آن از روش مدل

های بُعد دیپلماسی اقتصاد مقاومتی برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی نشان داد مؤلفه

-ها، سازمانشکنی )تشکیل اتحادیه. دیپلماسی تحریم1شامل چهار مؤلفه به ترتیب اولویت: 
کردن  المللی، جایگزینی دلار، توریسم و گردشگر خارجی، خنثیای و بینهای منطقه

. دیپلماسی اقتصادی )دیپلماسی اقتصادی فعال، بهبود 2، 840/0ها( با شدت تأثیر تحریم

، 764/0الملل، دیپلماسی همسایگان، برند ملی( با شدت تأثیر روابط خارجی و ارتباطات بین

های بازرگانی بخش خصوصی، . دیپلماسی علم و فناوری )دیپلماسی علمی، اتاق3

. دیپلماسی فرهنگی )مدیریت بین 4، 760/0با خارجیان( با شدت تأثیر قراردادهای دولتی 

 ؛ است.744/0( با شدت تأثیر 1الملل، رفع ایران هراسیفرهنگی و ارتباطات بین

-های اقتصادی، تحریمیکی از علل اساسی شکست تحریم: 2شکنيدیپلماسي تحریم .1
شکنی زمانی (. تحریم11: 1395شکنی کشورهای تحریم شده است )کازرونی و همکاران،

افتد که اشخاص یا کشور تحریم شده با یافتن شرکای تجاری جایگزین یا ابداع اتفاق می

های تحریم را دور بزنند. در ادبیات ها، محدودیتهای حفظ روابط موجود باوجود تحریمروش

مبارزه عنوان سلاحی اقتصادی در میدان های اقتصادی بهطورمعمول تحریمتحریم، به

کنند. در این شرایط غیرنظامی هستند که دیپلماسی را از گفتگو فراتر برده و وارد عمل می

هایی برای گشایش تر شده و راهگردد که اثرات تحریم کمشکنی باعث میدیپلماسی تحریم

یکی از . دیپلماسي اقتصادي: 2های مختلف برای کشور تحریم شده فراهم گردد.در عرصه

___________________________________________________ 

1. Iran phobia 
2. Sanction-Busting Diplomacy 
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کارآمد و راهبردی برای کسب امتیاز درصحنه رقابت اقتصاد جهانی برای  هایسیاست

دیپلماسی »پیشرفت اقتصادی، از تلاقی دو حوزه اقتصاد و سیاست خارجی با عنوان 

 شود.حاصل می«  1اقتصادی

تعامل سازنده و مؤثر جمهوری اسلامی ایران با جهان در شرایط تحریم، نیازمند داشتن 

ها و مبتنی بر مصالح بلندمدت نظام ها و ارزشراستا با آرمانالملل همبینراهبردهای تجارت 

(. دیپلماسی اقتصادی به دنبال تبدیل کردن 183: 1392اسلامی است )سیف و حافظیه: 

منابع قدرت موجود در حوزه اقتصاد به قدرت واقعی و درنتیجه، افزایش اقتدار یک ملت 

ها و اعمالی است ای از شیوهسی اقتصادی مجموعه( دیپلما115: 1393است )سمیعی نسب،

(. 134: 1393که هدف آن پیشبرد منافع اقتصادی خارجی کشور است )سمیعی نسب، 
المللی کننده در استراتژی اقدام هر کشور در سطح بیندیپلماسی اقتصادی یک موضوع تعیین

ک دیپلماسی و منافع برای تحقق منافع ملی است. دیپلماسی اقتصادی به معنای فصل مشتر

های دیپلماسی اقتصادی به مفهوم شناساندن ظرفیت .اقتصادی در راستای منافع ملی است

گذاری و صادرات و همچنین شناسایی امکانات و ها جهت سرمایهداخل کشور به خارجی

 برداری از امکانات بالقوه و بالفعل آن کشور جهت توسعه اقتصادهای کشور دوم و بهرهظرفیت

دیپلماسی اقتصادی عبارت است از: اقدامات رسمی دیپلماتیکی که اوّلاً دسترسی به  .ملی است

کنند، ثانیاً در تلاش برای جذب وکارهای ملی تسهیل میبازارهای خارجی را برای کسب

المللی در راستای گذاری مستقیم خارجی هستند و ثالثاً بر اثرگذاری روی قوانین بینسرمایه

دیپلماسی علم و فناوری :  2دیپلماسي علم و فناوري .3 .نمایندنافع ملی تأکید میپیشبرد م

عنوان ابزاری در جهت ایجاد روابط های علمی، تعاملات و ارتباطات بهیعنی استفاده از همکاری

های المللی سازنده و شامل اقداماتی از قبیل تبادلات دانشگاهی میان کشورها، پروژهبین

های (. دیپلماسی علمی استفاده از همکاری2: 2012، 3ترک و ... باشد )ادواردزتحقیقاتی مش

ویک با آن های مشترکی است که بشریت قرن بیستعلمی در میان کشورها برای حل مشکل

در تعریفی معتقد است:  5(. معاونت تبادل و تحقیق علمی فرانسه2009، 4روبروست )فدوروف

های علمی برای کمک به ساخت ای استفاده و کاربرد همکاریدیپلماسی علم و فناوری به معن

هایی که ممکن است ها و افزایش روابط میان جوامع و باعلاقه خاص به کار در حوزهپل

باشد )دهشیری و نشاسته سازوکارهای دیگر برای تعامل در سطح رسمی وجود نداشته باشد می

___________________________________________________ 

1. Economic Diplomacy 
2 . Science and Technology Diplomacy 
3 . Edwards 
4 . Fedoroff 
5 . Scientific Exchanges and Research Department - SERD 
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عنوان سه پیشران اصلی و سیاست خارجی به(. سه متغیر شامل علم، فناوری 104: 1397سازان،

اند. درواقع کننده در ترسیم چهارچوب دیپلماسی علم و فناوری همه کشورها بودهتعیین

(. 211: 1396اجلال،کنش این سه مفهوم است )صنیعدیپلماسی علم و فناوری حاصل برهم

فناوری برای تحقق های علم و استفاده از ظرفیت« دیپلماسی علم و فناوری»موضوع اصلی 

باشد. در دیپلماسی علم و فناوری محور اصلی علم و فناوری است و اهداف سیاست خارجی می

. 1به دنبال افزایش دانش و توسعه علم و فناوری است. دیپلماسی علم و فناوری شامل: 

ن دارایی عنواکارگیری علم و فناوری برای اهداف دیپلماتیک به معنای اینکه علم و فناوری بهبه

دیپلماسي فرهنگي:  .4عنوان منبع قدرت نرم. . علم و فناوری به2و ابزار دیپلماتیک است، 

ها با استفاده از ابزارهایی دیپلماسی فرهنگی روایت داستان یک تمدن برای صاحبان سایر تمدن

کند از جنس همان تمدن است. دیپلماسی فرهنگی آنگاه معنا و مفهوم واقعی خود را پیدا می

که کشوری برای انتقال غنای نهفته در فرهنگ و تمدن خود با استفاده از سازوکارها و ابزارهایی 

پردازد و آن را در سیاست خارجی خود از همان جنس به معرفی و انتقال آن به سایر ملل می

(. دیپلماسی فرهنگی نمونه بارز و اعلای اعمال 13: 1396شیرازی،کند )ابوالحسنلحاظ می

دهد که در طرف مقابل نفوذ کنند و او را درت نرم است که به کشورها این امکان و توان را میق

ها ترغیب به همکاری کنند. نتایج پژوهش با از طریق عناصری چون فرهنگ، ارزش و ایده

-(، حاجی1396(، صبوری و صالحیان )1396(، قاسمی )1395های: طوفان )های پژوهشیافته
 باشد.( همسو می1397آباد )وییوسفی و خانی ج

اسی اقتصاد برای کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی، دیپلمهای این پژوهش مؤید آن است که یافته

اد مقاومتی دیپلماسی بر ظهور و عملکرد کارآفرینی در اقتصمقاومتی بسیار حائز اهمیت است و 

های موجود، جمهوری هش چالشکاهای کارآفرینانه و منظور افزایش فعالیتو بهتأثیر دارد 

های لی در حوزهالملای و بینهای منطقههای متقابل و همکاریباید با ایجاد پیوستگیاسلامی می

های عنوان عوامل محرک برای فعالیتشکنی، اقتصادی، علم و فناوری و فرهنگ بهتحریم

 ها ایجاد نماید.کارآفرینانه و کاهش اثرات تحریم

نی، اقتصاد . توجه توأمان به علم کارآفری1سازد: ضر را از سایرین متمایز میآنچه پژوهش حا

. مجموعه 2ها تأثیرگذار است مقاومتی و اقتضائات کشور ایران است که بر تمامی مؤلفه

 وهایی که دیپلماسی وزارت خارجی باید داشته باشد تا برای نظام اقتصاد مقاومتی مفید مؤلفه

هر مؤلفه؛  بندی و تعیین شدت تأثیر. اولویت3ر حقیقی نشان داده است. مثمر باشد را در بست

. 1اند از: ارتها عبترین آنهایی نیز روبرو بود که مهمباشد. البته این پژوهش با محدودیتمی

های . انتخاب افراد برای مصاحبه، دشواری2شده در کشور فقر پیشینه مطالعات و تحقیقات انجام

م با مفهوم هشت؛ زیرا نیازمند استفاده از نظرات و تاییدات خبرگانی بودیم که خاص خود را دا

 های اقتصاد مقاومتی و دیپلماسی را بشناسند.کارآفرینی آشنا باشند و هم ویژگی
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ها به ارتقاء ای برای مطالعات تکمیلی را فراهم نموده است که هر یک از آناین پژوهش زمینه

هادهای سی اقتصاد مقاومتی کمک خواهند نمود. بر این اساس پیشندانش کارآفرینی و دیپلما

 وزارت امور خارجهطورکلی و ها بهو تمامی وزارتخانه دولت: به مجموعه شوندزیر ارائه می

ها های کلان آنهایی که به دست آمد در سیاستشود با توجه به مؤلفهطور اخص پیشنهاد میبه

هایی ه مؤلفهشود با توجه بگذاری پیشنهاد میدر حوزه قانون لسمجرا مدنظر داشته باشند. به 

ها تعدیل نماید و ثانیاً قوانین موردنیاز ضروری که به دست آمد اوّلاً قوانین جاری را در راستای آن

ا برای های خود رشود که نظارتدر این زمینه را وضع نماید و در حوزه نظارت پیشنهاد می

 ماید.نتر تر و منسجمهمچنین اهداف دیپلماسی اقتصاد مقاومتی قوی اجرای دقیق قوانین و
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 منابع -6

 1398الی  1387، از سال بیانات مقام معظم رهبري -

 منابع فارسي -6-1

 هامقاله

های یم(، بررسی تأثیر تحر1397زاده، مجید مجیدرضایی )آقایی مجید، مهدیه رضاقلی. 1

فصلنامه اقتصادی و تجاری بر روابط تجاری ایران و کشورهای شریک عمده تجاری، 

 68-49، صص 97، پاییز 28، شماره 8، دوره گذاري عموميمطالعات راهبردي سیاست

 های دوستی در(، دیپلماسی فرهنگی و نقش انجمن1396شیرازی حبیب اله )ابوالحسن

ستان ، تاب38، شماره الملل، سال دهموابط بینفصلنامه مطالعات رالملل، روابط بین

 .38-9، صص 1396

بال ق(، ابزار تحریم و سیاست خارجی امریکا در 1395اسلامی محسن، فرزانه نقدی ). 2

 .37-71، صص 1395، زمستان 4، شماره 8، سال فصلنامه روابط خارجيایران، 

اد ترکیبی دانش و اقتص(، مدل 1395ایدلخانی یاسمن، پیمان اخوان، رضا حسنوی ). 3

فصلنامه  دوها در جمهوری اسلامی ایران، مقاومتی: رویکردی مناسب برای مواجهه با بحران

 .1395، پاییز و زمستان 65، شماره مدیریت بحران

یوه و اهمیت، مراحل و ش« کدگذاری»(، پژوهش کیفی داده بنیاد 1397بهادری علی ). 4

، معلماندو فصلنامه راهبردهاي نوین تربیتگیان، اجرای آن در کارورزی دانشگاه فرهن

 .96-88، 1397، بهار و تابستان 5سال چهارم، شماره 

مثابه یک (، بافت نگاری اقتصاد مقاومتی به1397زاده جعفر، فاطمه عبد شریفی )ترک. 5

، سال یازدهم، دو فصلنامه علمي پژوهشي مطالعات اقتصاد اسلامينظام رفتاری، 

 .140 -113، صص 1397، پاییز و زمستان 21پیاپی شماره اول، 

(، 1397زاده جعفر، جعفر جهانی، الهام حیدری، رحمت اله مرزوقی، مهدی محمدی )ترک. 6

رد راهبطراحی و اعتبار یابی ابزار سنجش نظارت راهبردی در مراکز آموزش غیررسمی، 

 .176-155، صص 1397، پاییز 43، شماره فرهنگ

های فرهنگ (، بازشناسی مؤلفه1397پورمنافی احمد، داود دعاگویان، محمد سهرابی ). 7

و  ، سال بیستفصلنامه راهبرددفاعی و قدرت ملی در منظومه فکری مقام معظم رهبری، 

 .161-183، صص 1397، پاییز 88هفتم، شماره 
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الگوی  (، طراحی1397)جعفری راد علی، عادل زاهد بابلان، مسعود مرادی، عیسی ثمری . 8
فصلنامه ای داده بنیاد، ی شایستگی مدیران مدارس متوسطه، نظریهمفهومی توسعه

 .163-188، صص 98، بهار 4ماره شدوره هفتم،  ،فرهنگي-مطالعات توسعه اجتماعي
ایی (، الگوی مبن1396چه، مصطفی محمدی )حاجی پور بهمن، شهریار عزیزی، منیژه قره

، ازمانيهاي مدیریت منابع سپژوهشع بازاریابی: رویکرد داده بنیاد، تخصیص بهینه مناب
 .1396، پاییز 3، شماره 7دوره 

(، اقتصاد سیاسی سیاست 1397آباد )حاجی یوسفی امیرمحمد، محمود خانی جوی. 9
، تابستان 38ره ، سال دهم، شماروابط خارجيشدن اقتصاد، خارجی هند در عصر جهانی

 .133-105، صص 1397
امدرن (، تأثیر دیپلماسی اقتصادی پس1396شفائی )داوند محمد، سید مسعود موسوی. 10

فصلنامه مطالعات م(،  2012 – 2009متحده آمریکا )بر تحقق اهداف اقتصاد داخلی ایالات

 .113 -93، صص 96، پاییز 24، شماره 7، دوره گذاري عموميراهبردي سیاست

یران (، ژئوپلیتیک انرژی جمهوری اسلامی ا1395زمانی ابوالفضل، سمانه فرهادی ). 11

ای برای دیپلماسی اقتصادی کارآفرین، دهمین کنگره پیشگامان پیشرفت، تهران، عرصه

 .مرکز الگوي اسلامي ایراني پیشرفت

وایای ز (، فهم1392ساغروانی سیما، سعید مرتضوی، محمد لکزیان، فریبرز رحیم نیا ). 12

شماره  ، سال هشتم،فصلنامه علوم مدیریت ایران، «ظرفیت مازاد سازمانی»نوینی از سازه 

 .27 -46، صص 1392، زمستان 32

پردازی و تبیین سهم کارآفرینی استراتژیک (، مفهوم1396سلیمی قاسم، مهدی امیری ). 13

اقتصاد  هايدو فصلنامه پژوهشو مدیریت دانشگاهی در تحقق اقتصاد مقاومتی، 

 .2، سال اول، شماره مقاومتي

های (، تبیین رویکردها و مؤلفه1395سلیمانی یاسر، حسین زاده یزدی سید سعید ). 14

های فهها: مؤلهای کلی اقتصاد مقاومتی بررسی موردی: تبیین بند دوازدهم سیاستسیاست

نامه ویژه، سال چهارم، هاي راهبردي و کلانفصلنامه سیاستدیپلماسی اقتصادی، 

 .91-114، صص 1395اقتصاد مقاومتی، پاییز 

های (، دیپلماسی اقتصادی راهبرد مقابله با تحریم1393سمیعی نسب مصطفی ). 15

ست و ، سال هفتم، شماره بیفصلنامه آفاق امنیتاقتصادی در منظومه اقتصاد مقاومتی، 

 .147 – 115، صص 1393پنجم، زمستان 
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الملل اقتصاد مقاومتی بین (، راهبردهای تجارت1392بر حافظیه )اکالله مراد، علیسیف. 16

، 60، سال شانزدهم، شماره فصلنامه مطالعات راهبردي بسیججمهوری اسلامی ایران، 

 .216-183صص 

های طرح (، وضعیت تحقق اهداف و برنامه1394صبحیه محمدحسین، امیر ردایی ). 17

 فصلنامهسازی پروژه یازده هزار واحدی مسکن مهرماهدشت، مسکن مهر در بخش انبوه

، 12، سال 33، شماره ژوهشي مرکز پژوهشي هنر معماري و شهرسازي نظرپ-علمي

 .91-106، صص 1394تابستان 

قتصادی (، بررسی راهبردی دیپلماسی ا1396صالحیان ) الدینصبوری ضیاءالدین، تاج. 18

ي هافصلنامه پژوهش: دولت یازدهم و دوازدهم، جمهوری اسلامی ایران مطالعه موردی

 .133-157، دوره اول، شماره بیست و چهارم، صص المللروابط بین

شورهای (، دیپلماسی علم و فناوری: راهبردی نو در توسعه ک1396صنیع اجلال مریم ). 19

، شماره 6، سال ژوهشي(پ-فصلنامه مطالعات سیاسي جهان اسلام )علمياسلامی، 

 .215-193، صص 1396ییز ، پا23

پذیری  بینی(، پیش1393صدیقی ارفعی فریبرز، علی یزد خواستی، مریم نادی راوندی ). 20

شگاه فرهنگ در دانپژوهان، آوری بر اساس هوش معنوی در دانشجویان و دینمیزان تاب

 .390-373، صص 1393، سال چهارم، شماره سوم، پاییز اسلامي

وین، نهای مجازی در دیپلماسی خانهجایگاه و ظرفیت سفارت (،1395طوفان مسعود ). 21

 .138-123، صص 2، شماره 27، سال رسانه

شگاه ، دانارائه مدلي براي کارآفریني در اقتصاد مقاومتي(، 1398قربانی پرویز ). 22

 .1398نشده، آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی، رساله دکترای تخصصی، چاپ

شگاه ، دانتأثیر آموزش کارآفریني برانگیزش کارآفرین شدن(، 1393قربانی پرویز ). 23

 .1393نشده، نامه کارشناسی ارشد، چاپآزاد اسلامی واحد تهران مرکزی، پایان

آموزش  (،1394قربانی پرویز، عبدالله کولوبندی، محمود محمدی، علیرضا سلوک دار ). 24

 .یش ملی مدیریت و آموزش، دانشگاه ملایر، هماکارآفریني و اقتصاد مقاومتي

فصلنامه (، نقش کارآفرینی در اقتصاد مقاومتی، 1396گرم رودی ثابت مولود ). 25

 .57-45نامه، صص ، ویژهمطالعات مدیریت و حسابداري
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های (، بررسی اثر تحریم1395کازرونی سید علیرضا، حسین اصغر پور، اوین خضری ). 26

فصلنامه ، 1371 -1392اقتصادی بر ترکیب شرکای عمده تجاری ایران طی دوره 

 .1-33، صص 1395، تابستان 79، شماره پژوهشنامه بازرگاني

مرگ  (، عودلاجان؛ روایت1395محمدی نریمان، توحید علیزاد، فردوس حاتمی طاهر ). 27

 .121-99، صص هاي راهبردي امنیت و نظم اجتماعيپژوهشیک محله، 

آوري در هاي معنویت اثرگذار بر تابشناسایي مؤلفه(، 1395محمدی معصومه ). 28

یس فارابی نامه کارشناسی ارشد، دانشکده مدیریت و حسابداری، پرد، پایانافراد کارآفرین

 .نشده، چاپ1395دانشگاه تهران، شهریور 

جندقی  متین، غلامرضانقی امیری، حسن زارعیمهرابی امیر حمزه، حسین خنیفر، علی. 29

مونه(، نداده بنیاد برای تحقیقات اسلامی )ارائه یک  شناسی نظریه(، معرفی روش1390)

 30تا  5ات ، صفح1390، بهار و تابستان 23، سال نهم، شماره سازمانيمدیریت فرهنگ

زایش (، دیپلماسی اقتصادی، رهیافتی برای اف1396موسوی شفایی مسعود، همیت ایمانی )

 ، صص1396، پاییز 84، سال بیست و ششم، شماره فصلنامه راهبردرت ملی ایران، قد

174-149. 

ها، یژگیوهای ناعادلانه: (، بازخوانی تحریم1392منظور داوود، منوچهر مصطفی پور ). 30

صادی نامه کارنامه اقت، ویژههاي مالي و اقتصاديفصلنامه سیاستاهداف و اقدامات، 

 .1392، تابستان 2اره دولت، سال یکم، شم
 

 هاکتاب

المللي و فقه سیاسي: حقوق تعهدات بین(، کتاب: 1395عمید زنجانی عباسعلی )

 .انتشارات سمت، دیپلماسي در اسلام
 

 منابع اینترنتي

 http://farsi.khamenei.ir، آدرس برخط سایت: 1398الی  1387بیانات از سال . 1

-ان عرصه( ژئوپلیتیک انرژی جمهوری اسلامی ایر1395)زمانی ابوالفضل، سمانه فرهادی . 2
گره ای برای دیپلماسی اقتصادی کارآفرین، مجموعه آثار و مقالات برگزیده دهمین کن

 .3947-3935پیشگامان پیشرفت، ص 

شور، کهای ایران در خارج از (، همایش سفرا و روسای نمایندگی1397ستاری سورنا ). 3

 .1397مرداد  8ریف، مرکز کارآفرینی دانشگاه ش
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(، دیپلماسی اقتصادی کارآفرین، همایش دیپلماسی اقتصادی 1396سیمبر رضا ). 4

 .14/9/1396کارآفرین دانشگاه خوارزمی، دنیای اقتصاد، 
وزنامه (، هشتمین جشنواره تجلیل و تکریم از کارآفرینان، ر1396عراقچی سید عباس ). 5

 .4/9/1396زایی و کارآفرینی، اشتغال تعادل، استفاده از قدرت دیپلماسی برای
خبری  (، نقش وزارت امور خارجه در تحقق اقتصاد مقاومتی، سایت1396قاسمی بهرام ). 6

 .https://www.isna.ir/news/96011303229، 1396فروردین  14ایسنا، 
قتصاد، (، محورهای دیپلماسی جدید، روزنامه دنیای ا1396نشین ارسلان )قربانی شیخ. 7
 .14/9/1396، 4209ماره ش

وزنامه (، مدیر گروه بانکداری اسلامی دانشگاه خوارزمی، ر1397نیاغلامعلی )معصومی. 8

 .26/2/97جهان اقتصاد،
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