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Abstract  
The luxury industry, especially in Apparel, has attracted a lot of attention 
as a profitable industry, which, besides economic value, contributes to 
the development of high quality products via enhancing the competition 
among Luxury brand owners. Therefore, the present study sets out to 
design a pattern for purchasing luxury brand Apparel in Iran using 
Grounded theory. The required data is collected through conducting a 
semi-structured in-depth interview with a couple of luxury brand owners 
and their customers in Tehran City. The data is classified and analyzed 
through open, axial and selective encoding processes. According to the 
results, the identified categories are organized in six groups, (namely 
causative conditions: product and brand functional factors, customer 
individual factors, and social factors affecting customers, interventional 
conditions: purchasing deterrents. strategies: customer relationship 
management, after-sales service and consequences: creating loyal 
customers, repurchasing customers, buying expensive items from the 
same brand, buying other supply items organized in-store and word-of-
mouth), thereby resulting in the final pattern. 
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      چکیده
صننت ل کنن بخص ص دنن و ه  ونن ،  ک  نن صص یعننس ا، صننت ی  صدننر   انن ا     نن ه    ا نن  س  

ص                                      افناای   ا صنل ارن ا صن وب ا صر نلو ز کن بخ       ا ل بن  لانه   صنر ا ،ق ااددن هزص ا،  رین      
وننلا اینص اه کنن                صنن  و نرص ا نلص     .بتنل صن  و  ن   ص دننریص اتدن  ج ه  ا ن ا ب نن  انس     

ونن ز انن  ه  رنن ، ایننص ص  ننل. هاه  راوننس اکینن ز  ریننل صر ننل کنن بخ ه  صننت ل ک  نن ص اننس 
ب  ص  ا ندا ه  ا،   یعنره  یرین  هاه  صترن ه ا شن    نل  ا نلص صن    ق ادن وب  لا رن             کژ و 

ونن ز فننر ق    رننا ا نندری ا صر ننلو ز کنن بخ    ر نن   نن  د  ی فد  صنن  و ننلاهز ا،    یتننل س  
 ونن  ه   نن  ارودنن  بل نن ا ز صنن ،ص اتنن  ز     و ننراا  ننره   ز  ننل. هاه   ک  نن ص ه   نن ر 
 ننل  ه  ونن ز  ت  نن یس ننل    وتدرنند  رهیل ننل. صننر ا نن ق  دنن ی ص اه کنن صتننلزا د نن صس ه نند 

ه نند  ر ننرایی لادننسل لا اانند بنن  برهز اتدنن ا   صر ننلص لا اانند فننرهز ا نندری ا       6ا کنن  
 ز اتنن  زل  ریننل صر ننل کنن بخ ک  نن صص وننلا اانند ااد نن لاس وگذرر نن ا  صننر ا نندری اص ف  کرننل

از اتنند  ریننلص لا اانند انن ا ردس ا نندری ا   لا اانند اننروبی صنن  صنن و  صدنندر ونن بحل اتربنن 
صر ننلص  ننرایی الا دنن  بننرل لا اانند ص ،ها  ننل   ریننلص  اوبرهونن ل اننلیریل ا وبنن   صنن  ا نندری اص    

له  ننلا ج کننخ ا، فننر ق   کر اننلو ز و صنند ا،  ال ایشنن ه ا نندری ا  فنن ها ص  ریننل اشنن      
 ننل  ه  فر  ننی     وننر ا، و نن ا صر ننلص  ریننل هییننر ااننه  لار نن ا نندری اص  ریننل ااننه   ننراا

 هوس  ل    اکی ز    یس کژ و   راوس  رهیل.هو ا اثبل(   ،ا اص وبدرغ ج هو ا

 . هرصت هاه   ی یر ک   صص صت ل ک بخص صر ل لی رل یدیکل واژگان
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 مقدمه -9

لاتنن اا صر ننلز ص کر نندرژ   (ص صر ننل کنن بخ  ا صنن 1111ر 1 ییتنن  ا   ا و  دنن ا

ا ننل. ونن ز چ ننح  نن  ص ا ننل   نن ا هاها ا ا رننل ااد نن لاس و رینن  بننره     

و ا نل اودن ق اثبدنس  یرنر اودن ق    نس     ن یل        ادرا صر ل ک بخ انس 

(. 2112  و عنن  ااص  2بتتننل  ا صنن   انن ه صرنن   ه ربنن ز     دننس ه  ادننرا 

ونن ز صر ل نن ،ز ص  ننتلص ،یننرا وننریص     نن صر ننلو ز کنن بخص  نن یل یعننس ا،  نن  

  ه بنن  ا ،ق صر ننل   ودنن یر  وتننس  اص اااینن ز  انن صدس بدرننلز ص نن    اننس    

(. ایننص صر ننلو  2111ص 3   یننل ربدننر،ینن هز صننراز  ننربل صنن وب  ایشنن ه اننس 

ون  صن  ص ،ا ون ز      کن ز  ا ی فدن  رنر  اتنل ه  ردندتل     هییر ص  ص ،ا ون ز و  ن    

ا ننل. ها نندص  و  نن     ذر و تننل  ننرک  رننا ب ننرل   ننل    ب نن  و ز ه ونن ا 

  ه ا دری ا  فن ها ص ااینل  ان صدس ا  نس صنراز صر نلو ز کن بخ صن   ن    انس          

 (.2112ص 4رکر درخ   ک  ی 
 ننرلال   ننل بننره  ا ننل. صنن ،ا  ا نن  س کنن بخص  دننبل صنن  ه  هونن     نند  صنن 

 ،ینن     ننرلال صنن  ز ا وب  نن جص ایننص ااعنن ا  ا صنن   ونن ز الیننل و انن ه ب  نن ا

 5بتتنل  ا انرا   رر نل ری  ن     ا نل بن  ه  ه ندرق ادنرا    صر لو ز کن بخ هاه  

بتتننل  ا صر ننلو ز کنن بخ (.   ننر   دننبل صنن  ورز ا، ادننرا2112  و عنن  ااص 

 ا  دننبل صنن  وننر اتگهنن  هییننرز ا، ا نن ا ها ا ننل. ه  درشنن  وه  نن  صننراز      

ص 6ی فدنن  ا ننل ر     چننص   ننل صر نندرز افنناای   صر ننلو ز کنن بخ ه   ا صنن  

(. افنناای  اتب صرننل صر ننلو ز کنن بخ ه  ص ،ا ونن ز     نن  ص ه کننل صننر    2115

بتتننل  ا ه   را ننر ا نن ا ها از ورارتنن ج یعدنن  س ا،  ایننص ها ه بنن  ادننرا 

ونن ز ادانن  ج ص  ننتل. ا،  رفننسص صنن  و انن  صنن  فروتنن   ریننل صر ننل کنن بخ اننس

                                                           
1. Vigneron, Johnson 
2. Ki 
3. Keller 
4. Prentice, Loureiro 
0. Yang 
6. Wu, Chen 
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بنن  ز کنن بخ  رننا ادانن  ج ودنندتل   ونن ز ادننرا بتتننل  اص  ننب ادننرا

(. ادننننرا صر ننننلو ز کنننن بخص و انننن  ،ینننن هز  ا ه  ارنننن ا 2112ص 1ر  ز

ون اص ا هلان ج ب نس ه     کژ و یراا ص ،ا ی صس صن   ن ه ادن  بنره  ا نل. صن ایص      

انن  ه چینن  یس ص رتنن  بننرها صنن ،ا    اننلیریل ا دینن  اج ا نندری ا ه  ص نن      

رو ننلاه صر ننلو ز کنن بخ صنن  صر ننلو ز کنن بخ  انن ه ها ه. ه  ایننص  ننراییص    ه ک

ص ،ا ونن ص و ننرا  صنن  بنن و  فننر ق اننروبی صنن   ننرایی  بنن ه ااددنن هزص چنن ک     

ونن ز و کرلبتتننل  صر ننلو ز کنن بخ ایشنن ه بننره  ا ننل   الیننلز صننراز  ننربل

 (.2111ص 2ربرح   ب 

( ا نن اک ب  ونن ز کنن بخ  ا ه  ا کنن ل کنن ا،  انن  بسص    2111  و عنن  ااص ر 3 نن   

ها تننل بنن  اننس  نن لالص انن اوراجص لاگننر   ...ونن ز ه نندسص بانن ص کبنن قص برنن 

ون ز لا درن وس بن  ها  نلص کر ندرژ      و  صنراز ص وب   ن اص انلا ا، ااینل    ها دص  ا

                               عننس ا، صننت ی س بنن  ه  ونن ا و  ننر ه     یصتنن صرایص ؛ بتتننل  الادبنن   ایشنن ه اننس 

     وننریص                کبنن ق یعننس ا، ا ننح                                      ا نن ا   ننل ،ینن هز ها نند ص صننت ل ک  نن ص ا ننل.  

                                           ااد ن لاسص صنراز ا ا ن ا ا نل. کبن ق ک  نرلا اردن                          و ز ها ندص ا یین               

    بتننل                                      بنن  ا ا رننل ینن    نن رل ک  ننتل   ا اننت عخ اننس                    صننراز ا ،ق   نن هیص  ا

   (.    1123  ص 4              ه ر  ک ا ا          ا دا ه  اس

صننت ل کنن بخص ص دنن و ه  ونن ،  ک  نن صص یعننس ا، صننت ی  صدننر   انن ا      

     صننل          افنناای   ا  نن ه    ا نن  س ا ننل بنن  لاننه   صننر ا ،ق ااددنن هزص ا،  رینن  

ص صنن  و  نن   ص دننریص اتدنن  ج ه  ا نن ا                           ارنن ا صنن وب ا صر ننلو ز کنن بخ  

                   ص ص دنن و صنن  و انن  صنن                                افنناای  وه  نن  صننراز صر ننلو ز کنن بخ  بتننل.ب نن  اننس

                    ونن ص ا انن   رهیننل  ونن                                            ننرایی ااددنن هز   ا ننعهج ارصنن   صنن  صر ل نن ،ز  ا

             وننریص لا انند ه      اصنندس            ص وبننلید صنن  «       بتتننل  ا               اکینن ز  ریننل ادننرا       ننت  ل  »

                                                           
1. Roy 
2. Kim, ko 
3. Gao 
4. Solomon 
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  .                        ها  نل  صر نلو ز کن بخ  نرهه         ون ز                          ا فهرنل ه  صن ،ا  صنراز  نربل                ه در صس ص 

 (.2112ص 1رب    ایس

                               بنن  ا، ک  نن ص ها از صر ننل ا نندا ه                 بتتننل  ا ایرا ننس    ادننرا    ا ننر             صننلی س ا ننلص

                                  نن  اس  ا بننح بتتننل   ونن  وننل ا عننص ا،       کنن بخ          صر ننلو ز      ریننل       بتتننلص   اننس

     ن ه                                 بن  ص  نس ا،  ا ه  اینراا و کرنل انس               صر نلو یس           ایرا نس ین         کن بخ           صر لو ز

               ایرا ننس صنن   انن ه        ا    بتتننل          صننراز و کرننل                کر   نن    انن اصس                    ا نندا ه  بتتننلص صنن ،ا  

                                                                 یل   ،ارتن     ن  ین فدص و کرنل ها دنس فنراوح   اونل  نل. اینص صن  ا تن ز              اس

                  . ا،  ش بن  صدننر  ز                                                  ایشن ه  نغد صر نندر   ا وهن ز ااترننل  نغدس ه  ا ا ن  ا ننل     

                      ونن یس بنن  ه  صننت ل ک  نن ص                         ج ایرا ننس را، ا دنن   ا          ونن    اس دنن        ا،  ننربل

                                       ون ز صر ل ن ،ز  ن یص رص دن و ه  بن  ز کن بخ(                    بتتنل( صن   نر              ف  کرل انس 

                        و ا ننل صنن  صنن وب ا صر ننلو ز                 ونن ز ایننص کننژ و  اننس                         نت یس ب ننس ها  ننلص ی فدنن  

            بتتل  ص  ل.                و ز صر ل  ،ز ب                                 ک بخ ه  ایراا ه  ول یص ا دراوژز

صر ننل   لاننه   صننر تدنن  ج صر ننل  ننل  کنن ج اننس بتتننل  ا ا،  ریننل اادننرا

ونن  وننح وننگارص  ر ،ونن ز بنن  برهزص کنن ج ا، ادننرا    رننا  ر ،ونن ز ااد نن لاس  ا

    ونن ز                               ا،  رفننسص ادگ ننا    کر ننرت  کننژ و    (.2114ص 2 نن ه رچنن زوننگارص اننس

    هونل                                                           ص  ج  رفدن  ه  ،ارتن   رینل ک  ن ص ها از صر نلو ز کن بخ   ن ا انس        

                                    ه  ،ارتن   رینل ک  ن ص صر نلو ز کن بخ ه                                    ب  ه  اینص ،ارتن  اکین ز ان ا س    

                                                               ایننراا  راوننس  یرهیننل    صنن   انن ه ایتعنن  صنن ،ا  کنن بخ ه  چتننل هونن  ا رننر     

                                                           دنندره س   صننس کرننلا بننره  ا ننلص وتنن ، ا هلانن ج ب ننس ه  انن  ه اکینن ز    

                   صتنن صرایصص صنن   بنن ها     ؛                                            ریننل ک  نن ص صر ننلو ز کنن بخ ه  ایننراا  انن ه ها ه    

                    لاتنن اا یعننس ا،   دنندرص     صنن                                     کژ و ننس انن ا  ه  ایننص انن  هص ایننص کننژ و     

     بتل.                                                 و ص ا ز   کس ب ب ه اهصر ج ص ،ا ی صس ص اس  ا کر اس     کژ و 

 

                                                           
1. Ko and Megehee 
2. choi 
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 مبانی نظری و پیشینه پژوهش -2

         ا نن ف  ا،  »           بنن  صنن  ا تننس ا ننل        ص  اننل   «1       بژ ینن  »      وننرص اا نن   کنن بخ ا،  ا   

                              صنن  و انن  صنن  فروتنن  کغننل  بدننا  هص   (.2115ص 3ص  ننل رها اییننراننس  ص «2     ، ننل س

 ص  ننلاننس  «          ، ننل س لاشرنن  »                     از ا، کنن بخ   صنن  ا تننس       ی نن   ص «4ک بدنن ق»

                                    (. ه  اهصرنننن ج ها  ننننی وسص کژ و ننننیراا ا،      2111             و عنننن  ااص   5      ر یننننلاص

                                                       صننراز و صننر   بهنن  صنن  ز صر ننلو ز ا دبننر   صنن  کر نندرژ ا نندا ه     «خ   کنن ب »

                         بتتننل  اص الادبنن     کر نندرژ        (. ادننرا    2114                          بتتننل ر ییتنن  ا   ا و  دنن اص   اننس

  ص 6                          نل را بنن ق   انن  اینن ا                       صر ننلو ز کن بخ صنن  ه ننل اننس                 ن ه  ا صنن   ریننل  

                                                           (. ایننص اا نن   ب  ونن ز کنن بخص صنن  ذننر جص ا تدنن     اننل ج ه  ا وبنن          2114

افننراه ا ددنن      (.     1114  ص 2               ؛ ه صننرخ   ک   ننل     2112             و عنن  ااص   2         ا ننل رصننر ا 

فنره صن ها  ا   ون ز ادان  وس ا، و  یند صن  اتتدنرص      و ز ا ن ص  ه ان   ه  ا ا رل

ونن ز  رننرزهوتننل   ایننص ااننر وننگذرر ا  ننس صننر   ز ودنن رح اننسا،  نن ه   نن ا 

 (.  2111 ریل  ا ها ه ر ور   و ع  ااص 

لاتنن اا   نن هز ا، و یننل   دننس     (ص بنن  ز کنن بخ  ا صنن   2113 یعننر،       ننل ر 

 اننخ    ه    ااد نن لاس و رینن     ه ننل. صر ننلو ز کنن بخ صننراز صنن و   نن ه لانناج  

وننریص لا انند بتتننل. ایننص  یژ ننس ا ننح  ه  اننسونن   ا صننر  ر ،ونن ز بنن  برهز     ا ننس  ا

ص  ننل. ا، اد  یابتتننل  ب  ونن ز کنن بخ ا، ب  ونن ز ررننر کنن بخ   ب  ونن ز صننلکس اننس 

(ص صر ننلز کنن بخ   ها از ا  ننل   ز  نن   س   2114هیننل     ییتنن  ا   ا و  دنن ا ر 

 2ص برارنل 1فنره صن ها  ص اتتدنرص  1هوتل  کت  ص ل ص  نلل کنا هاه نس صن ها    ا ل ب     ا

                                                           
1. luxuria 
2. Extras of life 
3. Danziger 
4. Luxus 
0. Wiedman 
6. O'Cass, McEwen 
7. Brun 
9. Dubois, Gilles 
2. Conspicuousness 
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. کنا هاه نس صن ها صن  اا ن     ن ا هاها   ن رل        4   ن ه  دندره    3ان یس ص کن ج الاه

ون یس ا  تنل صدنر    نراا ار نل   اد دن  صن  افنراه         ص  نل بن  صن   یژ نس    ااد  لاس انس 

(. 2111  و عنن  ااص  5؛ ونن ا2114 نن ه ر ییتنن  ا   ا و  دنن اص ذر و تننل ارصنن   اننس

فره ص هاص ص  ا تنس ب بن ه ین  لار ن  اتنل ه اتدن ا ا نل بن  صن  ار نل           اتتدرص 

 ن ه. برارنل الانهص ا ن    صن  صرونرز ه  و ن  اص ن ه برانس ه  اه یدن  صن             ص   ارص   اس

بن   ن اد فتن   زص ا تل نسص  راونسص کر رنل س    ن  ل         صر لو ز ررر کن بخ ها ه 

 ن ه   ؛  ص  نل  هاق صن   ن ه ا،  رین   رینل   ادنرا انس      ا یسص ص  اا    کا ل. ک ج

 ددره ص ا     ص  افنراهز ها ه بن   ن س ها  نلص ا تن ز   ن هیتس  ا صن  و ینل   ه ن ا          

ون ز  و ا ل   اد و  یند ا ندری ا صن    ن ا هاها و دن  صن   نر         اهر   بتتل. ایص ص ل اس

  ا   ا و  دنن اص ارفنن ص ینن  اد نن یا بننرها   ه نن ا ا، افننراه ررننر ارفنن  ص  ننل ر ییتنن 

2114.) 

       ین   ننر     –                      ه   نرایی اگدن  ین   دنبس       -                           صنراز ب  ون ز کن بخص ار نل صن        

                                                            ،  ا ننلص  کننس  ننر  بنن فس  ردننل. لاننه   صننر ار ننل صنن  ص صر ننلو ز کنن بخ   

  ؛     2111 ص6                              ونن ز و ،ینن  و ددننس وننح ودنندتل رباننر                         ها از برارننل لانن کس   ب  نن ا

   (.    1111                   ییتر ا   ا  د اص 

                                       ا  ننس صننراز صر ننلو ز کنن بخ ا ننل رکنن  ص                           ا ،ق ب رنن   صنن هاص ا  صنن 

                                                 (. ی   یژ نس ا نح هیینر اینص  ن ک صر نلو  کر ندرژ و نرا                  2112ل256 ص2       و ع  اا

   (.    2112  ص2                                                ص  صر ل   ا تد  ا یس ا درز  ا ا ل را ب ق   فرا ل

                                                                                                                         
1. Uniqueness 
2. Quality 
3. Hedonism 
4. Extended self 
0. Han 
6. Kapferer 
7. Park et al 
9. O’Cass, Frost 



 9 ... رانیا در لوکس برند یدارا پوشاک دیخر جامع یالگو یطراح
 

هوتنل  و ن یهج   بتتنل  ااد ن لاس ا نل. صر نل کن بخ   ن ا      صر ل ک بخ ی  ه کل 

  بدر  ا ندری ا  ا صن  و دن  ها ندص صن  ین   بهن  ااد ن لاس ذر و تنل ا نل           

(. اتدنن  ج کنن بخ ینن  ا ا رننل ااد نن لاس فننرهز     2111رباننر    ص  نندرصص 

              چنن ا  ریننل کبنن ق  (. 1123ص 1هوتننل ر نن ک ا ا ا ،ق  نن بدر   ا ا دهنن ا اننس 

                      هوتنل  ا یین   ااد ن لاسص             بتنلص   ن ا                  بتتنل   ا ا  ن  انس                         ،و ز ادا  وس ا، ادرا   ر

                             اننخ ا نندری ا ا ننل    اوننس صننراز             الاد  هصنن                         بتتننل  و یننلص  نن ه کتننلا      صرنن ا

      2         هونل رفن                    بتتنل  ا انرا  انس                                            وتل ونگذرر انرا  هاها هیینراا ه  ا درن   ادنرا     

              رای  ،ینن هز صنن                              بتتننل  ا ه  ادنندش ز ا یینن  ص  نن         (. ادننرا    2112        و عنن  ااص

      ون   ا                                                               ریل ک   ص کن بخ ها  نلص ،ینرا اینص  ن ک اتدن  ج  ر ،ون ز  ن بدر   ا        

بتتننل  ا ک  نن ص ها از صر ننل کنن بخ ه   ادننرا   (.     2113 ص3     ا نن  ر    بتننل        ا  نن  اننس

ونن ز ا  رننل صتنن صرایصص ها دنندص  یژ ننس؛ از ادتنن ک ودنندتل نن   فاایتننل صنن ،ا  صنن 

و ا نل ا هلان ج اارنلز صنراز     ...( انس و  را، ا د   ص    ن اص ه  انل      ت  دس  ا

ون    لان هاج  ریل ن ا فنراوح بتنل. ص ،ا ی صن ا       ونر ا،  ر ،ون ز ادان  ج  ا   ف ح لا ر 

ونن ز ا ددنن   ونن ز ادانن  وس  ا صننراز ص نن   کنن بخ ا عننص ا ننل ا نندراوژز  

 رنرز  ون ز ادان  وس ونلا   ون   ا صن   نر     و ی  ا ه   یر  رفدن     ا بتتل ادرا

 (.2111بتتل ربرح   و ع  ااص 

                             ونن ز اتنن  ز   نن ا  رننا اننرا  ها ه                       بتتننل  ا وتننل وننگذرر ا ،ق            ودنن ر  ج ادننرا

       و  ننل(.                 ونن     فد  ونن ز  ا                                 ونن ز الادهنن هز ا نندری ا بنن  ابتنن ز  یننرق       ردنندح ر

     ونن                           ونن  ودنندتل   چرایننس ا د نن                       وننر ا،  فد  ونن  ینن   یننرق            ونن   ردننس لا رنن     ا ،ق

   ل    1312            کننرص بدننرص            بتتننل ربنن ودر   اننس                                   و نن یهج ا نندری ا ه  صدتلاننلج  ا ا نن  

ون ز  ون یس ه  ان  ه ا ،ق  صتنلز صر ا ن ق اگ ک ن ج صن  ج  رفدن ص وهدنرح        (.    131

( چنن  چ   2114ا ننل. ا، ا دنن   ییتنن  ا   ا و  دنن ا را نندری ا صنن  ج  رفدنن 

ه  ص ننلز ا، ا ،ق کنن بخ  ا   نن ا هاه ننلل اه اص   دننس ینن  ه   ننس ر نن ه        

                                                           
1. Solomon 
2. Phau 
3. Zhang, Kim 
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ادند    ون  چ نح  ن       ان یس(   اه اص ررر  دنس ین  صرر  نس رصر     ددره ص کن ج 

(    ییتنن  ا   2112ر 1فننره صنن ها   برارننل(.  یننلاص   و عنن  ااصنن هاص اتتدننرص 

(ص چنن  چ   چ   ص ننلز ا، ا ،ق ب  ونن ز کنن بخ  ا   نن ا     2114ا و  دنن ا ر

هاه ننل بنن   نن ادل ا ،ق ااد نن لاس رونن  چ ننح  نن   صنن هاص کر نندرژ(ص ا ،ق فننرهز 

کس رار ننل(ص ا ،ق بنن  برهز  رایننس(ص ا ،ق انن انن یسص انن هزرو یننل فننرهزص کنن ج

(ص ا دهل ننل 2111ر 2فننره صنن ها(. کرننل   و عنن  اا  رف ایننلص برارننلص اتتدننرص   

ب  و ز کن بخص  ن  ص نل ا ،ق اد ن یا ها  نلل لارتنس رارصن   صن  ان اه ادنرفس             

(ص 2115ر 3  ا  نس رارصن   صن  ااد ن ک(. چنس      اتخ(ص  وتنس رارصن   صن  افنراه(    

بننره  ا ننلل وشرصننسص لا دعننرهز       ا  ت  نن یس  نن  ه نند  ا ،ق صر ننل کنن بخ  

                                          (  رنا  ن  ه ند  ا ،ق صر نل کن بخ  ا ا ن   بنره             2111  ص 4           ر،ا     ،ا      هیص.

ه  یننن                                      وننن ز  ننن ب کر ص بننن  برهز   وشرصنننس ودننندتل.               بننن   ننن ادل ا ،ق

بتتننل  ا  ا ه   نن  ونن ز ادننرا( ا ،ق2112صتننلزص ی  نن    و عنن  ااص ر ا نن 

ز اتن  ز   اگد صرنل ا   نس ا،    و ز لا دعنرهز ربن  ا ن    صن  اااین      ه د  ا ،ق

   فننره صنن ها اتدنن  ج کنن بخ ها ه    نن ادل برارننلص الادبنن  ص ه ا ص اتتدننرص    

ونن ز فننرهز ربنن   نن اد  ننرای    دننس      ص  ننل(ص ا ،قاارننل صنن ها اننس  

ونن ز ااد نن لاس رصنن  ونن ز   دننس ا  ننل(   ا ،قبتتننل ص ینن  هییننر ا یرننا ادنرا 

ونن ز ه  ه  ا  ننر    ا ننگ  ادننرف صبتتننل ص صنن ا تننس اگدنن صردس بنن  ادننرا 

 بتل( وهدرح بره ل.ااد  لاس بد  اس

 

 پیشینه پژوهش

اننر  ز صننر اگ ک نن ج صنن  ج  رفدنن  ه   دنن و اکینن ز  ریننل صر ننل کنن بخ ه  

صننت ل ک  نن صص ا، فهننلاا کژ و ننس انن ا  ه  ایننص ،ارتنن ص وع یننل ها ه. ه      

                                                           
1. Wiedman et.al 
2. Pit et.al 
3. Cheah 
4. Zhang, Zhao 
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و ا ننل ونن  اننس ونن ز ها دننس    نن  اس بنن  ایننص ادنن ل صنن  صر ننس ا، کننژ و  

   هلا   ک کژ و  و  ر  اهی  ص  لص ا     اسول هز ص  

                                      ادغررونن ز  یننرقص بتدننرا  فدنن  ز ه ص  ننل          (ص     1312 ر       ز       کننژ و    ه  

             بتتننل  ا صر ننل                                    لا اانند اصنندس اذر نن ا  صننر ادننل  ریننل ادننرا   ص              ا گبنن ک صنن   ننر  

                                   بنن  وتش  ونن ز  وتنس   واننب  ا ن  صننر ادننل                ص  ننتل. ه ون کس            چنر  ه  نن  انس  

                                                                  ریننل وننگذرر ا تنن ها ز  لا  ننل. و  تننرص ادغررونن ز واننب  ا نن    ا گبنن ک صنن   

    رینل                                                                    ر  ص صر  یرق اذر ن ا  صن ه    ا،  رین   ینرق ونگذرر ا تن ها ز صنر ادنل          

            بنن  اذننر ا ،ق      هاه        نن ا(ص 1314 دننر ا س ر               ونن ز اصنندس کننژ و             ها  ننل. ی فدنن 

                                                        ننن ه صرننن  یرزص ا ،ق ااد ننن لاس   و  تنننرص ادننندش ز صنننر ی صر نننلو ز  

                               اثبنل   ا تن ها  ا نل. و  تنرص اذنر         ص                              ک بخ صر  ینرق  دنبل صن  صر نل کن بخ     

                                                                 یرق  دبل ص  صر نل کن بخ صنر ادنل  رینل صر نل کن بخ  رنا اثبنل   ا تن ها            

         ا ،ق  ن ه                                ون ز ا نح اینص کنژ و  اینص ا نل بن                          ا، ا دن  هیینر ی فدن         ا ل. 

    ونن ز                                                               صرنن  یرز صر نندریص وننگذرر  ا صننر  یننرق  دننبل صنن  صر ننل کنن بخ ها ه. ی فدنن  

               اریعن یس ا،  ینر                                  هونل بن  ارن ا بن  صراا ایرا نس                     کنژ و    ن ا انس       ایص      هییر 

   ص                                                         ا ،ق ااد نن لاسص  یننرق  دننبل صنن  صر ننل کنن بخ   ادننل  ریننل صر ننل کنن بخ   

                                                                وانن  ج ا تنن ها ز  انن ه  ننلا ه؛ اانن  ا،  یننر ا ،ق  نن ه صرنن  یرز   ادنندش ز    

                                صر ی صر لو ز ک بخ ادا  ج وددتل.

               رایننسص اه یدنن                       نن وس ا، صر ننلص انن هز    هوننل          (   نن ا اننس    1312          یدنند  رکننژ و  

                  رینل ب  ون ز کن بخ             دنبل صن                                            ااد  لاسص      ز ه  انل   انل رایس صن   ینرق     

              (  رننا ونن بس ا،     2112 ر  1                    ونن ز کننژ و   نن  ها   صننل        . ی فدنن                     ا وبنن   ا تنن ها ز ها  ننل

                                                     راینس     ن وس ا، صر نل صن  ادنرا صر نلو ز کن بخ ک  ن ص ه                         ا ا ل ب  ان هز 

           صرتنس  فدن                                 ها ز ها  نل    هن  ا  نس ه  کنر                                وتل  د ا ا وبن   اثبنل   ا تنس   

                              اتین   وتهن  اونلاا ان هز  رای  ن                           بتتل. ا ا ن ا وتنلص صن                          ریلا اا ا اا ایا  اس

                                لاتنن اا    هونن ز ا فهرننل ه  ، ننل س                               صر ننلو ز  ننراا ار ننل کنن بخ  ا صنن       نن هص 

                                                           
1. Sharda, bhat 

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/search?keywords=%D9%85%D9%87%D9%86%D8%A7%D8%B2%20%D9%84%D8%A7%D8%B1%DB%8C&basicscope=5&item_id=1107817
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                                    بتتنل. و  یند صن  ها ندص صر نلو ز صن   ن                                        از ا، ذر و تل صن هاص  رینلا ز انس             

                          بتتننل  ا صنن  ا ،ق ااد نن لاس                  ص نن ص او رننل ادننرا           ننل     ننراا            وشنن  ز  ننت  د 

         (ص  نناا ق     2112                     هوننل. ی  نن    و عنن  اا ر                                نن هیص صر ننلو ز کنن بخ  ا   نن ا اننس 

                                              ا     ن  صن   رینل اتدن  ج کن بخ و نرا  ا نل                            ا ل ب  و یل ا   س ص     بره 

                                             و ز لا دعنرهزص فنرهز   ااد ن لاس صن  ادنل  رینل صر نل                             رد  ادغررو ز ا ،ق      ص 

                  ک بخ ا وب   ها ه.

       هونل بن              (ص   ن ا انس      2112 ر  1                                         د ی  و صند ا،  ن  اگ ک ن  ایدند ص   و عن  اا     

                                    صننر ادننل  ریننل صر ننل اننل کنن بخص ها ه. ایننص                            ا ا رننل ادننراص وننگذرر اثبدننس  

                                     هوننل بنن  ادغررونن ز فروتیننس ه   اصگنن  ارنن ا                       کننژ و  و  تننرص   نن ا اننس 

                                                  ا ا رنننل ادنننرا   ادنننل  رینننل  هننن  ارننن  شس ها  نننل. ادغرروننن ز       

                                                             ت  ننسص اادتنن   ا، لاننل  ا  رتنن اص ف صنند  اننل ج   ارها یننس ه   اصگنن       ا  رننل

                                           ادنل  رینل  هن  ارن  شس ها  نل.  دن ی  کنژ و           2                     صرص ادرا اتاکنل ا ی  ن   

                                 هوننل بنن  وننگذرر ا ،ق لا دعننرهز   ا ،ق            (ص   نن ا اننس    2112 ر  3           ار  نن     نن ا

    وننرص          ونن ز اننلی س                                             ااد نن لاس صننر   ز ادننل  ریننل صر ننلو ز کنن بخ صننراز  دنند 

                  انن یسص ه  ادننل  ریننل                          بنن  ا ،ق ا گبنن ک   ا ،ق کنن ج              وننر ا ننل. ه ونن کس   انن ز

   (ص     2112 ر  4                       ونن ز کننژ و  اننرص   و عنن  اا             وننر ا ننل. ی فدنن       وننر انن ز         دنند انن اا

                                                          هول ب  صنرص ص   ون ز  یر نسص وتشن  ز   بتدرکنسص صن   ینرقص وتشن             اس        ا

     ؛                ها ز  انن ه ها ه                                               وتننس   بتدننرا  فدنن  ز ه ص  ننل ص  اصگنن  اثبننل   ا تننس 

                                                                 ب  ص    وتشن  زص ونگذرر اثبدنس صنر بتدنرا  فدن  ز ه ص  نل     فدن    رینل             ایص

   (ص     2116 ر  5                              کنن بخ ها ه. کننژ و  چنن ز   و عنن  اا                 بتتننل  صر ننلو ز اننل     ادننرا

                                                          هوننلل وشرصنن  ا نندا ه  ا، صر ننل کنن بخ صننر ا ،ق ا نندرز وننگذرر ها هص           نن ا اننس

                                                           
1. Eastman et. al. 
2. Status consumption 
3. Jiang, Shan 
4. Jain et. al 
0. Choi et. al 
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                          ا ،ق صر ننل صننر ادننل  ریننل          نن ا ه                                ا ،ق ا نندرز صننر ا ،ق صر ننل وننگذرر اننس 

                            (ص ه  اگ ک ننن  ارننن ا فروتینننس ا،       2116 ر  1                            ونننگذرر ها ه. اتدرتننن    و عننن  اا  

فننره اتتدننرص                                ادتننل ص صنن  ایننص  درشنن    ننرل ل بنن ل                          ا ا نن ا فرا دنن    اینن  ج

 نن    ز »   صن ها صننر  ینرق  دننبل صن  صر ننلو ز انل کنن بخ ونگذرر اثبدننس ها ه     

 ص  ل.از صرص ایص ه  ادغرر اسص ادغرر  ا گ «ال

             بتتنل  ا چرتنس              هونل بن  ادنرا             (ص   ن ا انس      2115 ر  2            چنص  د ی  کنژ و   

                                          ننل ل ا، ، نن ا ا نن    اک نن    رفدنن    ه  انن  ه        ونن  اننس               ادنن  وادننرر   نن    

         ص نن  صننتبل                     لاتنن اا ینن  کرننر ،ز کنن ج                          صر ننلو ز کنن بخ صنن  ه  نند ا صنن   

                                                               بره ل    رینلا اا ون ی ا سص ا، صر نلو ز کن بخ ا نل و  ن   و ینل  ن ه             اس

 3وتریننا   و عنن  اا       بره ننل.           نندا ه  اننس                                نن ا هاها ا ا رننل ااد نن لاس  نن ه ا 

لاتنن اا کر نن یتلو ز ه ص  (ص ا ،ق انن کسص لا دعننرهز   ااد نن لاس  ا صنن    2115ر

ا ،ق ک بخ ک یرفدتنل   و ان  صن   رینل   و  یند صن  کرها نل ار نل صن  ور  ا          

 لات اا کر الو ز ه ص ا ،ق ک بخص  ت   یس بره ل.ص 

ح ه  ها نند   وننح ه  ونن ز صنن  ج  رفدنن    اگ ک نن ج ا شنن    ننل ص ونن  صر  ننس

هونل اکین ز ان ا س ه  ،ارتن   رینل صر نل کن بخ ه            ج ا، ب   ص   ن ا انس  

صننت ل ک  نن صص  راوننس  یرهیننل     ننرایی اترگننسص ه ینند  ریننل   لا اانند   

 ننر بنن  صننر  ریننل صر ننل کنن بخ ه  صننت ل ک  نن ص وگذرر نن ا  ودنندتل   الا دنن 

 ا  صنر  ریننل صر ننل  ا نل. لا اانند وگذرر نن صنن  ج یعشنن  ا  هصر  نس اننرا   یرفدنن  صن  

ا ننل اتل ه ننل. کنن بخ ه  صننت ل ک  نن ص بنن  ه  ایننراا ا  هصر  ننس ارا  رفدنن  

                                             ینرقص بتدنرا  فدن  ز ه ص  نل    ا گبن ک صن   نر         ا نل ا،ل  ایص لا ااند لابن  ج  

                                                 فدنن   ادننرفس کنن بخص ا ،ق  یننژ  صر ننل ابدتننس صننر ا نندرز     (؛ 1312ر  زص 

ر ننننر              یننننرق لانننن  اس  ص               ا ،ق  یننننژ  صر ننننل   (؛     1316            ر شنننن ج    ننننصص 

                                 ا ،ق  نننن ه صرنننن  یرزص ا ،ق ااد نننن لاس   (؛ 1316بتلک  ننننسص ا  ننننهاس

                                                           
1. Gentina et. al 
2. Wu, Chen 
3. Hennigs et. al 
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ونن ز   دننسص (؛ ا ،ق1314ر دننر ا سص                          ادنندش ز صننر ی صر ننلو ز کنن بخ 

 رایننسص اننل رایسص  (؛   نن وس ا، صر ننلص انن هز 1312ا یینن   ااد نن لاس ر  رننل ص  

(. اگ ک نن  کر ننرت  کننژ و  1312اه یدنن  ااد نن لاس    نن    ز صر ننل ر  یدنند ص  

هونل بن  صر نس ا، ادغررون  ا، ا دن  ان  فر  نی  ص  هن  فر  نتل             انس     ا

 ن   بن  اگ ک ن ج   ن ا     ا نل. ا،  رفنس و ن ا   ... و بت ا ا  هاگ ک   انرا   یرفدن   

ا نل. کن ا  نر  ز     نل  هوتنل ه  ب ن  و ز ا ددن ص لا ااند ا ددانس صر  نس      اس

ا ننل ونن  صنن  ا شنن   کژ و ننسص اکینن ز انن ا   ریننل ک  نن ص صر ننلو ز کنن بخ    

ون ز ها  نل  صر ننل کن بخ ک  نن ص صد ا تنل صنن       راونس  نرهه ونن  انلیراا  ننربل   

ون ز اینص کنژ و  ا نل     ون یس بن  ابدتنس صنر ی فدن       اوع  و    و صر  ا دا ه  ا،

؛ ونن ز بننها   صدتلاننلج   ،ا   نن ا ااننلا     یتننل   ا ننل وننل یص ا نندراوژز 

ص  نل  صت صرایص ایص کنژ و  صن  ه بن ا ین فدص ک  ن  لاد نس صنراز اینص  نساا انس          

بنن  اننلا انن ا   ریننل ک  نن ص ها  ننل  صر ننل کنن بخ ه  ایننراا  نن اد چنن       

 ادغررو یس ا ل؟

 

 شناسی پژوهشروش -9

بنن  ه   ا صننر ا نن ق  ص  ننلونن ز براننس اننسکننژ و  و  ننرص ا،  نن ک کننژ و  

  یعننره ابدتننس صننر  یرینن  هاه  صترنن هص اکینن ز اا نن اس  ریننل ک  نن ص صر ننل     

اصندس اینص  اوبنره کژ و نس  ا ا نل       نل  ا نل. اینل     ک بخ ه  ایرااص  راوس

 نن هص صدعنن  صننر ا نن ق ونن ز ه  ه نندرق    ننس   ننسکننرها،ز ا، هاه بنن   یرینن 

ا ننلص بتتننل   س بن  فرایتنل کننژ و   ا وشرصن  بنره     ون ز و صند ا، ا ن  بل   هاه 

(. ابتنن ز فددنناس 1112ص1 نن ه را ندرا ق   بنن  صرص  ن ،ز اننس ایشن ه ینن  اا نن   

 ننت  دس ا ننل   ا،  نن ک کننژ و  وادننررز ایننص  اوبننره کننژ و  براننس کلیننلا  

(.   یعننره  یرینن  هاه  صترنن ه ینن   1322  ه رلاگنن فر   و عنن  ااص صنن   نن    اننس

ونن ز  نن   ا نندهرایس ینن   ددنند    ینن    نن ک کننژ و  براننس ا ننل بنن  صنن   

                                                           
1. Strauss and Corbin 
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از  ا ه  انن  ه کلیننل  ا  هاگ ک نن    رننره ونن   یرینن   ردنند  ور   ا صعنن   اننس 

از   اادنن »   نن   دنن   یرینن  . ایننص(1111ایشنن ه بتننل را نندرا ق   بنن  صرصص 

بتتننل  ا بنن  فرایتننلز ون ز ا نن  بل  ردننل صدعنن  صننر ا نن ق هاه « ازبد ص   ن  

 (.1316  ه ربر  اص ا ل ایش ه اس ا وشرص  بره 

ا ا نن  ا  هاگ ک نن  ه  ایننص کننژ و ص  نن اد  بر نن اص ینن  و نن ا    ونن ا بدرننلز  

 رینل صر نل کن بخ ه      ص  نتل بن  ین  ها از وشرصن     اروبی صن  ا  ن ک کنژ و  انس    

                                                          ا ندری  س ودندتل بن  ا رنرا  ک  ن ص صر نل کن بخ  ا        رص  نتل  صت ل ک  ن ص انس  

ا ل(   ی  ا،  اهی  صن    ا ند  ا ندری  س بن  ک  ن ص صر نل کن بخ  ا         ریلا ز بره 

  ا،  رنن ، ا نندری ا  ا ننل ا اانن  صنن ه ص ا وبنن   ادنندهرح صنن   ریننلا اا ها نند  ریننل 

ونن ز ا تدنن  ز فننر ق صر ننلو ز کنن بخ ه  ل سها  ننل  ا    یتننر ننت  ل ها  ننل 

ون ص  نبل   ون ز صنر ا ن ق چ ن   ا رن    نگ  ار نل         ر و نراا(. اینص    یتنل س   

 ( ا د     ل ل.1و ز ور یشس رال ا   ف  کرل اتد  جص اتد فر ق

 
 . معیار انتخاب نمایندگی برند لوکس پوشاک9جدول 

 ردیف
نام برند 
 لوکس

سطح 
های قیمت

 فروش
 محل فروش محصولاتسبد 

 های ترویجیفعالیت

استفاده 
از افراد 
 مشهور

تبلیغات 
ای رسانه

)تلویزیون، 
 رادیو و....(

حضور در 
های شبکه

 اجتماعی

 بل    د ا  ارها    ردس ،ی ه و ب کر ا 1
ورابح ص  

  ل ص  ز 
   ر

 ها ه  لا ه ها ه

  ردس ،ی ه ه    2
بر ص با ص ب رصتلص 

ارها     ابدد  ز 
    ، 

ورابح ص  
  ل ص  ز 

   ر
 ها ه  لا ه  لا ه

3 
چر  
 ا  ل

 ،ی ه

و ز چراسص ا  اک به 
اکبد ص بر ص ب رصتلص 
ه دع  ،       

 ارها  

ورابح ص  
  ل ص  ز 

   ر
 ها ه  لا ه  لا ه

 ،ی ه   یص چر  4

بلص بر    ب ک ص 
ب رصتلص با  ارها     
،       ک ا،  ا  بس 

را بدرلزص ا  ا ص یدس 
   ...( ،       ارها  

ورابح ص  
  ل ص  ز 

   ر
 ها ه  لا ه ها ه
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 ردیف
نام برند 
 لوکس

سطح 
های قیمت

 فروش
 محل فروش محصولاتسبد 

 های ترویجیفعالیت

استفاده 
از افراد 
 مشهور

تبلیغات 
ای رسانه

)تلویزیون، 
 رادیو و....(

حضور در 
های شبکه

 اجتماعی

  ردس ،ی ه کررب  هیص 5
بل    د ا ص کرراوص 

 ارها  
فهی ص  ز 
   ر

 ها ه  لا ه ها ه

  ردس ،ی ه   ا  س 6
بر ص با ص کب ق 

 ارها     ،    
فهی ص  ز 
   ر

 ها ه  لا ه ها ه

 ،ی ه ردس    ی  2
با ص کب ق   ، س 

   اصاا    ، س

ورابح ص  
  ل ص  ز 

   ر
 ها ه  لا ه ها ه

 با  ارها     ،      ردس ،ی ه ا عر ر، 2
فهی ص  ز 
   ر

 ها ه  لا ه ها ه

 

ون ز صر نلو ز و ب کرن اص ه  ن ص چنر  ا ن ل       ص    یتنل س 1 ب  انل ا  ن       

ونن ز ایرا ننس      یتننل سونن ز صر ننل کنن بخ لاتنن اا    یتننل س   نن یص چننر ص صنن 

لاتنن اا صر ننلو ز کنن بخ  صر ننلو ز کرربنن  هیصص   انن  سص   ینن    ا ننعر ر، صنن   

          ونن ز اکینن ز                  اتینن   وننل یص اسکانن               صننلیص ورورنن ص صن     ن  اسص ا د نن    رهیل ننل. 

           اتین   رتن ز                   ون ز ابد ن فس   صن                                         ریل ک   ص صر نل کن بخص ه  ا کن  ادن وب     

    ا نل                          ن ک کنژ و   ا وشرصن  بنره                                           کژ و ص وهق  ل و  ص  افنراهز بن    دن   ا    

                                                                  ا، ها     وشرص  ص  یس ه  ایص ،ارت  صر   ها  وددتل اد وب    ه.

                               بتتننل  ا( ایننص کننژ و  براننس ا،   ق                       رننرز را د نن   ا نن  بل          ه      نن 

              ( ا نندا ه   ننل.     2112  ص 1                 رننرز  یننرز ربر نن ا                     رننرز ولف تننل ینن      نن          نن 

                        بدنن  س ا ننل بنن  صنن  و انن  صنن                                          وننلا کژ و ننیر ا د نن   افننراه     نن  ا، ارنن ا  

                                                            ادنن د    وننلا کننژ و   ر نن   ا، ا هلانن ج ص  ننتل   کژ و ننیر  ا ه   ننعد     

                    انر ا، ا ندری  س بنن        11            صتن صرایص صنن     ؛                               هاها انلا  ینرز کنژ و  ب نن     یتنل    

        اننر ا،    2                                                             ا رننرا  ا، ک  نن ص صر ننلو ز انن  ه  یننر  ریننلا ز بننره  ص ه ننل    رننا صنن  

                               ز صر ننلو ز کنن بخ انن  ه  یننر          ونن ز ا تدنن                          اننلیراا   ب  بتنن ا    یتننل س 

                                                           
1. Creswell 
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                         ونن  ونن  انن یس اهاانن  ی فننل بنن               ننل. ادنن وب              اننر ادنن وب     12           ه اش نن ک صنن  

                                                     وننن ز  نننره   ز  نننل  صننن   هگننن  ا نننب ک   نننرل     رننن ،ز صننن  ا شننن       هاه 

                     و ز الیل  ا ه  لا ل.      اد وب 

                                               ونن  ا،   ق ادنن وب  لا رنن   ر نن   نن  د  ی فد  ا نندا ه                    ا ننل  ننره   ز هاه 

                                                نن  د  ی فد  ا رچنن  کژ و ننیر ا، ابنند ا  نن لا ج                        ننل. ه  ادنن وب   ر نن 

         بتنلص  کنس                                                            لات  یتس  ا صراز ک    هاها صن  ا هلان وس بن   ،  ودندتل و رن  انس      

                                       ا نل   ارین ا ادن وب  ون  ونل ،ین هز ادعنس صنر                                   و    سا ج ا، ابد و رن    نل   

           ن  ل  کننر               ننر   ادن وب                      ن ه ه  و  اند ادن وب                        نسا وس ا نل بن    هصنن    

                  ن  ل  ا ا، ا  ن ک                                     بنر ا نل صن  و ان  صن  ا ندهب ا ادن وب           ا          یتنل.  ن ی    اس

                    وننر  ننلا  دنن ی  کننژ و ص                      ونن  صنن  و عنن  ز ا ننل رتننس                 کننژ و    و  ینند  ا

                                                 ار  یرص ،ا ا ور اد وب  ی    لال   صردل هاره  ص ه.

                                                                 ن   بن  انبه   بنر  رهینل ه  اینص اه کن  ا،   ق برانس  یرین  هاه  صترن ه               و  ا

                                        ی ه    یعننره  یرینن  هاه  صترنن ه ا صنند واعرنن                           ا نندا ه   ننل.  نن   ور فننل ادنند

                                                  اتنل بن  صن  اذنر ا ندرا ق   بن  صرص را ندرا ق   بنن  صرصص                        ا نلل  ور فنل  ین     

                        اتننل  یرینن  هاه  صترنن ه صننر                       نن ه.  ننرو کننژ و   ینن               (  ننت  د  اننس     1112

                                        ون  ا،  رین  بل ن ا ز صن ،ص بل ن ا ز اتن  ز                                    ا ندا ه  ا، اراوند وتدرند هاه    

              (.  ور فننل ه     16-  12     ص ول     1312               ها ه رص ،  نن اص                      بل نن ا ز  ایت ننس وگبرننل   

             ص  ننل. ا، هیننل     ( اننس    1112                              ا ننل بنن  ارصنن   صنن   درننا  ر درننا ص    «           نن ور  نن  ل  »

   ینن   »                                                        درننا ص وننلا ینن  کننژ و   یرینن  هاه  صترنن ه  ا ا ننل بنن  کژ و ننیر   

                                     ا و نننری  بتنننل. اینننص وبرنننرص ادنننددا   نننر     «                      فرایتنننل صترننن هز ااد ننن لاس

                                         ه   ا   ینلاهو  صن  ونحص   ینلاه صن  اه کن ص                                 صتلز وگبرهس ذ صنل ا نل بن          اه ک 

                                         ن  ل. ه  اینص  ور فنل بن   ا و ان  صن  اودن ا                    ون  اه یدن  انس              و  ص  اه ک      اه ک 

                        بن  صنرف   صن  و صنر  اه کن                                          و    کنرها،ق  یرین  ا گن ا ا نلص  ن  اینص           اه ک 

                   نن ،ه    اصگنن  ارنن ا         از  ا اننس                                        کرها دنن   نن ه. ه  ایننص  ور فننل کژ و ننیر  یرینن 

              هونل رص ،  ن اص                                               ا صنل ا ور نرح   ن ها  ین  ودن یر ا  هصتن  انرا  انس            ون         اه ک 
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                  ا ننل بنن  و  ننی چنن  اا    «              نن  ل  رای  نن  »             (.  ور فننل  نن     113     ص ول     1312

            ونن ص ص   ونن ص         ونن ص ا ،ق                     (. ا  صر نندر صننر هیننل       1111  ص 1           نن ه رچنن  اا        و  یننل اننس

                                             ونن ز افننراه وگبرننل ها ه ونن  صننر  ننره   ز  اا رنن ج         صرتننس         ونن    ا نن ا      اار  نن 

                            ون یس بن  کنس صنرها صن  وشرصن   ا                  بتنل بن  اتبن                           ر  الا  ا. چ  اا صر ا انس    و ص

                                     ونن ز  ار دنن  ینن  ررننر ادننگد ص    ها ونن  ینن                   بتننلص ا  تننل ا دنن          کر رننل  اننس

            ونن   ا اتتننرا         ا، هاه          صر   نند                              ونن ز اا نن اسص ادننرر وعنن یص  یرینن          ه نن 

                      (. ه  کننننژ و  و  ننننرص ا ننننل     114     ص ول     1312              بتننننل رص ،  نننن اص   اننننس

،یننرا ایننص   ق صنن    ؛               اتننل ا نندا ه   ننل                  ونن ص ا،  ور فننل  ینن       هاه   د رنن     وتد   ینن   وشا

اتننل صنن  بنن    رفدنن   ننل ص  وت  هونن     اوبرهونن ز  و انن  صنن  چنن  چ    ینن   

بتنل بن  ون  ا د ن ز کنژ و  صنراز ایشن ه  یرین ص  اوی ن ز          اسذرز  ا ا رفس اس

اتنل صنر ا نندا ه  ا، اراوند وتدرنند    کژ و نیر   اونل صنن ه.  نرو کژ و نس  ینن      

ا،  رینن  بل نن ا ز صنن ،ص اتنن  ز    ایت ننسص ه  ر کنن   ننرایی لادننسص    ونن  هاه 

ازص کلینننل  اتننن  زص  اوبرهوننن    کر انننلو ص وگبرنننل ها ه  نننرص ،ارتننن الا دننن 

                ونن  ه   ننعد  نن                 وتدرنند هاه                 (. اراونند وشاینن     1111                   را نندرا ق   بنن  صرصص 

                 ص ا ا    ل  ا لل 1
 

 هاوتحلیل داده. مراحل تجزیه9شکل 

 

      ون  صن                                                 ص بل ن ا ز صن ، ا کنرص ارودن  ا، اراوند وتدرند هاه        1               ب   نعد  ن       

بل نن ا ز صنن ،ص فرایتننل                        نن ،ز هاه  صترنن ه ا ننل.                           ا نندا ه  ا، ا نندراوژز اا نن   

وتدردنننس ا نننل بننن  ا،  ریننن   ا ااننن ورح ربنننلو ز اهنننلا وس(ص  ت  ننن یس 

                                                           
1. Charmaz 
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(. ه  ایننص ارودنن   41ل 2111ص 1؛ کننس1112 نن  ل را نندرا ق   بنن  صرصص   اننس

ونن ز ا کرن  ا هلانن ج ه   دنن و کلیننل  ه  ونن ا  کننرها، هاه  صترنن هص اه کنن  یرین  

ون   ا  هونل. کژ و نیر اه کن    صتنلز ا هلان ج  نعد انس      رد  ص  اگ ک    اص ص 

ونن ص ا نن ولاج    انن ی  ینن   ننل ص  یرننر ادنن وب    زونن ز ا نن صننر و نن  هاه 

 (.2112  ا ه ربر  اص و ز   ه صتر ا اسی هها ل

                 ونن  صنن  ا نندا ه  ا،                                        اتنن  زص ه اننرص ارودنن  ا، اراونند وتدرنند هاه            بل نن ا ز

                                                    ن ،ز هاه  صترن ه ا نل. بل ن ا ز اتن  زص فرایتنل  صنی هونس                       ا دراوژز اا ن   

           ونن    اص نن ه                ونن  ه   ننگ   یژ ننس                    کر  ننل هاها اه کنن     ونن                ونن  صنن  ،یننر اه کنن      اه کنن 

 (. ه  ایننص ارودنن ص  ننگ  41ل 2111ص 2؛ کننس1112را نندرا ق   بنن  صرصص     ا ننل

ون ز هیینر ون ا  ا    بن  اه کن    ون ز اتن  ز    ه   ه   ا اه کن  ا دااک ص  ور انس 

ون ز  ون ز اربناز   اه کن     ل     اصگن  صنرص اینص اه کن      رر ل  ت   یسارا  اس

(. ایننص 2116؛ چنن  ااص 2112ص 3 رننره ر دننلیت  هییننر ا  هصر  ننس اننرا  اننس  

 ننرایی »ص «از  ننرایی ،ارتنن»ص « ننرایی لادننس»ا ننل ا،ل ونن ز هییننر لابنن  جاه کنن 

 (.1316ربر  اص « کر الو »  «  اوبرهو »ص « رالا د 

                 ونن  صنن  ا نندا ه  ا،                                                 بل نن ا ز  ایت ننسص  نن ارص ارودنن  ا، اراونند وتدرنند هاه   

                                                  نن ،ز هاه  صترنن ه ا ننل بنن  ه   ا کژ و ننیر صنن    ایننل ینن                 ا نندراوژز اا نن  

    ا      ونن یس         ینن  فر ننر   4     اضنن ی      ؛     هوننل                     ونن   ا صنن  وننح ا وبنن   اننس              ها نند ا اه کنن 

           ون   ا صرن ا                 نل  صنرص اه کن        صرتنس                           بتنل   صنر  ا ا ن ق   اصنی کنر             ا    اس

ه  اینص ارودن ص اه کن  اتن  ز صن   نعد    ن تلص           (.     2112  ص 5          بتنل ربر ن ا    اس

 ننرهه بنن  اننس ونن ص  یرینن  وننل یصا د نن     صنن  ا وبنن   هاها  ا صنن   نن یر اه کنن 

هوننل  ننروس ا داالاننس صننراز فرایتننل اگ ک نن   ننل  ه  کننژ و   ا ا ا نن  اننس     

                                                           
1. Lee 
2. Lee 
3. Goulding 
4. Proposition 
0. Creswell 
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لاتنن اا اکینن ز (. صننلیص ورورنن ص ه     یننل  دنن ی  و صنند صنن   1312رات ننلک  ص 

  ریل ک   ص صر ل ک بخ  راوس  رهیل.

 

                             اعتبار سنجی نظریه داده بنیاد  - 9- 9

                                                             ه  کننژ و  براننسص الادب   ننتشس کننژ و  ا نن    صنن   نن ، ب  و یس ها ه بنن       

      ا شنن                                                              صننراز وضنن رص وننل یشس   ایننس   ک ینن یس ه   ننس فرایتننل ا شنن   کننژ و   

                                      (. ص ایتعنن  صر ننس ا، کژ و ننیراا براننس صتنن        1326                  نن ه رها نن یس فننرهص    اننس

    ون ز                    ن    نتدس صن  کنژ و                           ون     دن ی  کنژ و   ا صن                               ه ص    الادب       ایس هاه 

                  (ص اانن   اا رننل ایننص      2112  ص 1                        ها تننل را  دنن ا   بریددتدننص             ب ننس ارصنن   اننس 

         صن  او رنل           ون  ص ن                                 ون ز برانس  رنا صنتل   الادبن   هاه                     ا ل ب  ه  کنژ و  

                       (. اننن ا هز و  ننن ا ود  نننرل     2112                            ا، فرایتنننل کنننژ و  ا نننل ربر ننن اص 

                                           ت  ننسص ادت  نن  صنن ها     نن ص  ننره   ز   وتدرنند                      کژ و ننیرص ا دننش     ق

                          نن  ل هاننل لاد ننس کننژ و  براننس                    ونن  وننل ،ینن هز ص لانن  اننس    ونن          ،انن ا هاه   وننح

   (.    1312                             وض رص   ه رصر،یل    و ع  ااص 

ونن ص ا، ه    ق الادبنن       ایننس هاه  ه  کننژ و  و  ننرص صننراز صنن  ه ننل    ها 

بتتننل  ه  بتتننل  ا   و  تننرص اننر    بر نن ا ررننر  ننربل صنن ،صرتس ا نن  بل

لاد ننس   ینن   اننر ها  ننش ز هبدننرز(ص  کننژ و  رچ نن    اننر ا، الاضنن ز ور ننل 

کنخ ا، ه ی فنل  یرون ز اصنهوس   ا ن     صن  ا ن ورل  اوت ن             ؛  ا دا ه   نل 

    یس  راوس  رهیل.ا      یرای   ،  ا ش     الا 

 

 ملاحظات اخلاقی-9-2

                                                        ه  ااننراز ایننص کننژ و ص اهوینن ج ا هاننس  رننا اننل یر اننرا   رفننل بنن        

صننلیص       ص  ننل.          بتتننل  ا اننس                                    هوتننل  ارننااا اودننرا  کژ و ننیر صنن  ا نن  بل      نن ا

اتی   اانلاا وس  یرنر و  نر  ونلا کنژ و     تن   ا شن    اص بدن    ن یل          

                                                           
1. Johnson, Christensen 
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 نربل ه  اگ ک نن ص و ان  صنن  وننریح    بتتننل  ا ا ننل   و  ن   ننا وس ا ن  بل  

ونن ص ها نندص ونن  ا دننراا ا،  ننربل ه  کننژ و  ه  وننر ،انن ا      د صننس  ا

بتتننل  ا ا،  رینن  ها نندص ا هلانن ج  ننربلهک نن ا    ا  رتنن ا ا، اترا  نن   ینن 

ا ددننن و بنننل صشننن ز  بنننر ا ننن اس صننن  ج کننن یرفل. ه   ننن ص ا،        

 رننا  ونن بتتننل  ا ابنند ا،  ننربل ه  ادنن وب  اانن ،   ننبی ادنن وب    ننربل

(ص 1312ونن ص  بنن  و صننر  را نن ی س   و عنن  ااص   رفدنن   ننل. و نن اس ادنن وب 

 نن ،ز  ننل    انن  ه صنن  ج صنن وس  ننبی   و نن ا   ، صننر   ز ب رنن  کرنن ه صنن 

  وتدرد ارا   رفل.وشای 

 

          های پژوهش     یافته- 4

                    ون ز کنژ و  ک  ن  هاه                                                     ه  ایص کژ و ص صن  ا ندا ه  ا، اصناا  ادن وب  صن   نساا      

                                  بتتننل  ا ه   دنن و  ریننل صر ننل کنن بخ ه                 وشرصرنن ج ا نن  بل            ننل   ه ص   

           بتتننل  ا ه                                               صننت ل ک  نن صص ا  هصر  ننس اننرا   رفننل.  یژ ننس ا نن  بل      

                 ص    ه   ل  ا ل. 2           ال ا       

 
 شوندگان در پژوهشهای مصاحبه. ویژگی2جدول 

 خریداران پوشاک برند لوکس نمایندگان فروش پوشاک برند لوکس

ت
رک

 ش
ام

ن
ده

کنن
 

ت
سی

جن
 

های تجربه در سال

 حرفه فروش

تعداد کدهای 

باز 

شده استخراج

 از مصاحبه

ت
رک

 ش
ام

ن
ده

کنن
 

ت
سی

جن
 

 

 میزان درآمد

تعداد کدهای 

باز 

شده استخراج

 مصاحبه از

X1 61   ا 5 اره Y1 اره 
اردر ا ص   21

 ص  
52 

X2 51   ا 4 اره Y2 اره 
اردر ا ص   11

 ص  
42 

X3 45   ا 2 اره Y3 31 اردر ا ص  ص   5 اره 
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 خریداران پوشاک برند لوکس نمایندگان فروش پوشاک برند لوکس

ت
رک

 ش
ام

ن
ده

کنن
 

ت
سی

جن
 

های تجربه در سال

 حرفه فروش

تعداد کدهای 

باز 

شده استخراج

 از مصاحبه

ت
رک

 ش
ام

ن
ده

کنن
 

ت
سی

جن
 

 

 میزان درآمد

تعداد کدهای 

باز 

شده استخراج

 مصاحبه از

X4 52   ا 5 ،ا Y4 52 اردر ا ص  ص   5 اره 

X5 46   ا 6 ،ا Y5 52 اردر ا ص  ص   5 ،ا 

X6 51   ا 11 اره Y6 41 اردر ا ص  ص   2 ،ا 

X2 42   ا 4 اره Y2 41 اردر ا ص  ص   6 اره 

X2 51   ا 4 اره Y2 ا، 
اردر ا ص   11

 ص  
31 

    Y1 31 ص  ص  اردر ا  2 اره 

    Y11 31 اردر ا ص  ص   2 اره 

 

      بن  ا،         ص  نتل        انر انس      12        بتتنل  ا                   ص و نلاه بند ا ن  بل    2                ب  انل ا  ن       

          ونن ز ک  نن ص                  اننر ا،    یتننل س    2                بتتننل  ه  کننژ و ص                  ایننص و ننلاه ا نن  بل 

                                                اننر ا نندری  س ودنندتل بنن  ا، صر ننلو ز کنن بخ انن  ه  یننر            11       کنن بخ   

 اننر اننره  13 اننر ،ا    5                               ا ننل.  ریننلا اا انن  ه ادنن وب   نن اد              ریننلا ز بننره 

  نن ا   صر نندر ه  ورفنن  فننر ق     4ونن  ها از وشرصنن  بنن     ص ه ننل. فر  ننتل  

و ان ا   صر ندر ص ه نل. ادن وب  صن  اینص افنراه         اردرن ا  5ا ندری ا ها از ه  انل   

 رننرز ولف تننل ا د نن    ننل  ص ه ننل ونن    ننرلا صنن   هگنن   بنن  صنن    ق     نن 

 ا ب ک اهاا  ی فل.

ونن ز اتینن   ا شنن   فرایتننل بل نن ا ز صنن ،ص ادنن وب     ه  کننژ و  و  ننر صنن   

لابن  ج صن  لابن  جص    صن  ج  نگر صن   نگر        ن ،ز صن    نل  کنخ ا، کرن ه     بی

صتننلز  ننل     نناخ صننر ا نن ق ا نن ص ل ا وبنن         اه کنن  اا نن   کننرها،ز 

از ا، اا نن اس    د صننر ج ا نندرص صننرص بننلو ص اانن ورح   اهنن  ج ر بهنن    
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ون  ا  هصر  نس هارن     ان ا ون     هند  اا ورح( ا ن    رهیل نل. و ن   ادن وب     

 ننل  ص و ینن اننرا   رفدتننل. صننلیص اتینن  ص ص ننل ا،   ا ننلا اعننر    هارنن  ه  انند

ها  ا رفننسص و  ننر     ونن    انن ا ه  بر ننل  ه   اص  اوننلو ز ا تننس  ادنن وب 

اتین   ا  رتن ا ا، بل ن ا ز ه  نل        بنر ا نل بن  صن       ا ز  ل ل. ا صند    

 ن  ل  اص کنخ ا، بل ن ا ز صن ، و  نی      ات     عن ج بدرنلز  ینراج ادن وب     

  ا نل ون  صن     کژ و یر اصدسص ا، ه   انر کژ و نیر هیینر ونح ب ن   رفدن   نل       

بل نن ا ز اشننله بدرنن   یننراج صننر ا نن ق هیننل    و ددننس  نن ه صارها، ننل. ه   

   یننلص صننر ا نن ق  یننراج ر کنن  بل نن ا و    صنن   اوت نن یس ا نن ورل  اوت نن        

ا    ص بلو ز   ن یس صنراز ونر ین  ا،  عن ج بدرنلز ا د ن    نل ل. ه  فرایتنل          

  بل ن ا ز  بن  ه  ا کن   بنل اا ن اس ه نل ی فنل     141کنژ و ص کژ و نیر صن     

 صتلز  ل ل.ات  ز ه د 

ه  ارودنن  بل نن ا ز اتنن  ز راا نن اس(ص بدرنن  بننلو ز صنن ، ادنند رج ا،        

ارودنن  ا اص صننر ا نن ق ا وبنن   صنن  اانن ورح اصنندس کننژ و  ه  ا کنن  اانن ورح     

اه کنن   ت  نن یس  ننل ل. ه  ک  نن   2اا نن      43صتننلز  ننل ل. ه     یننل ا نن 

 ننرص ازص الا دن  لادنسص ،ارتن    ون ز ارصن   صن   نرایی    صن   نساا کنژ و ص اه کن     

 ا للص ا ا    ل 3 اوبرهو    کر الو ز ارص    ص   رو ال ا       

 
 ها در کدگذاری باز، محوری و گزینشی. کدهای احصا شده از تحلیل کیفی داده9جدول 

 شدهبندیکدهای باز )کدهای مقدماتی( دسته

 مفاهیم

وله
مق

ام ها
ن

 

ت 
فعا

د د
عدا

ت
رار

تک
 

صنن   ا،  یننر ا نندرزص او رننل ها نندص  ننهادس صننراز ا نندرزص  برارننل 
ه ا    ا  ننل   ز اتدنن  ج و کرننلزص و کرننل صننر ا نن ق ا نند  لا هص وتنن ک 

  و کرننل اتدنن  ج صنن  برارننل و  ننی  اتدنن  ج و  ننی صنن و  صر ننل
 ص و  صر ل

 6 ف ایل اتد ا

د 
 اا
لا

ز 
ره
 ب
ب 

ر ل
  ص
ا 
د 
ات
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 شدهبندیدستهکدهای باز )کدهای مقدماتی( 

 مفاهیم
وله

مق
ام ها
ن

 

ت 
فعا

د د
عدا

ت
رار

تک
 

 راوس   ا  ن  ز اتدن ا ادت  ن  صن   نب  ، نل س    رن ، ا ندرزص         
 راوس  ن و   صنس  یرنرص وت  ن ص  لا ینل و ن ها   ون ا،ا ه   راونس         

 و  ی ص و  صر ل

و ربا ص و  
صر ل ه   راوس 

 اتد ا
3 

ودنسص  ن ه ص صدنرز     فره ها ندص ونر ا ندرزص   یعنره     ب  اتتدرص  
ا دری ا ص   ن ک ا ند ید    نب ص و ان  صن   نب  ا ندری ا   او رنل         

 و  و  ی ص و  صر لهاها ص  ور     دره   ا

و ا  ص و  
صر ل ص   ب    

 دره  
فره اتتدرص 
 ا دری ا

3 

فنننره ه   راونننس   و کرنننلص ها ننندص    رافنننل   ،یبننن یس اتتدنننرص  
صتننلز کنن بخ صدنند ونن ز  نن و   انن ا ص ونن ز وتننرزص اننلا یژ ننس

 اتد  ج و  ی ص و  صر ل

،یب یس   اوس 
 ا درز

4 

 ا
دری
ا 
ز 
ره
د ف

 اا
لا

 

بتتننل  صنن ها  ریننل صننراز ا نندرزص   کنن ج صننرها ا،  ریننل    ننر ر   
    ت هز ا دری ا ا،  ریل

 3 ک ج ا،  ریل

صر ننلص ا نندری ا  رفننلا   نن اس  نن صه    اصنن کل صر ننلص ا ر فرننل    نن ق
 صر ل

صر ل رایس 
 ا درز

3 

 اننخ ه  ا نندرزص ا ا نن  اتدنن  ج صنن  ا ،ق و  ننی   افنناای  الاد  هصنن 
 ص و  صر لص ایش ه اود ق   اا     اودس ه  ا درز

ا ،ق   دس 
 ا درز

3 

 نن    ز    هارننل ه   راوننس   و کرننلص ایشنن ه وننخ ورشنن ا  نن اوس   
ونن ز الیننل و  ننی    ز نن  رایسص ا نندا ه  ا، اکی ونن ص ا نند  لا هو    فننص

 ص و  صر ل

  ا یس 
 ا درز

3 

 ریننل ا، ینن  صر ننل  نن و صنن   انن ه صر ننلو ز  ارنن  هییننرص صنن   صنن ها  
ونن ز صر ننلو ز ا ددنن ص ایشنن ه ودنن یر  وتننس   ننگ    نن وس ا،  یژ ننس
 اثبل ه   وص ا درز

   وس ا درز 
 ا، صر ل

3 

 صراز   ا ا  ا   ه  دلا اا ال   ،ص اگ ص  ال   صر ،
ال رایس 
 ا درز

2 

لاتنن اا اانن اا   ها اینسص ا ،ق ا  نند  ننلا صننراز  صن  ها ندص صر ننل کنن بخ  
 ص  ه ل    ها صر ل ک بخ

 رایس ا هز
 ا درز

2 

او رننل ودنن  اج هییننراا صننراز ا نندرزص وهدرننل ا، ا نند ید یعننس ا،      
وتراتننلاا ینن    ، ننع  اا ا  هلاهانن ص هیننل   ننلا ا نندرز ه  ارنن ا    

 و  ر وسوح

  چ ح
چ  س وح

 ا درز
3  
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 شدهبندیمقدماتی( دستهکدهای باز )کدهای 

 مفاهیم
وله

مق
ام ها
ن

 

ت 
فعا

د د
عدا

ت
رار

تک
 

اودنن ق اودننرا    ا نندص هییننراا صنن  ا نندرزص ا  نن  وننخ   ه  نن یس 
 ا درزص    ا هاها ذر ج   ا ا رل  ریلا  ه  ا ا  

ا ا رل 
ااد  لاس 
 ا درز

3 

 ا
دری
ا 
صر 
ا  
  
رر
وگذ
س 
  لا
اد
د ا
 اا
لا

 

ا نندا ه  و  ننی افننراه هییننرص  اودنن ق ادانن  ج صنن ها ه  ا نندرزص لاننل 
 از ه  ا درزاز    دره    ا هاها ا دها ا کس    به 

ایش ه و  یا ه  
 ا درز

3 

ایشنن ه الادبنن     کر نندرژ ه  ا نندرزص ایشنن ه   دننردس انن ز   ودنن یرز  
  ر  ه  ا درزص صر لز کا هاه س

ایش ه کر درژ 
 ه  ا درز

3 

صنن  کرها نل کن ا صر نندر   اودن ق افد ن   ا،  رینل صر ننل ها دنسص و  یند      
 صراز  ریل اتد کس ب  صر ل ها دس ها ه

 رایس ادس
 ا درز

2 

 ا ننگ  ااعنن ا کنن  ص  نن ه      نن یر   اودنن ق   اانن  ا نندرز صنن   
ونن ز ا و  نن    ب ننس ا ننگ  ارلانن ااع  نن ج  فنن وسص ایشنن ه ورشنن ا صنن  

انن یس ه  ،انن ا صننراز ا نندرزص  فدنندس و  ننی صنن و  صر ننلص صننرف   
 ا، فر  ی  فض ز ات    ه  صرر ا 

 ا ه    یتل س 
ارابا  ریل  ه 

 ا دبر
4 

ب 
تر
ا

یل
 ر
د 
ات
ز 
ا

 

  ننرص ه  فر  ننی  ص ا ننلا،    و ننلاه   ا نندا ه  ا، ا  ننرهس    ایتنن  ها  
 ااه  ها د فر  ی  ص        راوس ها د فر  ی   رهب  ا ر ا(

فض ز ها د 
 فر  ی  

3 

ک  نن ی یس   ا نندا ه  ا، کر ننتد انن اا    ننهکص  نن ور فر  ننتل ص      
 اوت نن یس صننتر  فر  ننتل ص  نن ،   ز  فدنن   فر  ننتل  صنن    ورنن ج     

 ا درز

و ز  یژ س
 فر  تل 

4 

وهق فر  تل  ه  ونگارص   ن یل ا ندرزص ادن   ینر ا ندرز و  نی        
اتینن   بدنن  فر  ننتل ص و انن  اننلز   نن ها صنن   نندره  ا نندرز صنن  

    یل ا 

وهق فر  تل  
ه  اد  

    یل ا درز
3 

ب  بتننن ا  ننن   فر  نننی وسص ا ننندا ه  ا، فر  نننتل  ا     اننن ،ق 
اد دنن    بنن     ننت ص ا ،ینن صس لا دعننره فر  ننتل  اص  لا یننل ا نندرز  

 الا زص  وبرز اسذر صر  رر ز فر ق

الیریل 
لا دعره 
 فر  تل  ا

5 

ورابح  ن   فر  نی وس ه  ارابنا  رینل صن  ز  ن رص و  یند ا ندری ا         
ون ز صر نل   ا رفنس    یتنل س  ون ز اصندس   ا دبنرص    ص   ریل ا،    یتنل س 

 ک بخص  ر ، ص   ددرق وض   صر لو  ه  ارابا  ریل ا دبر

 ددرق  بع  
و ز    یتل س
 فر ق

4  

لاننل  ود  ننرل ا نندرز صنن  ار ننل صنن   را ننح  بنن ها ار ننل صننراز    
ا درز(ص ال ج  رینل ا ندرزص ا ندری ا ارفن    صن  ه  انل صن  ص  ان ه         

 کره  ال ص  ز   رو ز ک بخ   لا ل      فر  ی   ه  اتد 

ه  ال ،ی ه 
 ا درز

4 

د 
 اا
لا

س 
 رد
ا ا

 ا
دری
ا 
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 شدهبندیکدهای باز )کدهای مقدماتی( دسته

 مفاهیم
وله

مق
ام ها
ن

 

ت 
فعا

د د
عدا

ت
رار

تک
 

ا نندری ا ها از ا ا رننل  ننغدس  نن وص ا نندا ه  صر نندر ه  ارنن ا       
 بتتل  ا ا، الو ز  ای    ،  ، ع  اا     یر ا دا ه 

ها از ا درز 
ا ا رل  غدس 

   و
2 

 

و کرننل صننر ا نن ق  ننص ا نندرزص لا ننل  ا نندری ا   اونن ا اتدنن  ج   
 ا ا    ا اا کدتل وددتل.

 ص     ا 
 ا درز
 

2 

ه در ننس   نن ا ا نندری ا صنن   نن   فر  ننی  ص  انن ه  نن   ه  ارابننا 
  ریل ال ا ص  ز   ر

ه در س  اول 
ص  اتد فر ق 

 صر ل
2 

ا ندری اص و ان  صن  اودن ق   اان        ب  ، نل س انل ا   وش هونس    
   اودننس ه   ننب  ، ننل س ا نندرزص وننر ی   ننب  ، ننل س اننل ا     

ون ز    رزص ا د    ی   نب  ، نل س  ن و صنراز ا ندری ا ص  ندره       
 ادا  ج

 ب  ، ل س 
 ا درز
 

4 

صتننراا ااددنن هزص افنناای   ننرت ا ،   ونن   ص  بنن ه ااددنن هزص  انن ه      
 صر لو ز صلکس ه  ص ،ا ص وتریحص ا چ ک

 6 ا ا   اادد هز

یل
 ر
ل  
ها  
ص ،
د 
 اا
لا

 

 فدنن     ات  نن  فر  ننتل ص لاننل  ا نندرز اننلا ز    نن ،      ننلا      
    ز ا درزفر  تل  ص   د 

و  اد   ات    
فر  تل  ص  
 ا درز

3 

بنن و  الاد نن ه صنن  صر ننلو ز  نن  اس ه  ها نند ب نن  ص لاننل    نن وس    
 اره  ه  ،ارت  و  ر  اتد ا اصد ا، اتد ا صلکس

ا عهج 
ارص   ص  

و  ر  صر ل 
 اصدس ا، صلکس

2 

ونن ز وتهرنن    ا نندا ه  ا، وعت کنن  ز کر ننرفد  ه  و کرننلص ا شنن   ف  کرننل 
از ه  و کرنننلص  نننت  ل و  ننن  ص ا ننندا ه  ا،  راوننن ا   افنننراه ورفننن 

 اکی و ز  فد    ریل ا ا   ایرا س

 هارل   
      ز ه  و کرل

4 

ر ل
  ص

 و
 ص
ی ص 

روب
د ا

 اا
لا

 
 

ا ندرز ا، و ان  صن و  صر نل صن   لا ینل ا ند  لا هو ز        ا  رت ا    ر 
 و ص ا اه ا کر    ...  و ه  برارل و کرلص  گ  ار ل

ا د  لا ه ص ها 
 صر ل

1 

ااننراز  ننرو  ا   ننس ه ،زص و انن  صنن   نن  اصنند  انن  ص ،یبنن یس        
برارننل ه   ا   ننس ه ،زص ک  نن ی یس صنن   ر ،ونن     ننهی  ا ددنن     

 ا دری ا
 3 و کرل  ا   س

وننهق صننراز ایشنن ه    دنندرق وه  نن ص ااعنن ا ا ا نن  ا نن     فننر ق صنن   
ا نندری اص و عنن  ز صنن  صر ننلو ز ا ننر اص ا نندا ه  وبدرغنن ج ا، افننراه     

 ا    
 4 و     صر ل
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 شدهبندیکدهای باز )کدهای مقدماتی( دسته

 مفاهیم
وله

مق
ام ها
ن

 

ت 
فعا

د د
عدا

ت
رار

تک
 

فروتیننسص ا نندا ه  ا، اکرنن ا   ونن ز ااد نن لاس    و انن  صنن  ادنن  کرل  
 بر س   ا صند ص ،ی فنلص ایشن ه صنت ل ک  ن ص لان  ز ا، کدن   لص و ان          

 ،یدلص  واب اتری

ص ،ا ی صس 
اد  کرل 
 ااد  لاس

4 

اک تا ننن ص  دننندرق  ا ا ننن   نننلا ج  رع بننن  زص ااد ننن لاس   لاننن     
ازص ونهق صنراز ا وهن   نگ  ، نل س ا دن کرص       و ز فتنس   ورفن    ا ،ق
 ا ا  

 رو ااراز 
  رر  او   

3 

ونن ز ا ننلا،ز ص  ننی   ا نندری اص الاگنن ز و ارانن ج   ا  نن ا ب ونن ک    ا 
ا ننلا،ز ونن ز فننر قص  ا فدنندسص ه   یننر  ننرفدص وننلای ص ا ددنن و صننص 

ا ت ا   فنر قص ا ا ن  ا هلان ج ان  ه  رن ، ا ندری ا ه   ن یل صن و          
ونن ز اننروبی صنن  افنناای   نن رج صر ننلص ااعنن ا فننر ق ایتدر دننسص ف  کرننل

 و ز ااد  لاسصر ل ه   بع 

الیریل ا وب   
 ص  ا دری ا

2 

خ
 ب
ل ک
صر 
ل 
 ری

ره 
وب
 ا

 

 نل ص ا ا ن   ن  ا دس اصندسص ااعن ا      ا صد ارا لاس صن ها اتدن ا فر  دن    
 نن یس اتدنن  جص  انن ه و  رننر اتدنن  جص  ابننخص کنن کر      نن 

 رنن   ا ننل  فنن   ا نندرز ه  اتنند فر  ننی  ص ا ا نن   ننلا ج وداتننس    
   هیص

کخ ا،   لا ج
 فر ق

6 

ایشنن ه  فنن ها ز ه  ا نندرزص  ریننل و  ننی ا نندری ا اننلی سص ایشنن ه     
ین صس ه   ونص   صددر ات    ا نل ا وبن   صن ر     صن  ا ندرزص ا یین        

 ا درز

ایش ه ا دری ا 
  ف ها 

4 

خ
 ب
ل ک
صر 
ل 
 ری

ز 
لو 

ر ا
ک

 

ادننل  ریننل صر ننل کنن بخ ه    ص ،  ننل ا نندرز صننراز  ریننل اشننلهص  
  یتل 

 ریل اشله 
 ا درز

2 

 ور ا، اتد ا ا  ه  یر ریل ا، ااهاس  راا
 ریل ااه  

ور ا، و  ا  راا
 صر ل

1 

 ریننل ا،  نن یر ااننه  صر ننل کنن بخ انن  ه  یننر ه  فر  ننی  ص  ریننل ا،     
 اات ق ا ل  ل    ها اتد ا ا  ه  یر

 ریل هییر 
 ل  ااه  لار  

 ه  فر  ی  
2 

صنتبل بنرها ه  ان  ه    و صر  ص  هیینراا صنراز  رینل ا، صر نل کن بخص      
 و ز صر ل ک بخ ص  هییراا یژ س

وبدرغ ج 
 از اثبلو صر 

2 

 

و  ین   نرایگس ودندتل بن  اه کن  اصندس  ا وتنل ونگذرر انرا           اه ک شرایط علی: 

 بن        ؛ بن   ن  ل هوتل   ص   ان ک ین   دندرق کلینل  ان  ه  ینر اتشنر انس        اس
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رلا ااند بن  برهز   اه کن  اصندس    3صتنلز   ن یسص   ص کنخ ا، ا ن   3ال ا  ن      

اتدنن ا   صر ننلص لا اانند فننرهز ا نندری ا   لا اانند ااد نن لاس وگذرر نن ا  صننر      

اا نن   رف ایننل اتدنن اص و ربننا صنن و  صر ننل ه   راوننس       12ا نندری ا(   

بنن   فننره ا نندری ااتدنن اص و انن  صنن و  صر ننل صنن   ننب     نندره  اتتدننرص 

زص ،یبن یس  ن اوس ا ندر    ودندتلص  ارص   صن  لا ااند بن  برهز اتدن ا   صر نل     

کنن ج ا،  ریننل ا نندرزص   انن یس ا نندرزص   نن وس ا نندرز ا، صر ننلص ا ،ق       

 رایننس   دننس صننراز ا نندرزص صر ننل رایس ا نندرزص اننل رایس ا نندرزص انن هز 

چ ن س بن  ارصن   صن  لا ااند فنرهز ا ندری ا ودندتل            ونح ا درز   چ نح 

ا ا رننل ااد نن لاس ا نندرزص ایشنن ه و نن یا ه  ا نندرزص ایشنن ه کر نندرژ ه         

ایننس ا نندرز بنن  ارصنن   صنن  لا اانند ااد نن لاس وگذرر نن ا  صننر   را نندرز   ادننس

 ص  تل(  ت   یس  ل.ا دری ا اس

 ننرایی   صننس بنن  ه   ا فرایتننلو  ینن  و نن اهج صننراز اها  ص زمینههه یهها بسههتر: 

 ؛ بن    ا  نل  رنره   صنر  اوبرهون  ونگذرر انس     بتدرا   ک    ص  کلینل  صن  ج انس   

از راتربن   اه کن  اصندس   3صتنلز   ن یسص   ص کنخ ا، ا ن   3 بن  انل ا  ن        

 11اتد  ریلص لا ااند ان ا ردس ا ندری ا   لا ااند انروبی صن  صن و  صر نل(           

اه ک  فرلانس ر ان ه    یتنل س ه  ارابنا  رینل ا دبنرص فضن ز ها ند فر  نی  ص          

ونن ز فر  ننتل ص وننهق فر  ننتل  ه  ادنن    نن یل ا نندرزص اننلیریل    یژ ننس

 ق بنن  ارصنن   صنن  ونن ز فننرلا دعننره فر  ننتل  اص  دنندرق  ننبع     یتننل س 

از اتننند  رینننل ودننندتل   ه  انننل ،یننن ه ا ننندرزص ا ننندرز ها از اتربننن 

ا ا رل  غدس   وص  نص    ن ا ا ندرزص ه در نس  اونل صن  اتند فنر ق         

صر ننلص  ننب  ، ننل س ا نندرز بنن  ارصنن   صنن  لا اانند انن ا ردس ا نندری ا       

ص  ننتل    هارننل    نن    ز ه  و کرننلص و کرننل  ا   ننسص و  نن   صر ننلص      اننس

ادن  کرل ااد ن لاسص ااننراز  نرو  رر  او  ن  بنن  ارصن   صن  لا اانند        ص ،ا ین صس 

 ص  تل(  ت   یس  ل.اروبی ص  ص و  صر ل اس
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 نرایی بدنس بن  صنر چین  یس فرایتنلو     اوبرهون  ونگذرر         گهر:  شرایط مداخله

 بن    ؛ بن   ن  ل ون  انس    ا ه.  رایگس ب  ص لان  و نلیل ین  وضن ر  کلینل      اس

لا اانند ص ،ها  ننل  ر ساصننداه کنن   1ز   نن یسص صتننلص کننخ ا، ا نن 3اننل ا  نن     

اه کنن  فرلاننس را ا نن  ااددنن هزص و  انند   ات  نن  فر  ننتل  صنن         3 ریننل(   

 ا درز   ا عهج ارص   ص  و  ر  صر ل اصدس ا، صلکس(ص  ت   یس  ل.

 ن ه.  ون ز   صنس بن  ا، کلینل  اتن  ز اتند  انس       بت  ی  صنربت  راهبردها: 

اه کنن  اصنندس ر اوبننره   1صتننلز   نن یسص ا نن ص کننخ ا، 3 بنن  اننل ا  نن     

اه کنن  فرلاننس راننلیریل ا وبنن   صنن  ا نندری اص      2 ریننل ک  نن ص کنن بخ(     

  لا ج کخ ا، فر ق(  ت   یس  ل.

ونن یس ودنندتل بنن  ه  اذننر ا نند لا   اوبرهونن  صنن   انن ه     ر اننسپیامههدها: 

اه کن  اصندس    1صتنلز   ن یسص   ص کنخ ا، ا ن   3 بن  انل ا  ن         ؛ ب  یتلاس

ص اه کنن  فرلاننس رایشنن ه ا نندری ا  فنن ها ص   5اننلو ز  ریننل صر ننل کنن بخ(    رکر 

ونر ا، و نن ا صر نلص  رینل هیینر ااننه       رینل اشنله ا ندرزص  ریننل اانه   نراا     

 هو ا اثبل(  ت   یس  رهیل.ص  ل  ه  فر  ی     وبدرغ ج هو الار  

کلیننل  اتنن  زص کلیننل  اصنندس رودنند ( فرایتننل ا  هاگ ک نن   پدیههده محههوری: 

از بنن  از ا ننل بنن  ا نن ق   اتنن   فرایتننل ا ننل. اه کنن    ص  ننل. کلیننل اننس

 ن ه ص ینل صن  ا نلا،  بن فس ا داالانس صن ه         لات اا کلیل  اصدس ه   یر  رفدن  انس  ص 

بنن  صدنن اا  نن یر اهنن  ج اصنندس  ا صنن   ا اننروبی بننره. ه  ارودنن  بل نن ا ز    

بنن  صننر ا نن ق   اننل  ه  ارودنن  ابننده ننلاتنن  زص یعننس ا، اهنن  ج بدننس صنن 

از ونن ص ها از صر نندریص ا وبنن   صنن   نن یر اهنن  ج صنن ه    هنن  ودنند تدرنند هاه و

لاتنن اا اه کنن  اصنندس ه  فرایتننل   بننرهص صنن   ا ه  فرایتننل ا  هاگ ک نن  ایانن  اننس  

ون ص  ن ک ا وبن    ن یر اهن  ج      ا  هاگ ک   ا د     ل.  ناخ صن  وتدرند   اینل    

ازص  ننرایی تنن صنن  ج  ننرایی لادننسص  اوبرهونن ص  ننرایی ،ارصنن  اه کنن  اصنندسص صنن 

ص کلینل  اتن  ز   3 بن  انل ا  ن         ؛ بن   ر   کر انلو  ا ن    نل   الا د 

 ص  ل.ا  هاگ ک   ه  ایص کژ و   ریل صر ل ک بخ اس
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 ا ننگ  وتدرنند بنن  صنن  ه  ارودنن  بل نن ا ز ا د نن صسص   اصننی ارنن ا اهنن  ج   

صتنلز  نل ل   صنلیص     انل  صن ه صن   نعد وع ینل    ن  صن  ج       ه نل و  ص هاه 

(. 1312 انل  ا، کنژ و  وعن یص ی فنل رص ،  ن اص      ه نل  یرین  ارن  س صن    ورور  

 نن ه. لاتن اا اکینن ز کنن  اهای س  نت  د  اننس  اینص فرایتننل ه   یرین  هاه  صترنن ه صنن   

 ایص اکی  ه   عد       ه ص    ا هاه   ل  ا ل.

 

 

 

 

 

 

 

 

 الگوی پارادایمی خرید برند لوکس در صنعت پوشاک ایران .2شکل 
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 گیری و پیشنهادهانتیجه -5

ون ز ا شن    نل  ه  ان  ه  رینل صر نل کن بخ ک  ن ص         ص  و ا  ص  کنژ و  

ونن اا  درشنن   رفننل بنن  ونن بت ا ه  ایننص انن  ه ه  ب نن  و ز ا ددنن ص اننس

اکی ز ا ا س ا ا ن    نل  ا نل. ا،  رفنسص ادغررون یس بن  صنر  رینل صر نل          

. کنن بخ ک  نن ص اننسذر ودنندتل ه  ب نن  و ز ا ددنن  یعدنن ا  ردنندتل    

و ا نل صن  صن وب ا صر نلو ز کن بخ ه  اینراا       ون ز اینص کنژ و  انس    ی فد 

صتنن صرایصص  ننساا ؛ بتتننل  ص  ننلونن ز صر ل نن ،ز ب نن ه  وننل یص ا نندراوژز

ا   ننس ایننص ا ننل بنن  اکینن ز  ریننل صر ننل کنن بخ ه  صننت ل ک  نن ص ه   

 ایراا چی    ا ل؟

اتینن   ک  نن ی یس صنن   ننساا فنن ک ه  کننژ و  و  ننرص ا،  اوبننره       صنن 

   یرینن  هاه  صترنن ه ص ننر   رفدنن   ننل. صننلیص اتینن   و ننل  اننر ا،  کننژ و

ونن ز فننر ق صر ننل کنن بخ ک  نن ص  نن  اس ر  انن  سص   ینن ص        یتننل س

کرربنن  هیصص ا ننعر ر،(   ایرا ننس رو ب کرنن اص ه  نن ص چننر  ا نن لص  نن یص    

 انر ا، ا ندری  س بن  ا رنرا  ا، اینص صر نلو ز کن بخ  رینلا ز          11چر (   

 ن  ل  ا  بتتنل ص ا د ن    نل ل. ادن وب     ادن وب   لاتن اا بره  ص ه نلص صن   

 رننرز ولف تننل ینن    ایننص کننژ و  براننس صنن  ا نندا ه  ا،   ق     نن      

ونن  ونن   ( و رننرص  ننل ل. ادنن وب   2112 رننرز  یننرز ربر نن اص       نن 

ون   نس     رلا کژ و یر ص  ونل ا نب ک اهاان  ی فنل. اندص بدرن  ادن وب        

ا ز  رهیننل. وتدرنند ( ا د نن صس بل نن 3( اتنن  ز   2( صنن ،ص 1 نن  ارودنن ل 

 د ی  ه     یل صن  اکین ز   ن یس کنژ و  اتشنر  نل بن  ه   نعد  ن              

ونن ز  اننل ص اه کنن  ه ننلا ا نن   ننل  ا ننل. صننر ا نن ق  دنن ی  صنن        2

ونن اا ه  ا کنن   نن  ه نند  ر ننرایی لادننسص کلیننل     ننل   ا اننس ت  نن یس

 نننرص  اوبنننره   بنننت ( اتننن  زص  نننرایی اترگنننسص  نننرایی الا دننن  

صننر ا نن ق  اص اننلا   نن یس  ریننل صر ننل کنن بخ ه   هوننس بننره بنن  نن ،ا ا

صننت ل ک  نن ص  ننعد  رفننل. صننر ا نن ق  دنن ی  کننژ و ص و ننل اه کنن    
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ونن ز ایننص ونن  ه  ص نن  ی فدنن  اا نن    ت  نن یس  ننل ل بنن   ننرو  ا  43

 کژ و   اا ق  ل  ا ل.

ون ز ابدنسص ونگذرر  نرایی     ون ز کنژ و  و  نر صن  کنژ و      ه  اه ید  ی فد 

کننژ و  صننر  ریننل ک  نن ص ها از صر ننل کنن بخ   اننل  ا، ایننصه ننللادننس صنن 

لا اانند بنن  برهز اتدنن ا   صر ننلص لا اانند فننرهز ا نندری ا   لا اانند      ر

که ن    و عن  اا   ون ز  ااد  لاس وگذرر  ا  صنر ا ندری ا( صن   دن ی  کنژ و      

(   ی  ننن    2111ص کرنننل   و عننن  اا ر(2112ر(ص ار  ننن     ننن ا 2112ر

 ننت  ل اااینن ز اتنن  ز    صتنن صرایصص ؛ (ص  نن ،    ا ننل 2112و عنن  اا ر

اگد صرننل ا   ننس ا، اتدنن  ج کنن بخ  نن ادل برارننلص الادبنن  ص ه ا ص       

بتتننل ص فننره صنن هاص اارننل صنن ها    ننرای    دننس ادننرا     اتتدننرص 

ورارتنن ج  ریننل صننس  یرننرص ینن  هییننر ا  نن لا ج   دننس   اگدنن صردس بنن  

بتننل ا، ا دنن   ونن ز ااد نن لاس بدنن  اننس  بتتننل  ا، ه  ا  ننر   ادننرا

تل بنن  صننر  ریننل ک  نن ص ها از صر ننل کنن بخ وننگذرر      ادغررونن یس ودنند 

   ا  ل.اس

بنن  ه  ایننص کننژ و  اننا   »کنن ج صننرها ا،  ریننل«ا،  رفننسص وننگذرر ادغرننر 

صنر  رینل ک  ن ص صر نل     صتنلز  رهینل  ا نل    لا ااد فنرهز ا ندری ا  بهن    

(ص ار  نن     نن ا 2112ونن ز بنن ز   و عنن  اا رص صنن   دنن ی  کننژ و کنن بخ

ص  نن ،    (2116  کننرح   و عنن  اا ر  (2116چنن ز   و عنن  اا ر  ص(2112ر

اتینن   صتنن صرایص صر ننس ا، ا نندری ا صر ننلو ز کنن بخ ک  نن ص  ا صنن  ؛ ا ننل

بتتننل  صنن ها  ریننل   ایشنن ه    ننت هز   اودنن ق کنن ج ا،  ریننلص  ننر ر 

بن    »  ان یس «بتتنل. ونگذرر ادغرنر    وخ     ه   نس  ن ه  رینلا ز انس    

صتنلز  رهیننل   بهن  ونح ه  اینص کنژ و  انا  لا ااند فنرهز ا ندری ا          ا

اتدرتن     ون ز  ون ز کنژ و   صن  ی فدن    صصر  رینل ک  ن ص صر نل کن بخ     ا ل

صتنن صرایصص ؛ ص  ننل نن ،    اننس  (2116(   بنن ز   بننرح ر 2116رو عنن  اا 

ون ز الینل      زوخ ورشن ا  ن اوس     ان یسص ا ندا ه  ا، اکی ون    فنص      
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   نن    ز    هارننل ه  و کرننل اتدنن  جص ا، ا دنن  لانن اادس ودنندتل بنن    

  نن وس «ص  ننتل. وننگذرر ادغرننر  ه   ریننل صر ننل ک  نن ص کنن بخ اننسذر اننس  

ونح ه  اینص کنژ و  انا  لا ااند فنرهز ا ندری ا        بن   ا  »ا درز ا، صر ل

صن   دن ی  کننژ و      نل  ا نلص صنر  ریننل ک  ن ص صر نل کن بخ      صتنلز ه ند  

صتنن صرایصص ایشن ه ودن یر  وتنس اثبننل    ؛  ن ا س ها ه ( و 2112ر ن  ها   صنل   

و ا نل اتشنر صن   رینل صر نل کن بخ         ا  ل    ا، صر ل ه   ونص ا ندرز انس   

( 2112صنن   دنن ی  کننژ و   نن  ها   صنن  ر    « رایننسانن هز» نن ه. ادغرننر  

ها نندص صر ننل کنن بخ  ی تننس صر ننس ا، ا نندری ا صنن   نن  ر  ؛ اگ صهننل ها ه

د  ننلا صننراز صنن  ه ننل    ها صر ننل لاتنن اا اانن اا   ها ایننس   ا ،ق ا  ننصنن 

بتتننل. ادغررونن ز  کنن بخ ا، ک  نن ص ها از صر ننل کنن بخ  ریننلا ز اننس    

صنن   دنن ی  کننژ و  چنن ز       » فنن ها ز صنن  صر ننل  «ص »،یبنن یس  نن اوس «

(ص و  نن ا س ها ه. ه  درشنن  ،یبنن یس ه   راوننس   و کرننلص   2116و عنن  اا ر

ونن ز وتننرز اتدنن  ج    ننب    اننلا  نن و   انن ا ص  ها نندص  یژ ننس

و ا نل هکرند  رینل افنراه ا، صر نل کن بخ       ها دص  ن ورز ،یبن      ا ند  انس    

 و ا ندری ا  ون اا صن  ایشن ه  فن ها ز ه  ا ندری ا ص دن      صت صرایص انس ؛ ص  ل

ذ صل   الی س   ایشن ه صدندر ات  ن  ا نل ا وبن   صن ر     صن  ا ندری ا         

 و   ا و  ی  ص   ریل ا، صر ل ک بخ بره. ا

بنن  ه  ایننص کننژ و  اننا  لا اانند     «ه  ا نندرز ایشنن ه و نن یا »ادغرننر 

-ااد  لاس وگذرر ن ا  صنر ا ندری ا انرا  هاه   نل  ا نلص صن   دن ی  کنژ و          
(ص و  نن ا س 2112(ص که نن    و عنن  اا ر2116رونن ز اتدرتنن    و عنن  اا  

  نل یعنس هیینر ا، ه یند  رینل ا ندری ا ا، صر نل ک  ن ص         ها ه. ص   یر اس

ک بخص اود ق ادان  ج صن هاص لانل  ا ندا ه  و  نی لا ن   انره      ن ا         

ا ا رننل «ادغرننر  ؛  ص  ننلاز اننساز    نندره هاها ا دهفنن ج انن کسص  بهنن 

 ( و  نن ا س ها ه.2115ر  چننص  رننا صنن   درشنن  کننژ و         »ااد نن لاس
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ه  درشنن  ایشنن ه ا یینن   ااد نن لاس     نن ا هاها ذننر ج   ا ا رننل  ریننلا   

 صر لو ز ک بخ وگذرر  ا  ا ل. لرا فهو را  ص  افاای  وه    ه  

بنن  ه  ایننص کننژ و  اننا  لا اانند بنن  برهز     »ف ایننل اتدنن ا «ادغرننر 

کنرح     (ص2116ران ا  نر     -ینس ص  نلص صن   دن ی  کنژ و      اتد ا   صر ل اس

صتنن صرایصص ارر صرننل انن اه ادننرفس      ؛ ص و  نن ا س ها ه(2116رو عنن  اا 

ا دا ه  ا، ان اه ا کرن  صن  برارنلص او رنل ها ندص  نهادس صنراز ا ندرزص          

ه ا    ا  ننل   ز اتدنن  ج و کرننلزص و کرننل صننر ا نن ق ا نند  لا هص وتنن ک    

اتدنن  ج و  ننی صنن و  صر ننل   و کرننل اتدنن  ج صنن  برارننل و  ننی     

 ص  ل.صر لص یعس هییر ا، ه ید  ریل افراه اس ص و 

بن  ه  اینص کنژ و  انا  لا ااند انروبی صن  صن و           »و     صر ل«ادغرر 

(ص 2116رصر ننل اننرا  هاه   ننل  ا ننلص صنن   دنن ی  کننژ و  کننرح   و عنن  اا   

صتنن صرایصص وننهق صننراز ایشنن ه    دنندرق وه  نن ص ااعنن ا    ؛ و  نن ا س ها ه

و عن  ز صن  صر نلو ز ا نر اص ا ندا ه       ا ا   ا      فنر ق صن  ا ندری اص    

 ص  ل.وبدرغ ج ا، افراه ا     ه  ا فهرل صر ل ک بخ وگذرر  ا  اس

صننر ا نن ق اکینن ز کنن  اهای س  ریننل صر ننل کنن بخ ه  صننت ل ک  نن ص ایننرااص 

ه  انن  ه صر ننس ا، ادغررونن ز ارصنن   صنن  ه ینند فننرهز ا نندری ا ا،  ریننل  

چ ننن س    ونننح نننحصر نننل کننن بخ ا، ا دننن ل صر نننل رایسص انننل رایسص چ

صن  و ان  صن      رایس ا ندری اص ون بت ا کژ و نس ا شن     نل ص صتن صرایص       ادس

 دنن ی  کننژ و ص صنن  اتههنن ا ص ،ا ینن صس   و کرلبتتننل  ا ه  لارصنن  صننت ل   

 ننرهه بنن  ا،  دنن ی  کننژ و  ص ننر   رفدنن     ک  نن ص کنن بخص کر ننت  ه اننس

ردس از اتند  رینلص لا ااند ان ا     لاه   صنر ادغررون ز  بر نل  صن  اتربن      

ا نندری اص لا اانند اننروبی صنن  صنن و  صر ننل   لا اانند ص ،ها  ننل   ریننل و انن  

ون ص  ا   س    ه    ا نل ایشن ه ا ندری ا  فن ها ص  رینل اشنله و  نی  ا       

 ننل  ه   ریننل هییننر ااننه  لار نن   وننر ا، و نن ا صر ننلص  ریننل ااننه   ننراا 
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 انل  ا،  دن ی    ه نل ا،  اوبرهون ز صن   از اثبنل  بدرغن ج و صنر     و فر  ی  

 ژ و  ا دا ه  بتتل.ک

 رننرز ا،   ق  نن هص  نن ص ص ننر   صنن  کژ و ننیراا  وننس کر ننت  ه اننس    

ون ز اذر ن ا    ون ز ا ددن ص ف  کرنل    بر ل  ه  کنژ و  و  نرص ه  صنت ل   

صنر  رینل  ا صر  نس    یتنل    نن ص ا ندا ه  ا، اینص اکین ص اکین ز الیننلز         

  ا ص  و ا  ص  صت ل ا  ه  یرص  راوس    یتل.
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