
 

 

 

 

 

 تحول و ارتقاء صنعت توليد چين فريني،كارآ

 1حجت اله مرادي پور

 

 

 قسمت اول

صنعت توليد)کارخانه اي( تنه اصلي اقتصاد ملي کشور چين است. هم چنين اهميت نوآوري در 

توليد چين در "توليد است که موجب تقويت/ قدرت کشور مي شود. چين در برنامه خود بنام 

 ه دارد:به سه موضوع زير توج "2025سال 

 کار آفريني و اشتغال -

 نوآوري  -

 اثر متقابل آنها  -

يك سوال اساسي اينست که چين در حال حاضر بزرگترين توليد کننده جهان است، بنابراين 

(  Wh .Qچرا تا اين حد نگران توليد در آينده است؟ آنها با پاسخگويي به اين سه سوال ) 

)بررسي نكات کليدي در What ( -يستز –)از طريق بررسي جايگاه و محيط Whyيعني ؛ 

 )ارائه روش براي هر مورد( در صدد پاسخ به سوال فوق بوده اند. How( و 2025توليد 

چين ضمن آنكه بزرگترين توليد کننده جهان است، داراي سريعترين رشد و گستردگي زمينه 

عه همه هاي توليد در جهان است وليكن اين رشد سريع آنگونه که مي بايست موجب توس

 جانبه چين شود، نتوانسته است موثر باشد. 
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 2012الي 2000نمودار شماره یک: رشد سریع ارزش توليد كارخانه ای چين بين سالهای 

 
مشاهده توسعه صنعت چين در صنايع برتر از جمله انرژي ، حمل و نقل ريلي و ارتباطات و .. 

ربوط به توليد چين متوجه مي شويم وجه/ منظر خوب ماجرا است ولي با بررسي نمودارهاي م

که اثربخشي صنايع چين در اقتصاد کشور خيلي قابل رضايت نيست يعني بزرگترين توليد 

 کننده جهان است ولي قويترين نيست.

 

 مزیت رقابتي در برخي از صنایع چينتصویر شماره یک: 
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  یک نکته اساسي:

د ترسيم کنيم، دو انتهاي لبخند که اگر نمودار توسعه صنعتي يك کشور را مانند يك لبخن

و برندينگ است بالاترين ارزش افزوده را به همراه دارد. و بخش  R&Dمربوط به فعاليت هاي 

مياني منحني که مربوط به فعاليت هاي مونتاژ و فروش است کمترين ارزش افزوده را دارد. 

يي اين لبخند دست يابد کشور چين در حال حاضر نتوانسته است بطور کامل به دو بخش انتها

براي مثال در  چين با حجم توليدات آن کشور است. GDPو اين علت اصلي عدم تناسب بين 

توليد تلفن موبايل آي فون بيشترين سود و درآمد نصيب صاحب برند و دانش فني آن موبايل 

کشورهاي که کشور آمريكا است مي شود و ساير کشورهاي همكار در توليد اين موبايل از جمله 

دلار به  2.4چين ، کره و تايوان رقم ناچيزي از اين درآمد را عايد خود مي کنند براي مثال تنها 

 ازاي هر دستگاه موبايل نصيب چين مي شود.

 
)چيپ( در دنيا بوده است و حجم وارادت چيپ ICبزرگترين وارد کننده  2012چين در سال 

ولي با اين وجود نتوانسته است به حجم اقناع  در آن کشور از واردات نفت بيشتر بوده است

کننده اي از درآمد حاصل فروش تجهيزاتي که توسط همان چيپ ها ساخته شده است ، دست 

عارضه ديگر اينست که؛ چين نه تنها درآمدي سرشار از بابت مونتاژ نصيبش نمي شود،  يابد.

چين براي خريد اين تجهيزات بايد  بلكه با به لحاظ عدم مالكيت برند عمده توليدات خود، مردم
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چين در صدد آنست که  به علت تعلق گرفتن عوارض، اين محصولات را گرانتر تهيه نمايند.

تبديل نمايد اما مشكل عمده اي که در اين مسير  "خلق در چين"را به  "ساخت چين"جمله 

ت چين را بي دارد، بازسازي تصوير بد خود در ذهن مصرف کنندگان)برند( است که محصولا

مأموريتي استراتژيك را  "2025توليد چين در سال "در برنامه استراتژيك  کيفيت مي دانند.

تعريف نموده اند که مبتني بر ارتقاء ظرفيت نوآوري، تعميق ارتباط صنعتي شدن جامعه با 

اطلاعاتي شدن)برخوداري از فناوري اطلاعات و ارتباطات در تمام شقوق جامعه( ، تقويت 

فيت هاي پايه اي در صنعت) مانند مواد / محصولات پايه اي توليد، اجزاي اصلي، فراينداي ظر

پيشرفته و تكنولوژي پايه اي صنعت(، بهبود برند و کيفيت، استقرار صنعت سبز، توسعه ده 

، حمل و نقل ريلي، انرژي ، کشاورزي، الكترونيك و..( سازکاري طولاني ITبخش اصلي صنعت)

رها، توسعه فعاليت هاي توليد)با رويكر خدمات( و صنعت خدمات توليدي و در مدت تر ساختا

 نهايت ارتقاء بين المللي سازي محصولات.

 نتيجه:

چين با رشد سريعي که در دهه هاي اخير داشته است، توانسته است که سطح جامعه خود را 

ها در زمينه توليد بوده در تمام جنبه ها ارتقاء دهد. اين رشد به دليل همكاري با ساير کشور

است و در اين فرايند به انگيزه دست يافتن به دانش فني و رسيدن به سطح تكنولوژي 

کشورهاي همكار، از بسياري منافع خود از جمله سود واقعي توليد چشم پوشي نموده است. در 

تند که حال حاضر با شناختي کامل و واقع بينانه اي که از وضعيت خود دارند در صدد آن هس

از طريق ارتقاء دانش فني و برند سازي محصولات توليدي خود، رفرم اساسي در  2025سال 

قتصاد و صنعت خود دهند . شعار قبلي چين اين بود که فقط ما در دنيا بايد توليد کننده 

 باشيم ولي حالا به اين شعار قانع نيستند و مي خواهند مالك همه چيز در فرايند توليد باشند.
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- Nan, Su, Transformation & Upgrade of China’s Manufacturing  

Industry, Institute of Science and Technology for Industrial 

Development, CASTE, 2015, November.  


