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 چکیده

 یهاو یجمله شتتها، از ینهاز زم یارا در گستتتر  یمستتا ا االا ، استت  یافتهگستتتر   زمانی کهاز  یاییجغراف یقاتتحق

 که اس  یمحل محصولاتمصرف  یکی از مباحث االا ی مورد تاکید در جغرافیا، .داد  اس  رار  ی، مورد بررسیمصترف

ند. کبحث می ییذاا یو دموکراسی عدال  اجتماعمستاف  ذاایی و حاات  از محی  زیست ، تجارت منصاانه، دربار  

لات محصو ینامصرف  یرااما اا  تر بود یعشا یافتهتوسعه یدر کشورها یمحل ییمصرف مواد ذاا یراا یهادر سال گرچه

 برای را یمتنوع هایزمینه ا لیمی،مناطق مختلف  یران نیزا کشور در. نیز رواج یافته است  در حال توستعه یدر کشتورها

در اصوص  کنندگانمصرفاز این رو هدف از پژوهش حاضر بررسی رفتار یجاد کرد  اس . ا یرشتد محصتولات محل

مالی گیری ذیراحتنمونهرو  در این راستا، با استااد  از اس .  های االا ی آنهابا توجه به ارز  مصرف محصولات محلی

ج . نتایی در  الب پرسشنامه بعما آمدسؤالاتکن در مناطق یک و بیست  تهران استنار از شتهروندان  191در دستتر  از 

های االا ی مصرف کنندگان در اصوص سلام  با توجه به ارز دهد که می نشان های آماریآزمون برگرفته از تحلیا

رین چالش تبعنوان اصلی عاما دسترسی و فاصله جغرافیاییفردی، حمای  از تولیدات محلی و حاات  از محی  زیس ، 

 توجه به مصرف االا یهای بنابراین یکی از ضرورت رود.به شمار می کنندگان در زمینه ارید محصولات محلیمصرف

ا که چرباشد. می "فاصتله جغرافیاییmدر برنامه ریزی شتهری، ایجاد فضتاهای االا ی تولید و مصترف با توجه به عاما 

 محلی یحاظ منابع کشاورز و تریدارپا یمحل ییمواد ذااو مصترف  یدتولاجتماعات محلی را برای توانند یم یزانربرنامه

 کنند.  یقتشو

 هرانت شهر س یب و کی منطقه ،یاالا  مسا ا ،یمحل محصولاتفاصله جغرافیایی،  منصاانه، تجارت :هاکلیدواژه
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 مقدمه .8

در این راستا  .کندرا بر رار می یع مردم و طب ینارتباط ب ینتریادیاس  که بن ترین نیازهای بشترییکی از مهم ذاا

 "انمک"در علم جغرافیا،  یراز .کنندمی یباز ییمواد ذاا یهایستتتتمستتت یاو تحل یهدر تجزرا  ینقش مهم یدانانجغراف

و   عی مومکان، مااهیم  به عبارت دیگر .شتتودشتتنااته می ی انستتان و مح ینتقاطع ب به عنوان ونقش محوری داشتتته 

مربوط به ذاا و  در چارچوب موضتتتوعاتامروز   .یا در ارتباط استتت جغراف ی با علمبه طور ذات فضتتتایی یرهایمتغ

 ی،حلم متعدد یهایا مق به بررستتی این رویکرد یرا، زکرد  استت  ای پیداجایگا  ویژ  یاییجغراف یکردرو ی،کشتتاورز

 و زیستتتیی مح یرهایشتتاما متغ یمحل ییذاا محصتتولات یایجغراف ،از این رو. پردازدمی یو جهان یمل ی،امنطقه

اهداف از آنجایی که (. 111، ص.2111، 2ابرهولتزرو  1)دورام  استتت یاو تحل یتهدر ستتتطوخ مختلف تجز یاجتمتاع

 ی،تماعتوستتعه اج و بطور کلیرفا  ی، حقوق بشتتر، عدال ، ستتلامت یهابر ارز  مبتنیآنها،  یرو تاستت یدارتوستتعه پا

کاملا بر  دیبا ارتباط )انستتان و طبیع ( یناند که ااز محققان اتهار داشتتته یبرا باشتتد،می یستتتیز ی محی و ا تصتتاد

مربوط به  یو االا  یمستتا ا اجتماع زمینهدر  متعددیمطالعات  .(3، ص.2118، 3)کیتچ باشتتد یاالا اصتتول استتا  

)دورام و دکنبحث می ییذاا یحقوق بشتتتر و دموکراستتت ی،برابر ی،دربار  عدال  اجتماع کهوجود دارد  یمحل یذاا

تعداد  ابا  آن که مشخصه مطرخ شتد، 1991در دهه نیز  یاجغرافعلم در  مباحث االا ی.  (111، ص. 2111ابرهولتزر، 

 چراش»عنوان  اباز آن و فلساه اس  که  یعلوم اجتماع ینموضتوعات کناران  و گا  و گو ب یات،از نشتر یتوجه

ان را به ارمغ انستتتان و محی  ینب توجهتعهد و  پایری،ی مستتت ول ی،االا  چراش ینا. به کار رفته استتت  «یاالا 

 ،ا دام مستت ولانه یاستتی،و ستت یاالا  یهای در مورد مستت ول یاییجغراف یهادر بحث. (121، ص.2111، 0)هال آوردیم

، روشن اس  یبه عنوان محا تعهدات االا  "کانم"شود. یمستازی ماهوم  "و فضتا کانم" میان تقابااذلب به لحاظ 

عنوان بیان ب "ساف م"که در آن شود مطرخ می یگانهو ب یرواب  انتزاع یاصتطلاخ برا یکبه عنوان  "فضتا"که  یدر حال

زمانی از  یاییجغراف یقاتتحق .(2115و همکاران،  5)بارن  رودبه کار می یاالا  یفدامنه وتا پیچیدگی و گستتتردگی

داد  رار   ی، مورد بررسیمصرف یهایو ها، از جمله شینهاز زم یارا در گستر  یمستا ا االا ، است  یافتهگستتر   که

ند ی مانو ا تصاد یاجتماع ،ی  زیستیاز مسا ا مح یایند شتهروندان به طور فزا. امروز   (121، ص.2111)هال، است 

مس ولانه  یدگبا اتخاذ سبک زن هااین چالشبه ذلبه بر  یاماآنان  یشتتربرند و بیرنج م و .. ا لیمیحقوق بشتر، تغییرات 

به عبارت دیگر  .(0، ص. 2111، 8کا ؛ 01، ص. 2111، 1و فورنو 1)ستتتیگنوریا هستتتتند یمصتتترف یدجد یو الگوها

                                                   
1. Duram 

2. Oberholtzer 

3. Keitsch 

4. Hall 

5. Barnett. 

6. Signoria 

7. Forno 

8. Kell 
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بر  ایژ وی یدتأکو در این میان  هستتتند یداریپا یجترو یبرایک عل  و یک را  حا ممکن کنندگان به عنوان  مصتترف

و  1220، ص. 2111و همکاران،  1)بار شتتتد  استتت مصتتترف  ییهم افزا یقاز طر یاجتماع ییرتغ یجادنقش افراد در ا

 (.  011، ص.2111سیگنوریا و فورنو، 

 ،ای پیدا کرد  استت جایگا  ویژ  یاییجغراف یکردروامروز   ی،مربوط به ذاا و کشتتاورز در چارچوب موضتتوعات

در تولید و توزیع محصتتولات ذاایی  یو جهان یمل ی،امنطقه ی،محل متعدد یهایا مق به بررستتی این رویکرد چرا که

  کنندگان محبوبیای در میان مصتترفپردازد. در این میان ذاای تولید شتتد  در مقیا  محلی امروز  به طور فزایند می

صی هنوز تعریف مشخ، اما  رار گرفته اس مورد توجه  یایند به طور فزا یمحل محصتولات امروز  اگرچهیافته است . 

 اهوم محلی کمک کنند  باشدمدرک  درتواند یم یاجغراف یک محصتول وجود ندارد. در این میان "2محلی بودن"برای 

استتتااد   یکدیگر یاذلب به جا 3"کوتا  ینتأم یهایر زنج"و  یمحل محصتتول یستتتمستت(. 2111)دورام و ابرهولتزر، 

محصول "  یستمکرد. در ست یزکوتا  متما ینتأم یهایر توان از زنجیرا م یمحل محصتولات یهایستتمشتوند، اما ستیم

 یمحلاما ماهوم  شودیم یو ارد  فروشتت ی، فرآوریدمشتخ  تول یاییمنطقه جغراف یکدر  ، محصتول ذاایی"یمحل

، 5و ستتتانتینی 0)استتتتین  ابا درک استتت نیز  یجهان یا ی، ملیامانند منطقه یاییتر جغرافبزرگ یهایا در رابطه با مق

یا ، و یامنطقه یمرزها یاشتتهرستتتان  یمرزهاتولید در محدود  تا مصتترف،  یداز تول مشتتخ  از جمله فاصتتله(.2121

 محصتتتولات یایجغراف ین،بنابرا .توان در تعریف محلی بودن یک محصتتتول در ندر داشتتت میرا  یمل یمرزها یحت

ی ذاا ان دهند نشتت ی، به ستتادگیاییماهوم جغراف ی،برا یبرااستت .  یاو تحل یهتجز ابا در ستتطوخ مختلف  یمحل

 حلیم اصطلاخ برای دیگر، یشتد  اس . برا یدتول رستد،به فرو  میکه  ییاز جا یاچند ما یاست  که در ط محلی

 ح  یا یاالا  یمعنا محلی را در اصطلاخ ای دیگر،عد حال،  ینبا ا یاستی تعریف شتد  اس .ست یبر استا  مرزها

(. 2110، 1)پینچوت شتتتودآن تاکید میو مصتتترف  یعتوز ذاایی،ید محصتتتول تول گیچگوندانند که به می 1اجتماعی

ز کشاورزان ا یایی مشخصیجغراف یکیدر نزد ییمحصتولات ذاا یابیو بازار یدبه عنوان تول یبه طور کل "یمحل یدتول"

 ازاز مصرف کنندگان اتهار داشتند که ذاا  یبعض. (2113، 9و اونیانگو 8)ریمال شتد  اس  یفو مصترف کنندگان تعر

اکثر محققان معتقدند که اوردن (. 2118، 11و گروچمن 11)ونزیگ پرور  داد  شتتود یمزارع محل در یدبا ی،محل نوع

 مدرن یاصل یااذ یستمدر ارتباط با س یژ و مصرف، بو یدتول ینب فاصلهبه حدا ا رساندن  یبه معنا یبه صتورت محل

                                                   
1. Barr  

2. Locality 

3. Short supply chain 

4. Stein 

5. Santini 

6. Sense of Community 

7. Pinchot 

e. Rimal 

9. Onyango 

00. Wenzig 

11. Gruchmann 
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 شجنبتواند به آن پاسخ دهد، یم "یمحل"که اصطلاخ  یاییعلاو  بر مسا ا جغراف(. 2118، 1)پیترز و همکاران باشتدمی

در  ییکاااودبه عبارت دیگر اس ،   وی محلیا تصاد  یکستااتن  یتلا  مشتترک برا "ی به معنایمحل ییمواد ذاا

جامعه  و یستت  محلیز ی ، محمحلی بهبود ا تصتتاد به مندور یدارپا ییو مصتترف مواد ذاا یعپرداز ، توز ید،تول ،ذاا

و ا تصتتاد  یمحل یدار و فراتر از ترگستتترد  یماهوم یمحل ی. بنابراین، ماهوم ذاا(2112، 2)فینستتترا "استت   محلی

  (.  2111و همکاران،  3)مارتینز اس  یمحل

کنندگان مصتترفکه به طوری   رار گرفته استت .از مطالعات  یاریبستت مورد توجه ،0مستتاف  ذااییماهوم امروز  

ستتاعات  به لحاظمطالعات، فاصتتله  یرکنند. در ستتایم درک یاما 211تا  11 یهارا با فاصتتله یمحل ییذاا حصتتولاتم

تواند ی، فاصتتتله م (2111)و همکارانش 5لیبلین هبه گات(. 2118)ونزیگ و گروچمن،  شتتتودیم یریگانداز  یراننتدگ

 یشفزااس  که منجر به ا یشدن و تخص  کشاورز یبه عل  صتنعت ییباشتد. فاصتله فضتا یو روان یزمان یی،فضتا

 یر حاظ و ذا لحاظبه  یفاصله زمان یی،فاصله فضا ینشود. با توجه به ایاز مناطق دور افتاد  م ییذاا یداتنستب  تول

فاصله روانی ، فاصلهدو نوع  ینشود. ایو مصترف م یدو زمان تول ییذاا یهایر هر دو اشتار  به طول زنج ییمواد ذاا

 اف مستتکاهش  به، ستتازیدر محلی "مستتاف  ذاایی"ماهوم آورد. بوجود میرا لیدکنندگان و توکنندگان مصتترف بین

رف مواد مص یطیمح یراتتاثاشار  دارد که کنند ( و چنگال )مصترف کنند (  یدمزرعه )تول ینفاصتله ب یی و کاهشذاا

ادعا توستت  مطالعات متعدد مورد انتقاد  رار  ینحال، ا ینرستتاند. با ایکنندگان را به حدا ا ممصتترفتوستت   ییذاا

مواد  یددر تول یاز مصتترف انر  یلزوما نشتتان دهند  بخش مهم "ییمواد ذاا مستاف "دهد یگرفته است  که نشتتان م

یس  ز ی تواند از ندر محیمناسب م ییآب و هوا ی شتد  در شرا یدتول یواردات ییو انتخاب مواد ذاا یستتندن ییذاا

را   یکوان را به عن یریگموضعاین از نقاط  یبعض ها،یافته ینا یجهدر نت تر باشتد.ی مناستباگلخانه یاانتشتار گازه و

در  دهند.یمورد انتقاد  رار م یو صنعت یجهان ییذاا یستمس یکشتد  توس   یجادا یطیمشتکلات مح یحا کاذب برا

ز ا ی اود رااثر بخشتت محی  زیستتتیشتتاا   یکآن به عنوان  ییممکن استت  از لحاظ کارا ıیمحل"که کلمه  یحال

به  ،یبه طور کل ییمواد ذاا یدو در وا ع تول یمحل ییتر به مشتتتارک  جنبش مواد ذاایبتاشتتتد، نگا  کل داد دستتت  

 ذاا تمیسدر ست یطیمح یست و ز یرفع مشتکلات اجتماع ایبر حا را  و یاپتانست یکبه عنوان  یمحل یذاا یابیارز

یکی و و نزد یا ماهوم گستتترد  تر از مق یکشتتاما  rمحور -ذاای مکان rال، اصتتطلاخ ح ین. با اکمک اواهد کرد

 یاهیا نقش حکوم  در مق یر و پتا یندر گرفتن رواب  تجتار درشتتتامتا بود  و  یتایی آنجغرافماهوم فراتر از 

   اس . یو مل یمحل

                                                   
. . Peters 

2. Feenstra 

3. Martinez 

4. Miles of food 

) . Lieblein  
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 یرا، اما اا  اس تر بود یعشتا یشترفتهپ یدر کشتورها یمحل ییو مصترف مواد ذاا یدتول یراا یهادر ستال گرچه

 در(. 110، ص. 2111و همکاران،  1)وون اندشد  یرفتهو پا یجدر حال توستعه ترو یدر کشتورها یزمحصتولات ن ینا

 یجادا یو رشد محصولات محل زیکشاور یرا برا یمتنوع محی  زیستتی یها یهپا ،ا لیمیمناطق مختلف  یران،ا کشتور

 یدر بخش کشتتاورز یانهگرای حما هاییاستت ستت ی،محل یدتول یبه مندور حاظ ستتودآور ین،. علاو  بر اکرد  استت 

 کندیشتتتغا فراهم م یجادا یبرا یعال یفرصتتتت یراندر ا یرو، محصتتتولات بازار محل یناند. از امشتتتارک  داشتتتته

مصرف و رفتار تمایا  نگر ،از این رو هدف از پژوهش حاضتر بررسی . (11، ص. 2115و همکاران،  2)پارستامطلق

آنان در اصتتوص مصتترف این نوع از  و پیوندهای مکانیمصتترف محصتتولات ذاایی محلی  در اصتتوصکنندگان 

ن ستتاکنان مناطق مورد در میا محصتتولات محلیمحصتتولات و همچنین علا و عواما تمایا یا عدم تمایا به مصتترف 

 پژوهش عبارتند از:  سؤالاتسا  مطالعه در شهر تهران )منطقه یک و بیس  شهر تهران( اس . بر همین ا

 جنسی  چه تاثیری در میزان مصرف محصولات محلی دارد؟ .1

این نوع از محصتتتولات رابطه معناداری  به مصتتترف یاتما یزانو م یمحصتتتولات محل یم بالا بودن   ینبآیا  .2

 وجود دارد؟

   وجود دارد؟ی رابطه معناداری به مصرف محصولات محل یاتما یزانو م یاییفاصله جغراف ینب آیا .3

رار  ن ، کمتر مورد توجه محققااز مندر مصرف االا ی مطالعه در زمینه مصترف محصتولات محلی در کشتور ایران

های االا ی بصتتتورت های جغرافیایی و ارز از ترکیب دیدگا  ،نویستتتندگان این پژوهش ،گرفته استتت . از این رو

 ادبیات این تدوین دراند. از این رو، توامان بهر  گرفته و در زمینه مصتترف محصتتولات محلی مورد بررستتی  رار داد 

 موضتتوع از مطالعات اارجی بهر  بیشتتتری گرفته شتتد  استت . اما مطالعات مشتتابهی در زمینه میزان تمایا به مصتترف

مافی (، 1392توست  محققان داالی به انجام رستید  اس . به عنوان نمونه، کوچکی و همکاران )محصتولات ارگانیک 

پور علیجان و ( و 1392(، کاوستتتی کلاشتتتمی و همکاران )1391آ اپور صتتتباذی و محمدی )(، 1391و همکارانش )

در کشور در زمینه مواد ذاایی مختلف  یکنمحصتولات ارگا یبه پرداا  برا یاتما یزانم( به بررستی 1399) همکاران

. همانطور که اشتار  شتد، مطالعات صتورت گرفته در دااا کشور میزان تمایا مصرف کنندگان را بیشتر از اندهپرداات

 به مصتترفاالا ی های جغرافیایی و ارز اند و از بعد بعد ارگانیک بودن محصتتولات ذاایی مورد بررستتی  رار داد 

محققان اارج از کشور صورت مطالعات متعددی توس   ،دااته نشد  اس . با این حالر کشور پرمحصتولات محلی د

 5و همکارانکندی هودارت (، 2111و همکاران ) 0بیگان (،2111و همکاران ) 3رو  گرفتته استتت . بته عنوان نمونه،

های االا ی در حین مصترف محصولات ذاایی پردااتند. از سوی دیگر، ( به بررستی ارز 2121) 1کارولان(، 2119)

                                                   
ş . Voon 

2. Parsa Motlagh 

3. Roos 

4. Beagan 

5. Huddart Kennedy 

6. Carolan  

https://journals.sagepub.com/action/doSearch?target=default&ContribAuthorStored=Beagan%2C+Brenda+L
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از دیدگا  االا ی به آن به بررستتی فاصتتله جغرافیایی و مصتترف محصتتولات ذاایی برای دیگر از محققان اارجی 

توجه  مسأله( در تحقیقات اود به این 2111و همکاران ) 3پرت(، 2113) 2(، چیو2113) 1اند. از جمله استچناپردااته

 اند. داشته

  متدلوژی .9

و مدل ماهومی  ندری چارچوب تدوین برایهمچنین   .استت شتتد  استتتااد رویکرد تطبیقی  از حاضتتر پژوهش در

در این مناطق بر پایه رو   گیریرو  نمونه. استتت  شتتتد  گرفته بهر  استتتنادیای و کتتابخانه رو  از ،پژوهش

استتت . از آنجایی که پژوهش حاضتتتر در پی تعمیم نتایج حاصتتتا از  0گیری ذیراحتمالی در دستتتر  یا اتاا ینمونه

باشتتد و موضتتوع مورد مطالعه تنها در میان نمونه آماری کوچک مورد بررستتی  رار مطالعات میدانی به کا جامعه نمی

 نتخاب شد  اس . گیری اگرفته اس ، این رو  نمونه

و  1مناطق ساکن در مصتترف کنندگان  نار از 191( از 1398بهمن ما  ماهه )مهر تا  5بر همین استا  طی پیمایش 

 دهند. د یق پاسخ  پرسشنامه سؤالاتدراواس  شد تا به  مصاحبه رو در رو بعما آمد  و از آنان تهرانشهر  21

 

 
 پژوهش در مطالعه مورد محدوده نقشه. 8شکل

 

                                                   
1. Schnell 

2. Chiu 

3. Pratt 

4. Convenience Sampling 

https://link.springer.com/article/10.1007/s10460-013-9436-8/email/correspondent/c1/new
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( 2( عادات ذاایی مصرف کنندگان، 1و بستته در اصتوص  باز ستؤالاتشتاما دو دستته  چارچوب پرستشتنامه

( محا اریداری محصولات 0( نوع محصولات محلی اریداری شد  3نگر  مصترف کنندگان به محصولات محلی، 

یف ط ازهای بسته اس . برای پاسخ به سوال های مصترف محصتولات محلی تندیم شتد ها و محرک( انگیز 5محلی، 

استتی جمعی  شتتن -های اجتماعیهمچنین از ویژگیشتتد  استت .  استتتااد  )ایلی زیاد تا ایلی کم( لیکرتپنج تایی 

های های جمع آوری شد  از آزمونجه  توصیف و تحلیا داد همچنین کنندگان نیز ستوال بعما آمد  اس . مصترف

 استااد  شد  اس . SPSSافزار در نرم همبستگیصیای و وآماری ت

 هایافته .9

 های توصیفییافته .8 .9

 ایزمینه متغیرهای .8 .8 .9

  جنسیت

 191دهندگان استتت . از کا ترین متغیرهای زمینه ای مورد بررستتتی در این تحقیق، جنستتتی  پاستتتخیکی از مهم

نار مرد و زن  113نار مرد و زن در منطقه یک شهر تهران و  90مشتارک  کنند  در مناطق مورد مطالعه در این تحقیق، 

در منطقه یک شتتهر  زننار  12و  مردنار  32اند که در این میان، در منطقه بیست  شتتهر تهران به این ستتوال پاستتخ داد 

 اند. شهر تهران مشارک  داشته 21نار زن در منطقه  11نار مرد و  02تهران و 
 

 پرسشنامه سؤالاتدهندگان به جنسیت پاسخ .8جدول
 کل زن مرد منطقه

 (%111) 90 (%9/15) 12 (%1/30) 32 یک

 (%111) 113 (%2/59) 11 (%8/01) 02 بیس 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
 

 سن

 92گرو  مورد بررسی  رار گرفته اس . در منطقه یک شهر تهران  5گرو  ستنی مورد بررستی در تحقیق حاضر در 

سال در هر  29-15اند که در این میان گرو  سنی نار به این ستوال پاستخ داد  110در منطقه بیست  شتهر تهران نار و 

ستتال در رد  بعدی به  09-31دو منطقه بالاترین فراوانی پاستخ دهندگان را به اود ااتصتتاص داد  است . گرو  ستتنی 

 لحاظ فراوانی پاسخ دهندگان  رار گرفته اس . 
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 پرسشنامه سؤالاتگروه سنی پاسخ دهندگان به  .9جدول

 کل و بالاتر 09 19-90 99-00 81-90 منطقه

 (%111) 92 (%33) 3 (%1/1) 1 (%3/01) 38 (%8/01) 00 یک

 (%111) 110 (%1/1) 1 (%1/11) 11 (%5/31) 38 (%9/51) 50 بیس 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته

 

 سطح تحصیلات

 02دود توان دریاف  که حتحصیلات مشارک  کنندگان در دو منطقه یک و بیس  شهر تهران میبا بررستی ستط  

درصد در منطقه بیس  شهر تهران دارای تحصیلات کاردانی  05درصتد از پاستخ دهندگان در منطقه یک شتهر تهران و 

مورد مطالعه دارای مدرک و کارشتتناستتی هستتتند. به عبارتی دیگر حدود نیمی از مشتتارک  کنندگان در هر دو منطقه 

درصتد از پاستخ دهندگان در منطقه یک شهر تهران دارای مدرک  11باشتند. از طرفی دیگر کاردانی و کارشتناستی می

 درصد بود  اس .  2اند که این میزان در منطقه بیس  شهر تهران تنها حدود دکتری و بالاتر بود 
 

 پرسشنامه سؤالاتسطح تحصیلات پاسخ دهندگان به  .9جدول

 ابتدایی سوادبی منطقه
راهنمایی و 

 دبیرستان

کاردانی و 

 کارشناسی

کارشناسی 

 ارشد
 کل دکتری و بالاتر

 (%111) 92 (%0/11) 11 (%5/18) 11 (%0/02) 39 (%0/11) 11 (%2/2) 2 (%2/2) 2 یک

 (%111) 113 (%9/1) 2 (%8/5) 1 (%1/00) 01 (%1/02) 00 (%9/1) 2 (%9/2) 3 بیس 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
 

 اشتغال

درصتتد  11نار پاستتخ دهند  به این ستتوال در منطقه یک شتتهر تهران، حدود  85با استتتناد به آمار توصتتیای، از بین 

درصد  08پاسخ دهند  به سوال مشابه، این میزان برابر با  90شتاذا بود  در حالیکه در منطقه بیست  شهر تهران، از بین 

 بود  اس . 

 

 پرسشنامه سؤالاتوضعیت اشتغال پاسخ دهندگان به  .0جدول

 کل بازنشسته دانش آموز/ دانشجو خانه دار شاغل بیکار منطقه

  (%111) 85 (%0/2) 2 (%2/21) 18 (%1/11) 9 (%2/11) 52 (%1/0) 0 یک

 (%111) 90 (%0/1) 1 (%2/21) 19 (%8/12) 12 (%9/01) 05 (%1/11) 11 بیس 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
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 کننده مصرف محصولات محلیعوامل ترغیب .9 .8 .9

گیرند. در زمینه انتخاب کننتدگتان بته هنگام ارید مواد ذاایی فاکتورهای مهمی را در ندر میهر یتک از مصتتترف

محصتولات محلی نیز عواملی همچون کیای  محصتول، تنوع،  یم ، سلام  و ارز  ذاایی، برند محصول، حمای  

ک و کنندگان در مناطق یاز تولیدکنند  محلی، حاات  از محی  زیستت  اثرگاار هستتتند. در این پژوهش نیز مشتتارک 

بیانگر موافق   5 امتیازکردند.  امتیازدهی 5تا  1بیستت  تهران میزان موافق  اود را با هر یک از عواما مطرخ شتتد  از 

  ترین عاما اثرگاار و ترذیب کنندبر استتا  آمار توصتتیای مهم بیانگر موافق  ایلی کم استت .  1امتیاز ایلی زیاد و 

در انتخاب محصتتولات محلی کیای  بالای این نوع از محصتتولات استت . عاما ستتلام  و ارز  ذاایی محصتتولات 

 کنندگان در انتخاب محصولات محلی بود  اس . عنوان دومین عاما ترذیب کنند  مشارک  بهمحلی 
 

 نده مصرف محصولات محلیعوامل ترغیب کن .1جدول

 کننده ترغیب عوامل

 محصولات مصرف

 محلی

 میانگین  عامل اثرگذار 

 92/3 تنوع

 55/0 کیای 

 11/0  یم 

 55/3 برند محصول

 31/0 سلام  و ارز  ذاایی

 88/3 حمای  از تولیدکنند  محلی

 83/3 حاات  از محی  زیس 

 89/3 کمک به ا تصاد محلی

 (1398های پژوهش، )یافتهمأاا: 
 

 کنندگاننوع محصولات محلی خریداری شده توسط مصرف .9 .8 .9

نند. از کانواع مختلای از محصتولات محلی را اریداری و مصرف میبنابر ذا قه و علا مندی اود کنندگان مصترف

ات، گوش  جسبزیجات و صیایشوند عبارتند از لبنیات، میو ، جمله محصتولاتی که بعنوان محصتول محلی عرضه می

کنندگان در مناطق یک و بیس  درصتد مشارک  11و ستایر محصتولات دامی و ستایر محصتولات محلی. در این میان

درصد گوش  و سایر محصولات دامی  9/29جات محلی، درصتد سبزیجات و صیای 5/32شتهر تهران لبنیات محلی، 

 .کنندی میدرصد از آنان نیز میو  محلی اریدار3/21محلی و 
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 کنندگاننوع محصولات محلی خریداری شده توسط مصرف .9جدول
 درصد فراوانی نوع محصول محلی

 1/11 138 لبنیات

 3/21 01 میو  

 5/32 10 جاتسبزیجات و صیای

 9/29 59 گوش  و سایر محصولات دامی

 1/0 9 سایر محصولات ذاایی محلی

پاسخ محاسبه و درصدگیری شد   191ها یعنی نسب  به کا پاسخ* فراوانی هر محصول به صورت جداگانه 

 کنند(.پاسخگو به سوال تحقیق، لبنیات محلی مصرف می 191نار از  138اس . )به طور مثال، 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته

 

 محل خرید محصولات محلی توسط ساکنان مناطق یک و بیست شهر تهران .0 .8 .9

ا و یا همحصتتولات محلی به صتتورت مستتتقیم و بدون واستتطه از تولیدکنندگان یا در ستتوپرمارک به طور معمول 

د. به علاو  پدید  جدیدی که در سالیان اایر رواج یافته اس ، نشوتوست  دستتاروشتان در بازار مواد ذاایی عرضه می

درصتتد از  09یک، حدود  باشتتد. در بین پاستتخگویان منطقهفرو  و عرضتته محصتتولات محلی به صتتورت آنلاین می

که رتیکنند. در صومصترف کنندگان به صتورت مستتقیم و بدون واستطه از تولیدکنندگان محصولات محلی ارید می

توان چنین تحلیا کرد که از آنجایی اذلب درصتتتد استتت . عل  این امر را می 01این میزان در منطقه بیستتت  حدود 

کنند، این نوع از محصتتولات را د محصتتولات محلی را اریداری میمشتتارک  کنندگان در منطقه یک از محا تولد او

کنند. این در حالی است  که مصرف کنندگان منطقه بیس  به به طور مستتقیم از تولیدکنندگان شتهر اود اریداری می

 عل  دستترستی بیشتتر به مزارع و باذات کشاورزی اطراف، این نوع محصولات را به صورت مستقیم از تولیدکنندگان

 کنند.  اریداری می

ارید محصتتولات محلی از ستتوپر مارک  در میان مصتترف کنندگان منطقه یک نستتب  به مصتترف کنندگان منطقه 

وجه به جدید با تاس . میزان ارید محصتولات محلی از دستتاروشان تقریبا برابر به علاو  تر است . بیست  امری رایج

عوما دیگری مانند عدم اعتماد به کیای  و ستتلام  محصتتولات بودن پدید  فرو  اینترنتی محصتتولات محلی و یا 

دهند  به این سوال تنها یک نار در منطقه یک و پاسخ 115های فرو  اینترنتی، در میان محلی عرضته شتد  در ستای 

 کنند. یک نار در منطقه بیس ، محصولات محلی اود را از طریق اینترن  اریداری و مصرف می
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 یاز محل عرضه محصولات محل دیخر زانیم .9شکل 

 

 کنندگان در زمینه خرید محصولات محلیهای مصرفچالش .1 .8 .9

علیرذم نگر  مثب  مصترف کنندگان به مزایای استااد  از محصولات  دهند که در برای موارد،مطالعات نشتان می

هایی از  بیا فاصتتله جغرافیایی و یا مستتاف  دور از محا توزیع محصتتولات محلی، ها و یا محدودی محلی، چالش

فصتتتلی بودن این نوع از محصتتتولات، تنوع بالای محصتتتولات ذیرمحلی و ر اب  تولیدکنندگان محلی و ذیرمحلی و 

ه این ننتایج آمار توصتتتیای در زمیهمچنین عدم اعتماد به بهداشتتت  و یا کیای  محصتتتولات محلی مواجه هستتتتند.  

ه های مطرخ شد  ککنندگان با هریک از چالشهای مصترفدهد که با در ندر گرفتن میانگین پاستخها نشتان میچالش

ترین چالش مشارک  ایلی زیاد( رتبه بندی شتد  است ، نخستین و مهم 5با طیف لیکرت )عدد یک ایلی کم تا عدد 

کنندگان در هر دو منطقه مورد مطالعه توزیع جغرافیایی محصتولات محلی و یا به عبارت دیگر فاصتتله دور و دسترسی 

 .  امتیازدهی شد  اس  15/0به این چالش در میان پاسخگویان،  امتیازبه این نوع از محصولات اس . چرا که میانگین 

بود  اس . تنوع  10/0د به بهداشت  و کیای  محصولات محلی با میانگین چالش دوم مصترف کنندگان، عدم اعتما

   مطرخ شد  اس . به عنوان چالش سوم مصرف کنندگان 90/3بالای محصولات ذیرمحلی با میانگین 
 

 های مصرف کنندگان در زمینه مصرف محصولات محلیچالش .0 جدول
 میزان موافقت )درصد( نوع چالش

 15/0 محصولات محلیتوزیع جغرافیایی 

 11/3 فصلی بودن عرصه محصولات محلی

 11/3 ر اب  تولیدکنندگان محصولات محلی و ذیرمحلی

 90/3 تنوع بالای محصولات ذیرمحلی

 10/0 عدم اعتماد به تولیدکنندگان محصولات محلی

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
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 های تحلیلییافته .9 .9

 مصرف محصولات محلی جنسیت و میزان .8 .9 .9

گان کنندترین فاکتورهای تعیین کنند  الگوی مصتتترفی در میان مصتتترفجنستتتیت  هموار  بته عنوان یکی از مهم

های پژوهشگران حاکی از این شتود. بر استا  مطالعات متعدد در زمینه مصترف االا ی بسیاری از یافتهمحستوب می

رابطه معناداری وجود دارد. بر همین اسا  در پژوهش حاضر  است  که بین جنسی  و میزان تمایا به مصرف االا ی

 توانمطرخ شتتد  دربار  جنستتی  و میزان مصتترف محصتتولات محلی در مناطق یک و بیستت  می ستتؤالاتبر استتا  

ر اسا  ب آمار توصتیایباشتند. چرا که تر میدریاف  که زنان  نستب  به مردان، به مصترف محصتولات محلی علا مند

 برابر با به این ستتتوال زنان امتیازمیانگین  دهد کهنشتتتان میایلی زیاد(  5 امتیازیک ایلی کم و  متیتازاطیف لیکرت )

 اس . 21/2مردان  امتیازو میانگین  32/2
    

 میزان مصرف محصولات محلی بر حسب جنسیت .1لجدو
 کل خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم جنسیت

 (%111) 13 (%1/2) 2 (%1/2) 2 (%9/32) 20 (%1/01) 31 (%5/21) 15 مرد

 (%111) 121 (%2/0) 5 (%3/8) 11 (%1/21) 32 (%1/31) 00 (%2/20) 29 زن

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
 

 رابطه بین بالا بودن قیمت محصولات محلی و میزان تمایل به مصرف محصولات محلی .9 .9 .9

متیازدهی ابررستی آمار توصتیای در اصتوص بالابودن  یم  محصولات محلی که با مقیا  لیکرت در پرسشنامه 

ان منطقه بیس  تهران در مقایسه با منطقه یک، به نسب  بیشتری، بالا بودن کنندگدهد که مشارک نشان میشتد  است ، 

دهندگان بر استتا  طیف یانگین امتیازهای پاستتخچرا که ماند.  یم  محصتتولات محلی را به عنوان چالش مطرخ کرد 

بر همین باشد. می 22/3و در منطقه یک تهران  33/3ها در منطقه بیس  برابر با دهد که میانگین پاستخلیکرت نشتان می

برای بررستی رابطه میان دو متغیر بالا بودن  یم  محصتولات محلی و میزان تمایا به مصتترف این محصولات  استا 

در دو منطقه از آزمون ضتریب همبستگی پیرسون استااد  شد  اس . نتایج به دس  آمد  این آزمون در دو منطقه مورد 

 اریدهد. با سط  معنادمبستتگی منای را نشتان میکه در منطقه بیست  تهران نتیجه این آزمون ه دهدنشتان میمطالعه 

 نوع از مواد ذاایی درتوان گا  که با افزایش  یم  محصتتولات محلی، میزان تمایا به مصتترف این درصتتد می 15/1

اشد. یعنی بالا بیابد. اما نتایج ضتریب همبستگی پیرسون در منطقه یک تهران مثب  میکنندگان کاهش میبین مشتارک 

  محصتتولات محلی در میزان تمایا به مصتترف این نوع از محصتتولات در میان مشتتارک  کنندگان تاثیری بودن  یم

این منطقه چالش  دگانننداشتته و یا این تاثیر کمتر بود  است . بنابراین  یم  بالای محصولات محلی برای مشارک  کن

، فاصتله جغرافیایی و دستترستی به این نوع های بالا اشتار  شتدآید بلکه همانطور که در آزموناستاستی به شتمار نمی

 ها مطرخ شد  اس . محصولات برای آنان به عنوان یکی از چالش
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 نتایج ضریب همبستگی پیرسون  .0جدول

 ضریب همبستگی پیرسون

 میزان تمایل به مصرف محصولات محلی 

 یک
 یم  بالای 

 محصولات محلی

Pearson Correlation 115/1 

Sig. (2-tailed) 300/1 

N 80 

 بیس 
 یم  بالای 

 محصولات محلی

Pearson Correlation 231/1- * 

Sig. (2-tailed) 121/1 

N 111 

   *  یم  در هر دو منطقه با فرض یکسان بودن کیای  محصولات محلی در ندر گرفته شد  اس .   

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
 

 جغرافیایی و میزان تمایل به مصرف محصولات محلیرابطه بین فاصله  .9 .9 .9
درصد از پاسخ  83دهد که در منطقه یک شتتهر تهران حدود نتایج آمار  توصتیای برگرفته از پرستشتنامه نشتان می

درصد  5/11دهندگان مایا به ارید محصتولات محلی هستتند، حال آنکه در منطقه بیس  شهر تهران این میزان حدود 

اند که ارید محصولات محلی اذعان داشته تهران درصتد از پاستخ دهندگان در منطقه یک 15و  حدود به علا باشتد.می

درصد اس .  21و ذیرمحلی برای آنان تااوتی ندارد. در منطقه بیست  نیز این میزان بیشتتر از منطقه یک بود  و حدود 

  به ارید محصتتولات محلی از اود عدم نکته  ابا توجه آنکه در منطقه یک تهران هیچ یک از پاستتخ دهندگان نستتب

   اند.تمایلی نشان نداد 
 

 میزان تمایل به مصرف محصولات محلی توسط ساکنان مناطق یک و بیست تهران. 89جدول

 کل مایل نیستم برای من تفاوتی ندارد مایل هستم منطقه

 (%111) 91 - (%2/15) 10 (%1/82) 11 یک

 (%111) 115 (%1/1) 1 (%1/21) 22 (%5/11) 10 بیس 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته
 

تحقیق که مبتنی بر رابطه بین فاصتله جغرافیایی محا تولید و عرضه محصولات محلی  ستؤالاتبا توجه به یکی از 

و تمایا به ارید این نوع از محصتولات در میان ستاکنین مناطق یک و بیست  آزمون همبستگی پیرسون به عما آمد  

ج این آزمون بیانگر این است  که همبستتگی منای بین دو متغیر فاصتله جغرافیایی و میزان تمایا به مصرف است . نتای

محصتتتولات محلی در هر دو منطقه وجود دارد به عبارت دیگر در هر دو منطقه با افزایش فاصتتتله جغرافیایی از محا 

 یابد. میان ساکنین کاهش می تولید و عرضه محصولات محلی، میزان تمایا به ارید محصولات محلی در
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 نتایج ضریب همبستگی پیرسون . 88جدول
 ضریب همبستگی پیرسون

 
فاصله جغرافیای از محل تولید و عرضه 

 محصولات محلی

 یک

میزان تمایا مصرف 

کنندگان به مصرف 

 محصولات محلی

Pearson Correlation 105/1-  

Sig. (2-tailed) 183/1  

N 81 

 بیس 

تمایا مصرف میزان 

کنندگان به مصرف 

 محصولات محلی

Pearson Correlation 111/1-  

Sig. (2-tailed) 951/1  

N 112 

 (1398های پژوهش، مأاا: )یافته

 بحث  .0

 ،ای پیدا کرد  استت جایگا  ویژ  یاییجغراف یکردروامروز   ی،مربوط به ذاا و کشتتاورز در چارچوب موضتتوعات

در تولید و توزیع محصتتولات ذاایی  یو جهان یمل ی،امنطقه ی،محل متعدد یهایا مق بررستتی به این رویکرد چرا که

  کنندگان محبوبیای در میان مصتترفپردازد. در این میان ذاای تولید شتتد  در مقیا  محلی امروز  به طور فزایند می

د اما تعریف مشتتخصتتی برای آن روبه طور مکرر در زندگی روزمر  بکار می "محصتتول محلی"اگرچه . یافته استت 

وجود ندارد. همچنین بیشتتر تحقیقات در حوز  محصتولات محلی بیشتر در کشورهای توسعه یافته انجام یافته اس  و 

بنابراین تحقیقات گستتتترد  در زمینه محصتتتولات محلی در کشتتتورهای کمتر توستتتعه یافته همچون ایران کمتر دید  

ز ای در بسیاری اوص رفتار انستانی در زمینه مصرف یک موضوع میان رشتهشتود. از ستوی دیگر، مطالعه در اصتمی

علوم مانند جامعه شتناستی، روانشتناستی، انستان شتناستی، ا تصاد و جغرافیا اس . به طور مشابه رفتار مصرف کنند  

یرد. گر میهای مختلف در کشتتتورهای توستتتعه یافته بیشتتتتر مورد مطالعه  راای استتت  که از دیدگا االا ی نیز پدید 

های نوآوری های االا ی با رویکرد جغرافیایی در زمینه مصترف محصولات محلی، یکی از جنبهبنابراین ترکیب دیدگا 

آید که در این پژوهش در کنار عواما انگیزانند  برای مصتترف محصولات محلی، به عاما در این پژوهش به شتمار می

 های این پژوهش نیز حاکی از اهمی  عاماچنانچه یافته اته شد  اس .فاصتله و مستاف  جغرافیایی به طور ویژ  پردا

 این در حالی است  که مطالعات پیشین بیشتر عواما محرکه مصرف جغرافیایی در مصترف محصتولات محلی است ،

ا به راند و عاما جغرافیا های االا ی مصترف کنندگان و یا نوع و کیای  محصول را مورد بررسی  رار داد مانند ارز 

ان نشتتت یانستتتان یایمطالعات متعدد در جغرافاند. به طور کلی های االا ی دایا نکرد عنوان عاما اثرگاار در انتخاب

از این رو، تواند به عنوان یکی از راهکارهای مصرف االا ی محسوب شود. مصترف محصولات محلی میکه  دندهیم

ها، االاق، آن ارز  یقاستت  که از طر ییهایو ابتکارات و شتت، هاجنبشاز  یاگستتترد  یفشتتاما ط یمصتترف االا 

کالاها  دیمصرف کنندگان را در مورد ار یماتتصم محی  زیستی،و  یاجتماع ی مربوط به مست ول یهااصتول و آرمان
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به  مصرف االا ی(. 131، ص. 2115، 2و هاگ  1)کرنگ دهد یآنها شتکا م یاف استتااد  و باز ینو ادمات و همچن

 و استت  یفرد یبه دنبال اهداف و اواستتته ها ،طرف یکاز  :کندمیرا دنبال  هایز از انگ تمایزهمزمان دو دستتته مطور 

 اعتقادات" ی ازبازتابپیوند اورد  و  "یاجتماع یو هماهنگ یداریپا"بتا محور اود  یهتا یز انگ ینا یگر،د یاز ستتتو

 ی جلب رضا یبرا یراه یمحل تولیدات. استااد  از (19، ص.2111و همکاران،  3)باومن است  "یو االا  یشتخصت

  یتقو ین منجر بهمعمول  رار دارند و بنابرا ینیستترزم ی استت  که عمدتا در شتترا محلیکوچک  یکستتب و کارها

ع مناب یکپارچگی ی،احترام به چشتتم انداز محل یبه نوبه اود نوعشتتد  و  یاز توستتعه کار محل ی درآمد آنها و حما

، 2111و همکاران،  5ریستتستتی ؛ 338، ص.2119و همکاران،  0)کاربنه استت  یستتنت یهایک  از تکنو استتتااد یعیطب

ه با ک یکه هنگام یافتنددر یتانیاییکنندگان برمصتتترف در میاندر مطالعه اود ( 2111) 1و رایزبوروگ 1آدامز(. 398ص.

، محصولات محلی را کنندگاناز مصترف یاریشتوند، بستیم اجهمو یاالا  محصتولاتاطلاعات فراوان دربار  انتخاب 

کنندگان د که مصتترفنکنی( استتتدلال م2112) و همکاران 8یک مگ یب،ترت ین. به همدانندیمنوعی مصتترف االا ی 

و  یمستتا ا اجتماع یگرکنند، اما به دیم یداریمحصتتول اروا عی فراتر از اود  یلیرا به دلا صتتولات محلیاذلب مح

بحث  بردیشپ یبرا(. 2، ص.2110، 9)ن و دهندیم ی اهم یمحل یاز کستتتب و کارها ی مابه ح یامانند تما یاالتا 

 یغام ادمو چراه زیستی،و  یتنوع اجتماع ی بحث در مورد اهم یقاز طرمحور،  -مکان ییذاا یستمدربار  ماهوم ست

ا در ندر ر یاییشتتد  توستت  مرز جغراف یفتعر یمحل یذاا یستتتمستت یکتوان یماز طرفی  ی،و ارتباط فرهنگ یدارپا

متعدد  یهایا در مق یو ا تصتتاد یطیمح یست ز ی،اجتماع ی به شتراگرف  و از ستوی دیگر به ستیستتم ذاایی که 

را با کمک  یو اجتماع زیستیمحی  یمنا یراتتوانند تاثیم محور -ذاایی مکان یهایستمسپاستخگو اس  اشار  کرد. 

باطات ارت یجادو ا یاز منابع محل یداراستتتتااد  پا یاتستتته ی،ا تصتتتاد یستتتککاهش ر یطی،مح یریپاانعطاف ی تقو

 (.  2111، 11)کلاسن ی، کاهش دهندا ابا توجه با چشم انداز و جوامع منطقه یفرهنگ
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 محور( -. مدل مفهومی تحقیق )مصرف اخلاقی مکان9شکل

 گیری. نتیجه1

 ارد.داین نوع از محصولات  دیبر ار یمثب  و منا راتیتأث یمحل محصتولاتمربوط به مصترف  یزشتیعواما انگ

کننتدگتان به هنگام ارید مواد ذاایی فاکتورهای مهمی همچون کیای  محصتتتول، تنوع،  یم ، هر یتک از مصتتترف

ستتتلام  و ارز  ذاایی، برند محصتتتول، حمای  از تولیدکنند  محلی، حاات  از محی  زیستتت  اثرگاار هستتتتند. 

دهد که کیای  بالای این محصولا محلی به عنوان نخستین پژوهش میدانی در این تحقیق نشتان می های حاصتا ازیافته

 ترین عاما انگیزشی در انتخاب این نوع از محصولات اس .و مهم

 های االا ی، اگرچه مشارک  کنندگان در تحقیق بر اسا  ارز دهدهمچنین نشتان می های پژوهش حاضتریافته

دی )با توجه به تازگی و مغای بودن محصتتتولات(، حمای  از تولیدکنندگان محلی و در برای اود یعنی ستتتلام  فر

اصتتلی بر استتا   مستتألهاما  ،کنندموارد حاات  از محی  زیستت  ا دام به ارید و مصتترف محصتتولات محلی می

وانع کی از ماست  که عاما مستاف  جغرافیایی و دستترستی به محصولات محلی ی آنهای این پژوهش حاکی از یافته

های چنانچه نتایج بررسیبه مصرف محصولات محلی در مناطق مورد مطالعه اس .  مشارک  کنندگاناصتلی در تمایا 

ه مصتتترف ب یاتما یزانو م یاییفاصتتتله جغراف یردو متغ ینب یمنا یکه همبستتتتگ میتدانی نیز مویتد این نکته استتت 

 های بعمابر استتا  یافته ،یگربه عبارت د. جود داردویک و بیستت  شتتهر تهران در هر دو منطقه  یمحصتتولات محل

 یدبه ار یاتما یزانم ی،و عرضتتته محصتتتولات محل یداز محا تول یاییفاصتتتله جغراف یشبا افزادو منطقه  هر آمد  در

 ترین چالش مشتتارک  کنندگانبه علاو  این امر اود بعنوان اصتتلی. یابدیکاهش م ینستتاکن یاندر م یمحصتتولات محل

، ذیر و  ییذاا یمنیا ی،آلودگ فاصتتله جغرافیایی و مانند یبا توجه به مستتا لرود. بنابراین منطقه به شتتمار می در هر دو

 ریتح  تاث یشتتتهر یزندگزیرا  .بایستتتتی مورد توجه  رار گیردمحلی  ییذاا هاییستتتتمستتت در ریزانمدااله برنامه

به علاو   رار دارد.  ... و بازار کشتتاورزان،  یی،مواد ذاا یهافروشتتگا  ی،مانند کشتتاورز ییذاا یستتتمستت یهای فعال
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انواع  و یو صنعت ید، از جمله مشاذا ارد  فروشنشویرا شاما م یاز ا تصتاد محل یبخش بزرگ ییذاا یهایستتمست

 یمبتن یبا روند توسعه و رهبر یزان،ربرنامه شویم کهی  مواجه میوا ع در اینجاست  که با این .ینیکارآفر یهافرصت 

از این رو گاتگو با شتتتهروندان به عنوان . ریزی مواجه هستتتتنددر برنامه، کنندگانمصتتترف با محوری و  یوربر بهر 

های توستعه شهری از ا دامات مهم و ضروری در آنان برای تدوین استتراتژیمصترف کنندگان و تحلیا کیای نیازهای 

و  دیتولاجتماعات محلی را برای توانند یم یزانربرنامهگر امر برنامه ریزی شتتهری محستتوب می شتتود. به عبارت دی

با همکاری  ینهمچن یزانکننتد. برنامه ر یقتشتتتو یحاظ منتابع کشتتتاورز و تریتدارپتا یمحل ییمواد ذتاامصتتترف 

از  مواد و پرد یدتول یهای از فعال یناشتت یستت زی مح یبها و تخرزباله ی،توانند آلودگیمکنندگان االا ی مصتترف

   و کاهش دهند. یمرا تند ییذاا
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