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 چکیده

بنیادین اقتصادی،  گردشگری  زمینه  در  تغییرات  تفکرات جدید  و و ضرورت  به سمت  را  گردشگری 

که پایداری گردشگری در    هستند نظران به این باور  که صاحببطوری   .سوی خلاقیت پیش برده است

بنابراین در راستای توسعه این رویکرد در مناطق روستایی، ظرفیت سنجی   .گردشگری خلاق است

بررسی ظرفیت سنجی   این تحقیق  بر اساس شاخص های گردشگری خلاق ضروری است. هدف 

شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی به صورت مطالعه موردی در روستاهای شهرستان 

مبتنی بر مطالعات پیمایشی با استفاده از ابزار پرسش  تحلیلی و  - دزپارت است. روش تحقیق توصیفی

نامه است. جامعه آماری تحقیق را ساکنان سه روستای گردشگری شیوند، دهنو و فالح تشکیل می  

  304نفر بوده است. بر اساس محاسبه فرمول کوکران، حجم نمونه به تعداد    1463دهند که بالغ بر  

ا، پرسش نامه بوده که روایی آن از طریق جامعه نخبگان تایید  نفر محاسبه شد. ابزار گردآوری داده ه

تایید شد. نتیجه آزمون شاخص های گردشگری    81/0و پایایی نیز از طریق آلفای کرونباخ با ضریب  

معنادار بوده اند. بررسی اختلاف میانگین   05/0خلاق نشان داد که تمامی شاخص ها در سطح کمتر از  

ی نماید که مناطق روستایی دزپارت از لحاظ شاخص های گردشگری خلاق، تایید م  139/0برابر با  

استعداد و ظرفیت های قابل توجه دارند. همچنین نتیجه آزمون در سطح شاخص ها نشانگر آن است  

(، تکنولوژی  -348/0(، نوآوری و ابتکار)-358/0(، مشارکت محلی)-861/0که شاخص های آموزش)

( دارای اختلاف میانگین -09/1( و زیرساخت مناسب)-618/0مکانات)(، خدمات و ا-960/0ارتباطی)

منفی بوده و این بیانگر آن است که این شاخص ها دارای وضعیت نامناسبی در مناطق روستایی مورد 

درصد می توانند متغیر    74مطالعه هستند. رگرسیون تایید نمود که شاخص های بررسی شده بیش از  

ناطق روستایی مورد مطالعه را تبیین نمایندکه شاخص صنایع دستی با  توسعه گردشگری خلاق در م

درصد، بیشترین میزان تبیین در زمینه متغییر گردشگری خلاق را   8و شاخص مشارکت با    درصد   10

 دارند. 
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 مقدمه   _ 1 

 توسعه   اصلی   محرکه  او  استعداد  و  انسان  خلاقیت  قرن  این  در.  هاستخلاقیت  و  هاایده  قرن  بیست و یکم،  قرن

  و  حفظ  پرورش،  به  فزاینده  طوربه   کشورها  و  مناطق  روزافزون  رقابت  که  گرددمی  تلقی  فرهنگی  و   اجتماعی  اقتصادی،

  و   شهری  مطالعات  در  را  زیادی   هایبازتاب  خلاقیت  زمینه،  همین  در .  (Goldberg,2019, 27بود)  خواهد  وابسته  آن  جذب

  صنایع»  ،«خلاق  طبقه»  همچون  جدیدی   مفاهیم  و   (Dekker & Tabbers,2012, 130است)   آورده  دست   به  ایمنطقه

  و   مهربانی   فتوحی)  است   افزوده  ریزیبرنامه   ادبیات  به  را  و گردشگری خلاق  «خلاق  شهر » ،  «خلاق  محیط »  ،«خلاق

  حال  در حاضر  عصر  آنها، مشاوران و سیاستگذاران توسط آنها  ارائه و مفاهیم این گرفتن نظر  در با(. 103، 1395همکاران،

  ملی   و   ای  منطقه  شهری،  اقتصاد  رشد  محرکه   موتور  خلاقیت  آن   در   که   گذاری.  است  اجتماعی-اقتصادی  گذار   یک

  و  خلاق  اقتصاد  همچون  مفاهیمی  اهمیت  اخیر   هایسال  در  (.128،  1397مهربانی،  فتوحی  و  شهرکی  زنگنه)است

  خارجی،   گردشگران  خصوصبه  گردشگر   جذب  اشتغال،  و  تولید  کارآفرینی،  بااستعداد،  و  خلاق  انسانی  سرمایه  بنیان،دانش 

  و   علمی   جهش  توسعه،  و  تحقیق  فناوری،  و  علم  تولید  در  برتر   رتبه  جهان،   با   سازنده  تعامل   خارجی،   گذاریسرمایه   جذب

(  آپها  استارت)  نوپا   وکارهایکسب   وکار،کسب  قوانین  اصلاح  وکار، کسب   محیط  بهبود  پیشرفته،  و  برتر   تکنولوژی  فناورانه،

  وضوح به   دستازاین  هایکلیدواژه  و  خلاق  و  فرهنگی  صنایع  فرهنگی،  محیط  هنری،  و  فرهنگی  علمی،  نخبگان  از  حمایت

  که   مفاهیمی.  است  بوده  مشاهدهقابل  اقتصادی  رشد  و  ثروت  تولید  جهت  در  کشور  توسعه  هایطرح  و  فرادست  اسناد  در

 (. 103، 1395همکاران،و  مهربانی فتوحی)دارند رویکرد خلاق هایشاخص و هامؤلفه  با زیادی همپوشانی و انطباق

است که در رشد اقتصاد کشورها بسیار مؤثر    گردشگری  سریع در جهان  هـای مهـم و درحـال رشـد کی از بخـشی

گردشگری   (.Osman and Sentosa, 2013, 26شود ) آن شامل جوامع محلی نیز می  است، ضمن آنکه منـافع اقتصـادی

زیـرا نقـش مهمـی در  ؛اقتصادی را نیز به خود جلب کرده اسـت  فعـالان   دولتـی و هـای غیر هـا، سـازمانتوجه دولـت

گردشگری   (.Chin et al, 2014, 36اقتصادی و کمک به افزایش درآمـد جوامـع دارد ) هـایدهـی  بـه فعالیـتجهت

 ,Currie and Falconerعرصة پیچیده و دارای اجزای بسیاری است که در محصـول و تجربـة گردشـگری نقـش دارنـد ) 

به بعد   18اگر چه در جهان امروزی صنعت گردشگری از فرمول سابق گردشگری آفتاب، ماسه و دریا که قرن (. 2 ,2013

در اروپا متداول شده، دور شده و به طرف تعطیلات هدفمند و مسافرتی که نیازهای استراحتی و ذهنی را با هم داشته باشد  

  در  باید  یابد،   توسعه  و  شوند   کشور متحول  یک  در  توریسم  صنعت  اینکه  (. برای10،  1398حرکت می کند)نکوئی صدری،

(.  48،  1390هستند)گی و فایوسولا،  سهیم  آن  در پویایی   که  یابند،  توسعه  و  شده متحول  هاییفعالیت  عناصر و  آن  راستای

  ایجاد شغل،   و  اقتصادی   رشد  از  و  است  مطرح  دانش بنیان  اقتصاد  در  مهم  عاملی  عنوان  به  خلاقیت  از طرفی دیگر، امروزه 

اینکه  به  نیز   حال   زمان  در  گردشگران  (.UNESCO, 2014)   کندمی  حمایت   مورد   گردشگری،  صنعت  توسط  تنها  جای 

  سال،   چندین  طی  در  خلاق،  گردشگری  مفهوم.  تری می باشندارضاکننده  و  تعاملی  تجربیات  دنبال  به  گیرند،  قرار  خدمت

 (. Tan, 2014: 1647) است شده  ایجاد آن مورد در نیز  متعدی تعاریف و بالطبع است یافتهتوسعه کشورها  از بسیاری در

  به  سازد   مهیا  مکان  هر   برای  را  مهمی   بسیار   هایفرصت  تواندمی  خلاق  گردشگری  سوی  به  حرکت  میان،   این  در

 توانمند   توریسم(،  گردشگران )صنعت  برای  جذاب  مکانی  جامعه محلی،  زندگی  و  کار کردن  برای  جذاب  مکانی  که  نحوی

و   صحیح  مدیریت  و  فنآوری  کارگیری  به  راه  )از  اقتصادی   مختلف  هایبخش  شکوفایی  در   جذب   مرکز   همچنین  آن( 
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حوزة    در  که   است  ظهور  حال   در  خلاقیت  رویکرد  با  اخیر   مطالعات  از  بسیاری   هر حال،  به.  شود  ظهورنو   مختلف  هایبنگاه

  .دارد وجود نیز  گردشگری

یت های خاصی در زمینه گردشگری است.  شهرستان دزپارت در استان خوزستان دارای موقعیت جغرافیایی و ظرف

از شهرستان ایذه جدا شده و به عنوان یک محدوده سیاسی مجزا شناخته می شود.    1400شهرستان دزپارت در سال  

بنابراین از یکسو با توجه به اینکه این شهرستان به تازگی از نظر اداری مستقل شده و برنامه ریزی برای توسعه آن توسط  

لان بسیار مهم و حیاتی است و از سوی دیگر یکی از ظرفیت های قابل برنامه ریزی جهت توسعه آن،  مدیران و مسوو

گردشگری است، شناخت ظرفیت های مختلف گردشگری آن به ویژه شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی،  

جاذبه های فرهنگی، تاریخی  بسیار ضرورت و دارای اهمیت است. این منطقه از نظر شاخص های گردشگری به واسطه  

و اکوتوریسمی، جای مطالعه بسیاری دارد که تکیه بر ارزیابی شاخص های گردشگری خلاق می تواند یک گام مثبت و 

رو به جلو در راستای ظرفیت سنجی گردشگری مناطق روستایی مورد مطالعه باشد. بنابراین برای اینکه منطقه دزپارت و  

گ از  بتوانند  آن  وضعیت روستاهای  از  مناسب  ارزیابی  یک  بایستی  نمایند،  برداری  بهره  آن  های  ظرفیت  و  ردشگری 

گردشگری به ویژه گردشگری خلاق صورت گیرد. با شناخت این ظرفیت ها می توان برنامه ریزی مناسب تری در زمینه 

ه نیازمند شناخت و ظرفیت  توسعه گردشگری خلاق برای مناطق روستایی ارائه نمود؛ چرا که برنامه ریزی در این زمین

سنجی وضعیت شاخص های گردشگری خلاق است. با توجه به آنچه که ذکر شد، هدف این تحقیق ظرفیت سنجی 

شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی شهرستان دزپارت بوده است. در راستای موضوع و هدف بیان شده،  

ق روستایی مورد مطالعه از نظر شاخص های گردشگری خلاق،  سوال اصلی تحقیق نیز اینگونه طرح می شود که مناط

 چه ظرفیت هایی دارند؟ 

 

   ایظریهبنیان ن  _ 2

گردشگری   و  تفریحی  گردشگری  از  پس  است.  گردشگری  تکامل  زنجیره  از  حلقه  آخرین  خلاق،  گردشگری 

فرهنگی، امروزه می توان شاهد فراگیر شدن تقاضا برای محصولات گردشگری خلاق بود. جهان امروز در حال گذر از  

ر گردشگری متعلق به عصر صنعتی با نمودهایی نظیر عصر صنعتی به عصر خلاق است. ایران توانایی رقابت موثر در بازا

های موضوعی و تولیدات انبوه محصولات گردشگری را به دلایل متعددی  های بسیار بزرگ، پارکمراکز خرید و فروشگاه

زیر  کمبود  گذاریساختنظیر  سرمایه  به  نیاز  لازم  نمونه های  وجود  و  گردشگری  های کلان  از  گردشگری  موفق  های 

( و تنوع فرهنگی و غنای آثار هنری و UNESCO, 2014: 2به گردشگری فرهنگی و نهایتا گردشگری خلاق )  تفریحی

صنایع دستی موجود در کشور که بهترین پشتوانه برای توسعه گردشگری خلاق هستند و تقریباً رایگان و بدون نیاز به  

ان گردشگری خلاق را بهتربن نوع گردشگری برای ایران  تواند، میگذاری کلان از پیشینیان به ما به ارث رسیدهسرمایه

 (.252: 1393دانست)شفیعی و همکاران،
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گذاری در فناوری و کارآفرینان و همچنین حفاظت از مالکیت ( نشان دادند که حمایت از سرمایه2015)  1لی و لی 

به این نکته اشاره دارد      (2020)2های  مناسب در زمینه گردشگری خلاق است. ریچاردزمعنوی از اولویت ها و سیاست

( نشان داده که بین خلاقیت و توریسم  2020)3باکسی  که مکان ها و جاذبه ها نقش مهمی در گردشگری خلاق دارند.

پایدار رابطه وجود دارد و هر مکانی دارای جاذبه هایی است که مبتنی بر آنها می تواند تفکرات و ایده های جدیدی را  

( به تاثیر صنایع فرهنگی و دستی در رونق گردشگری و ایجاد خلاقیت 2021)4آنجلینا توسعه گردشگری بکار گرفت.جهت  

زاده) دارد. سبحانی و صفی  و    را   ارزیابی گردشگری خلاق( شاخص های  1397اشاره  تاریخی  اقتصادی،  در سه دسته 

اند در رفع محدودیت های فرهنگی، مذهبی و زیرساختی  کرده اند و اشاره دارند که گردشگری خلاق می تو فرهنگی ارایه  

( به ذکر شاخص های مشارکت، تسهیلات رفاهی و خدماتی،جاذبه  1398گردشگری موثر باشد. کیانی سلمی و صفری)

( 1398های فرهنگی و بناهای تاریخی، تبلیغات و خلق ارزش در زمینه گردشگری خلاق اشاره دارند. دوستی و همکاران)

سرمایه گذاری در امور فرهنگی   بلکه با  فتند که نه تنها شهر دارای ظرفیت زیادی برای گردشگری خلاق استنتیجه گر 

می تواند در کنار تبدیل شدن به مکانی برای جذب طبقه خلاق، سرمایه های انسانی ارزشمندی را پرورش داده و سرانجام  

گرفتند که اطلاع رسانی و تبلیغات، صنایع دستی، آیین ها،  ( نتیجه 1399صادقیان و همکاران) .به شهر خلاق تبدیل شود

و  موسوی  دارد.  روستایی  مناطق  در  خلاق  گردشگری  توسعه  در  را  نقش  بیشترین  خدمات  و  گردشگری  های  جاذبه 

( نشان داد که گردشگران خلاق فرهنگی نقش مهمی در جذب گردشگران دارد و تقویت فرهنگ و شاخص 1400همکاران)

( به شاخص مکان های محلی، سنگ  2017به آن در این زمینه تاثیرگذار است. همچنین سوفیلد و همکاران) های وابسته

(به شاخص صنایع فرهنگی، 2018( به شاخص مشارکت جامعه محلی در گردشگری، کومنین و انگلند)2018چومنونگ)

( به شاخص افراد خلاق، 1395رودسری)( به سرمایه اجتماعی و نوآوری، محمدی و میرتقیان  1395درستکار و همکاران) 

( به ذکر جاذبه ها و پتانسیل های گردشگری به 1395( به بافت تاریخی روستاها و شاطریان و همکاران)1396قاسملو)

 عنوان شاخص های موثر در توسعه گردشگری خلاق اشاره نموده اند. 

 

 ها و قلمرو روش، تکنیک _  3

جامعه آماری    تحلیلی و مبتنی بر مطالعات پیمایشی با استفاده از ابزار پرسش نامه است.-روش تحقیق توصیفی

نفر بوده است. بر اساس    1463می دهند که بالغ بر  تحقیق را ساکنان سه روستای گردشگری شیوند، دهنو و فالح تشکیل  

افراد روستایی و به صورت تصادفی    نفر محاسبه شد. پرسش گری در سطح   304فرمول کوکران، حجم نمونه به تعداد  

  ت ی نها  درتایید شد.    81/0انجام گرفت. روایی از طریق نخبگان و پایایی ابزار از طریق ضریب آلفای کرونباخ در سطح  

 یکپارچه و مورد بهره برداری قرار گرفتند.  SPSSآماری   افزارنرم آوری با استفاده از ها پس از جمعداده

دقیقه شمالى    50درجه و31دقیقه تا    20درجه و    31منطقه مورد مطالعه در شمال شرقی استان خوزستان، در عرض  

دقیقه شرقی واقع شده است که از شرق و شمال شرق به شهرستان    20درجه و    50دقیقه تا    25درجه و    49و در طول  

 
Lee and Lee ۱   

2 .Richrds 
3 .Bacsi 
4 .Angelinia 
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ا ز جنوب و جنوب غرب به به استان کهگلویه و  های فارسان و کوهرنگ و از غرب و شمال غرب به شهرستان ایذه، 

متری از سطح دریا  1641بویراحمد و شهرستان باغ ملک منتهی می شود. این منطقه در دامنه کوه های زاگرس با ارتفاع 

میلیمتر و   656کیلومتری از مرکز استان خوزستان قرار دارد. میزان باران سالانه منطقه دزپارت  بطور متوسط    156و در  

کوهپایه -(. این منطقه در موقعیت کوهستانی1399درجه سانتی گراد است)سازمان هواشناسی،  24وسط درجه حرارت نیز  مت

ای استقرار دارد که از نظر گردشگری به ویژه اکوتوریسم، جایگاه ویژه ای در استان خوزستان دارد. از مهمترین جاذبه 

کارون سه، آبشار شیوند، وجود تعداد زیاد امامزاده، مکان های    های گردشگری آن می توان به رود کارون، دریاچه سد

و   تاریخی  فرهنگی،  جاذبه های  واسطه  به  دهنو  و  فالح  مانند شیوند،  روستاهای هدف گردشگری  و همچنین  تاریخی 

 اکوتوریسمی اشاره نمود. 
 

 
 نقشه موقعیت جغرافیایی منطقه و توزیع روستاهای موردمطالعه -1شکل

 

 ها و تحلیل دادهیافته_ 4

 28درصد افراد را مردان و    72بررسی ویژگی های نمونه آماری نشان می دهد که از لحاظ متغیر جنس حدود  

سال قرار    40تا    25درصد نمونه در رده سنی بین    38درصد را زنان تشکیل داده اند. همچنین از نظر رده سنی بیش از  

  33سال بوده است. از نظر تحصیلات نیز بیش از    63سال و حداکثر سن نیز برابر با    22حداقل سن برابر با    گرفته اند.

درصد لیسانس و بیشتر و مابقی نیز بیسواد بوده اند. بنابراین   23درصد فوق دیپلم،    21درصد دیپلم،    23درصد زیردیپلم،  

توزیع مطلوبی در این زمینه ها وجود دارد و دیدگاه و نظرات   بررسی متغیرهای مونوگرافی پاسخگویان نشان می دهد که

درصد نمونه نسبت به سنجش میزان رضایت مندی از حضور    31تمامی افراد با سطوح مختلف اخذ شده است. بیش از  

 درصد نیز گزینه خیلی زیاد را انتخاب نموده اند.   41گردشگری، گزینه رضایت مندی خیلی زیاد و 
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ظرفیت سنجی شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی مورد مطالعه بر اساس آزمون آماری نشان می  

و آمار تی برابر   139/0معنادار بوده اند. بررسی اختلاف میانگین برابر با    05/0دهد که تمامی شاخص ها در سطح کمتر از  

ید می نماید که مناطق روستایی دزپارت از لحاظ شاخص های گردشگری خلاق، استعداد و ظرفیت های قابل  تای  06/7با  

 است نیز چنین مطلبی را تایید می نماید. 19/3توجه دارند.میانگین مجموع مقیاس که برابر با 

ی برای تمامی آنها،  بررسی آزمون تی تک نمونه ای در سطح شاخص ها نشانگر آن است که با وجود سطح معنادار

(، تکنولوژی  -348/0(، نوآوری و ابتکار)-358/0(، مشارکت محلی)-861/0اما شاخص های آموزش)با اختلاف میانگین

امکانات)-960/0ارتباطی) این  -09/1( و زیرساخت مناسب)-618/0(، خدمات و  بوده و  دارای اختلاف میانگین منفی   )

این شاخص ها د این مطلب است که  نامناسبی در مناطق روستایی مورد مطالعه هستند. میانگین  بیانگر  ارای وضعیت 

گزارش شده برای این شاخص ها نیز بخوبی تایید می نماید که هر چند ظرفیت زیادی وجود دارد اما در حال حاضر مورد  

خلاق شامل،    تاکید نبوده و همین روی توسعه گردشگری در منطقه تاثیرگذار بوده است. دیگر شاخص های گردشگری

آیین ها و سنن محلی، غذا، مهمان نوازی، سرمایه انسانی، بازاریابی، دارایی تاریخی و طبیعی و صنایع دستی در وضعیت 

مطلوبی قرار دارند و در حقیقت ظرفیت های زیادی در این زمینه جهت توسعه گردشگری وجود دارد که با تکیه بر آنها  

 (.1ل نمود)جدولمی توان گردشگری روستایی را متحو

 

 ظرفیت سنجی شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی )آزمون تی تک نمونه ای(  -1جدول

 شاخص

 3مبنای آزمون = 

 میانگین
T 

درجه  
 آزادی 

سطح 
 داریمعنی

اختلاف از 
 میانگین

 95فاصله اطمینان در سطح 
 درصد

 حد بالا حد پایین

 75/3 876/0 630/0 753/0 000/0 303 07/12 آیین ها و سنن محلی 
 95/3 07/1 836/0 957/0 000/0 303 60/15 غذا و سوغات محلی 

 00/4 12/1 885/0 003/1 000/0 303 68/16 فرهنگی-تنوعات قومی
 05/4 17/1 940/0 05/1 000/0 303 97/17 مهمان نوازی

 13/2 -722/0 -001/1 -861/0 000/0 303 -16/12 آموزش
 64/2 -294/0 -467/0 -358/0 000/0 303 -481/6 مشارکت محلی 

 59/3 725/0 464/0 595/0 000/0 303 977/8 سرمایه انسانی)طبقه خلاق(
 65/2 -223/0 -472/0 -348/0 000/0 303 -465/5 نوآوری و ابتکار

 03/2 -824/0 -09/1 -960/0 000/0 303 -93/13 تکنولوژی ارتباطی
 59/3 774/0 416/0 595/0 000/0 303 55/6 بازاریابی محصولات 
 38/2 -461/0 -775/0 -618/0 000/0 303 -72/7 خدمات و امکانات 

 61/3 741/0 489/0 615/0 000/0 303 60/9 دارایی تاریخی
 80/3 937/0 674/0 805/0 000/0 303 08/12 دارایی طبیعی 
 75/3 879/0 633/0 756/0 000/0 303 10/12 صنایع دستی

 90/1 -968/0 -21/1 -09/1 000/0 303 -38/17 زیرساخت مناسب
 19/3 247/0 139/0 193/0 000/0 303 06/7 مجموع مقیاس 

 

(تحلیل واریانس مدل رگرسیونی کمتر از  Sigتحلیل واریانس مدل رگرسیونی نشان می دهد میزان خطای آلفای )

باشد و لذا بین شاخص های مختلف گردشگری خلاق در سطح  می  000/0( و برابر با  05/0میزان خطای قابل قبول )
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درصد رابطه معنادار وجود دارد و در حقیقت هر کدام از این شاخص های می تواند در بهبود وضعیت   99اطمینان بالای  

 ارای اهمیت باشد و در شاخص های دیگر نیز تاثیرگذار باشند. گردشگری روستایی د

 

 آزمون معناداری رگرسیونی مدل اثرگذاری شاخص ها در  گردشگری خلاق مناطق روستایی  -2جدول

F 
سطح 

 (Sigمعناداری)
 میانگین مربع  درجه آزادی  جمع مربعات  مدل

84/23 000/0 

 83/18 15 5/282 رگرسیون

 790/0 288 5/227 باقیمانده

 *** 303 1/510 جمع

 

زیر مشاهده می اساس جدول  با  بر  برابر  در گردشگری خلاق،  موثر  بین شاخص های  میزان همبستگی  گردد، 

  74آید. اما با این همه شاخص های ذکر شده، مجموعاً توان تبیین  است که یک همبستگی مستقیم به شمار می   744/0

درصد از تغییرات این موضوع توسط شاخص های    26تغییرات )واریانس( گردشگری خلاق را دارا هستند و حدود  درصد از  

 گردد. دیگر تبیین می

 

 تبیین تغییرات متغیر وابسته) گردشگری خلاق( از طریق شاخص های موثر - 3جدول

 خطای استاندارد سازگار شده  Rمربع  Rمربع  Rمقدار مدل

1 744/0 554/0 531/0 888/0 

 

میزان قدرت شاخص های موثر در توسعه گردشگری خلاق نیز یکسان و یک جهت نیست. عوامل ذکر شده با  

، اثرگذاری و قدرت تبیین تقریباً مطلوبی نسبت به گردشگری دارند. توضیح اینکه شاخص صنایع دستی با  744/0ضریب  

درصد از تغییرات این متغیر است.   10که به معنی پیش بینی  کند  را پیش بینی می   گردشگری خلاقمتغیر    ،واحد  101/0

درصد از    8معنی پیش بینی    بهاند که  را پیش بینی کردهتوسعه ردشگری خلاق  واحد متغیر    081/0،  شاخص مشارکت

توسط   وابسته  متغیر  است  اینتغییرات  مستقل  حدود    .متغیر  انسانی)طبقه خلاق(  سرمایه  شاخص    7شاخص  و  درصد 

نیز  تکنولوژ ارتباطی  کمترین   7ی  نماید.  می  بینی  پیش  را  خلاق(  گردشگری  وابسته)توسعه  متغیر  تغییرات  از  درصد 

درصد بوده    2درصد و سپس غذا و سوغات محلی با    1فرهنگی با  -تاثیرگذاری نیز مربوط به دو شاخص تنوعات قومی

متغیر توسعه گردشگری خلاق در مناطق  درصد می توانند 74است. در مجموع تمامی شاخص های بررسی شده بیش از 

روستایی مورد مطالعه را تبیین نمایند. بنابراین با برنامه ریزی اصولی و تقویت این شاخص ها و ظرفیت ها، امکان تحقق  

 توسعه گردشگری در مناطق روستایی با تاکید بر گردشگری خلاق وجود دارد.  
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 ستقل) شاخص های موثر( آماره های ضرایب مدل رگرسیونی متغیر م -4جدول

سطح 
 (Sigمعناداری)

t 

 ضرایب غیراستاندارد  ضرایب استاندارد 

 مدل

 بتا 
خطای انحراف 

 استاندارد
B 

000/0 464/0  957/0 445/0 (Constant) 
 آیین ها و سنن محلی  041/0 207/0 031/0 196/0 000/0

 غذا و سوغات محلی  058/0 139/0 021/0 417/0 005/0

 فرهنگی-تنوعات قومی 014/0 225/0 011/0 063/0 000/0

 مهمان نوازی 005/0 080/0 032/0 058/0 000/0

 آموزش 002/0 062/0 026/0 034/0 004/0

 مشارکت محلی  078/0 125/0 081/0 622/0 000/0

000/0 137/0 071/0 070/0 010/0 
سرمایه انسانی)طبقه  

 خلاق( 

 نوآوری و ابتکار 102/0 094/0 061/0 08/1 010/0

 تکنولوژی ارتباطی 060/0 092/0 073/0 651/0 000/0

 بازاریابی محصولات  119/0 033/0 063/0 59/3 000/0

 خدمات و امکانات  043/0 116/0 047/0 474/0 000/0

 دارایی تاریخی 046/0 145/0 033/0 319/0 006/0

 طبیعی دارایی  036/0 110/0 052/0 325/0 000/0

 صنایع دستی 682/0 143/0 101/0 75/4 000/0

 زیرساخت مناسب 049/0 080/0 041/0 606/0 000/0

 

آنووا( استفاده شد تا  )  یانسواربرای بررسی تفاوت شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی از تحلیل  

مشخص شود که روستاهای مورد مطالعه)شیوند، دهنو و فالح( تفاوت معناداری در زمینه شاخص های گردشگری خلاق 

توان اینگونه بیان نمود که سه روستای مطالعه شده  می   (5)جدولآمده در  دست با یکدیگر دارند یا نه. با توجه به نتایج به 

(،  002/0دهنو و فالح(، دارای تفاوت معناداری در زمینه شاخص های گردشگری خلاق شامل غذا و سوغات محلی)،  )شیوند

 هستند. بنابراین این سه روستا از نظر سه   05/0(  در سطح کمتر از  009/0( و مشارکت)026/0فرهنگی)-تنوعات قومی

توان عنوان نمود که شاخص ذکر شده با یکدیگر متفاوت هستند و حداقل یکی از آنها با دو مورد دیگر تفاوت دارد. لذا می 

آزمون   05/0نیست. با توجه به سطح معناداری کمتر از    تصادف  برحسب عدم اختلافات بین روستاها در این زمینه احتمالاً  

اداری میان روستاهای مورد مطالعه در زمینه معنونه نتیجه گرفت که وجود تفاوت  آنووا و مطالب گزارش شده، بایستی اینگ

گردد. عدم اختلاف معناداری میان روستاها رد می   وسه شاخص غذا و سوغات محلی، مشارکت و تنوعات فرهنگی، تایید  

تفاوت معناداری میان آنها  شاخص دیگر، نتیجه آزمون عدم وجود معناداری را میان آنها نشان می دهد و لذا    12برای  

 (. 5مشاهده نشده است. )جدول
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 ارزیابی تفاوت شاخص های گردشگری خلاق در مناطق روستایی )آزمون آنووا(  -5جدول

 F Sig میانگین مربعات  درجه آزادی  مجموع مربعات  واریانس شاخص

 آیین ها و سنن محلی 
 313/2 2 62/4 بین گروهی

 176/1 301 8/353 یگروهدرون 142/0 967/1
 ***  303 4/358 مجموع

 غذا و سوغات محلی 
 14/7 2 2/14 بین گروهی

 10/1 301 1/332 یگروهدرون 002/0 47/6
 ***  303 4/346 مجموع

 فرهنگی-تنوعات قومی
 98/3 2 96/7 بین گروهی

 08/1 301 03/325 یگروهدرون 026/0 68/3
 ***  303 9/332 مجموع

 مهمان نوازی
 890/0 2 77/1 بین گروهی

 05/1 301 2/316 یگروهدرون 430/0 847/0
 ***  303 04/318 مجموع

 آموزش
 53/1 2 06/3 بین گروهی

 52/1 301 1/459 یگروهدرون 367/0 005/1
 ***  303 1/462 مجموع

 مشارکت محلی 
 34/4 2 67/8 بین گروهی

 908/0 301 2/273 یگروهدرون 009/0 781/4
 ***  303 9/281 مجموع

 سرمایه انسانی)طبقه خلاق(
 273/0 2 547/0 بین گروهی

 34/1 301 6/404 یگروهدرون 816/0 203/0
 ***  303 2/405 مجموع

 نوآوری و ابتکار
 22/3 2 44/6 بین گروهی

 22/1 301 5/368 یگروهدرون 074/0 63/2
 ***  303 03/375 مجموع

 تکنولوژی ارتباطی
 85/2 2 71/5 بین گروهی

 43/1 301 8/431 یگروهدرون 138/0 99/1
 ***  303 5/437 مجموع

 بازاریابی محصولات 
 878/0 2 75/1 بین گروهی

 51/2 301 4/757 یگروهدرون 706/0 349/0
 ***  303 2/759 مجموع

 خدمات و امکانات 
 77/3 2 54/7 بین گروهی

 93/1 301 1/582 یگروهدرون 144/0 95/1
 ***  303 7/589 مجموع

 دارایی تاریخی
 31/2 2 62/4 بین گروهی

 24/1 301 3/373 یگروهدرون 157/0 86/1
 ***  303 9/377 مجموع

 دارایی طبیعی 
 58/2 2 17/5 بین گروهی

 34/1 301 3/404 یگروهدرون 148/0 92/1
 ***  303 5/409 مجموع

 صنایع دستی
 503/0 2 007/1 بین گروهی

 19/1 301 9/358 یگروهدرون 656/0 422/0
 ***  303 9/359 مجموع

 زیرساخت مناسب
 848/0 2 69/1 بین گروهی

 20/1 301 7/361 یگروهدرون 495/0 705/0
 ***  303 4/363 مجموع
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نتایج آزمون دانکن نشان داد که از لحاظ شاخص غذا و سوغات محلی، بیشترین تفاوت میانگین مربوط به روستای  

در رتبه های بعدی قرار می گیرند که    37/3و فالح با    95/3بوده است. دو روستای دهنو با مقدار    4/ 04شیوند با میانگین  

فرهنگی نیز  -دارای میانگین ها مناسبی بوده اند. از لحاظ شاخص تنوعات قومیالبته همه روستاها با وجود تفاوت، اما  

است. از   59/3و کمترین تفاوت نیز برای روستای فالح با مثدار    07/4بیشترین تفاوت مربوط به روستایی شیوند با مثدار  

  55/2ی روستای شیوند با مقدار  و کمترین برا  04/3لحاظ شاخص مشارکت نیز بیشترین تفاوت برای روستایدهنو با مقدار  

خوبی تایید می نماید که میان روستاها از لحاظ شاخص های ذکر شده  ه  بوده است. بنابراین نتیجه آزمون دانکن نیز ب

 تفاوت معناداری وجود دارد.

 

 اختلافات شاخص های گردشگری خلاق در روستاهای مورد مطالعه )آزمون دانکن(  -6جدول

 05/0آلفا معناداری طبقات در سطح 
 مشارکت محلی  فرهنگی-تنوعات قومی غذا و سوغات محلی 

 روستا
 

 روستا میانگین نمونه 
 

 روستا میانگین نمونه 
 

 میانگین نمونه 
 55/2 245 شیوند 07/4 245 شیوند 04/4 245 شیوند

 04/3 22 دهنو  86/3 22 دهنو  95/3 22 دهنو 
 94/2 37 فالح 59/3 37 فالح 37/3 37 فالح

 

 بحث و فرجام  _ 5

امروزه گردشگری در توسعه مکان های جغرافیایی نقش مهمی می تواند ایفاء نماید؛ چرا که این بخش از اقتصاد،  

ظرفیت تنوع سازی در زمینه های مختلف درآمدزایی، اشتغال و به طور کلی اقتصاد را دارد. گردشگری روستایی از گونه 

با توجه به تغییرات محیطی و   اقلیمی می تواند بسیار موثر باشد. توسعه گردشگری در  های مهم گردشگری است که 

مناطق روستایی منوسط به رویکرد مطلوب است که گردشگری خلاق با توجه به چارچوب و شاخص های آن، یکی از  

رویکردهای قابل اتکاء و مهم است. این رویکرد گردشگری می تواند یک نوع پایداری مبتنی بر خلاقیت و استعداد در 

بنابراین در گام اول، بررسی ظرفیت مناطق  مناطق   پایدار شود.  روستایی را شکل دهد و زمینه ساز توسعه گردشگری 

 روستایی از لحاظ شاخص های گردشگری خلاق بسیار ضروری است.  

نتیجه تحقیق نشان می دهد که گردشگری خلاق می تواند به عنوان یک رویکرد مهم و قابل اتکاء جهت توسعه 

ر مناطق روستایی مورد تاکید باشد؛ چرا که مناطق روستایی از لحاظ شاخص های  گردشگری خلاق شامل  گردشگری د

آیین ها و سنن محلی، غذا، مهمان نوازی، سرمایه انسانی، بازاریابی، دارایی تاریخی و طبیعی و صنایع دستی در وضعیت 

(، نتایج این بخش از تحقیق  2021آنجلینا ) و  (2020)(، ریچاردز  1399مطلوبی قرار دارند. تحقیق صادقیان و همکاران)

تاریخی و صنایع دستی اشاره  -حاضر را تحت پوشش قرار داده و آنها نیز بر اهمیت شاخص هایی مانند دارایی طبیعی

دارند. در جقیقت ظرفیت زیادی در این زمینه ها جهت توسعه گردشگری وجود دارد اما نیازمند توسعه و تحول جهت بهره 

وری مناسب و پایدار دارند. نتیجه همچنین تایید نمود که برخی شاخص ها از جمله آموزش، مشارکت، تکنولوژی، خدمات  

و زیرساخت در سطح مناطق روستایی ضعیف بوده اند. بنابراین می توان نتیجه گرفت که این شاخص ها نیازمند برنامه  

در گردشگری خلاق در مناطق روستایی محسوب می شوند  ریزی جدی تری هستند. مشارکت و آموزش دو شاخص مهم  
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و نبایستی دارای چنین وضعیتی باشند. بر همین اساس جهت پایداری گردشگری و تحقق رویکرد گردشگری خلاق در  

و   سلمی  کیانی  تحقیقات  نتیجه  گیرند.  قرار  تاکید  مورد  فناوری  و  آموزش  مشارکت،  های  شاخص  روستایی،  مناطق 

دو1398صفری) همکاران)(،  و  همکاران)1398ستی  و  شاطریان  چومنونگ)1395(،  ،سنگ  و 2018(  کومنین  و   )

( که بر اهمیت صنایع دستی، مشارکت، آموزش، جاذبه های مکانی و سرمایه انسانی تاکید دارند با نتیجه این 2018انگلند)

 بخش از تحقیق حاضر همپوشانی دارد.  

درصد می تواند در تحقق توسعه گردشگری   74ی شده بیش از  همچنین نتیجه نشان داد که شاخص های بررس

درصد،   8و شاخص مشارکت با  درصد 10خلاق در مناطق روستایی موثر باشند که در این زمینه شاخص صنایع دستی با 

د  درص  7بیشترین میزان تبیین در زمینه متغییر گردشگری خلاق را دارند. شاخص های سرمایه انسانی)طبقه خلاق( حدود  

نیز   ارتباطی  تکنولوژی  نماید.    7و شاخص  می  بینی  پیش  را  وابسته)توسعه گردشگری خلاق(  متغیر  تغییرات  از  درصد 

بنابراین ظرفیت های زیادی در مناطق روستایی وجود دارد که می تواند زمینه گردشگری خلاق را به وجود آورد. تحقیق  

( نیز بر اهمیت دو شاخص مشارکت و صنایع 2018نین و انگلند)( و کوم2018(، سنگ جومنونگ)1398صادقیان و هماران)

 دستی در تحقق گردشگری خلاق اشاره دارند. 

(، تنوعات  002/0نتیجه آزمون تایید نمود که میان مناطق روستایی از لحاظ شاخص های غذا و سوغات محلی) 

داری وجود دارد. البته این تفاوت در سطح  ، تفاوت معنا05/0( در سطح کمتر از  009/0( و مشارکت)0/ 026فرهنگی)-قومی

سه شاخص ذکر شده چندان زیاد نبوده و تفاوت میانگین ها نیز بیشتر از مقدار ملاک بوده است. از لحاظ شاخص های  

دیگر شامل آیین ها و سنن محلی، مهمان نوازی، سرمایه انسانی، بازاریابی، دارایی تاریخی و طبیعی، زیرساخت و صنایع  

یز تفاوت معناداری میان روستاها مشاهده نشده و همه آنها دارای وضعیت یکسانی هستند.به طور کلی با تکیه بر دستی ن

برخی شاخص ها در جامعه محلی، می تواند به توسعه گردشگری مبتنی بر رویکرد خلاق دست پیدا نمود. استفاده از تقویت 

جاذبه های تاریخی و اکوتوریسمی و موارد از اینگونه، می تواند شاخص هایی مانند آموزش، تکنولوژی، تنوعات فرهنگی،  

به تحقق چنین تفکری در مناطق روستایی کمک نماید. همچنان که ظرفیت های زیادی در مناطق روستایی مشاهده  

ی  تکنولوژی ارتباطی در مناطق روستایی جهت تحقق گردشگر -1شده است. با توجه به نتایج تحقیق پیشنهاد می شود که

با توجه به ظرفیت زیاد مشارکت و تاثیر آن در گردشگری خلاق، بایستی این شاخص در مناطق -2خلاق تقویت شود.

استفاده از صنایع دستی بومی و سنتی از دیگر شاخص های  -3روستایی مورد مطالعه مورد تاکید و برنامه ریزی جدی باشد.

از راهکارهای مهم -4ت تاکید است.مهم گردشگری خلاق در مناطق روستایی مورد مطالعه جه  آموزش جامعه محلی 

تدوین طرح و برنامه ویژه برای بهره برداری از ظرفیت های -5گردشگری خلاق در مناطق روستایی مطالعه شده است.

 فرهنگی، قومی، آیین و غیره برای گردشگری خلاق در مناطق روستایی مطالعه شده از دیگر موارد قابل تاکید است.  
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