
 

 یق ی حقوق تطب 

         Law 
Comparative 

 

 ی علمی حقوق تطبیقیفصلنامه دو
 1401دوره نهم، شمارۀ يک، بهار و تابستان 

 178-153 ، صص17شماره پیاپی 
 یپژوهش یمقاله

 The Journal of Comparative Law 

Semi-annual, Vol. 9, No. 1, Spring & Summer 2022 

Issue 17, pp. 153-178 

Original Article 
 

با مطالعه  نقض آن یاجراو ضمانت اییسهمقا یغاتبودن تبل یقانون یطشرا
 اروپا یهاتحاد یهاو دستورالعمل یراندر حقوق ا یقیتطب

 

 ∗سیده مریم اعتماد 
 ∗∗ستار زركلام 

10.22096/law.2022.120412.1615DOI:  
 [13/40/4011تاریخ پذیرش:    05/11/4001تاریخ دریافت: ] 

 چکیده

 و رفتارها بر حاکم یهاتیمحدود وحدودوثغور  شفاف نییتع ،یگذار قانونعمده  یکارکردها از
 در. شودیم احساس زین یاسهیمقا غاتیتبل و غاتیتبل حوزه در ضرورت، نیا. است یاجتماع روابط

 یاگونههب که یداخل حقوق مصوبات هیکل اروپا، هیاتحاد یهادستورالعمل مطالعه از پس مقاله، نیا
 نیقوان بیوتص ،یداخل حقوق در هرچند است؛ گرفته قرار یبررس مورد ،اندداشته اشاره مقوله نیا به

طور به یاسهیمقا غاتیتبل حوزه و عامطور به غاتیتبل حوزه در جامعه یازهاین با متناسب و جامع
 و رقبا ،کنندگانمصرف حقوق از تیحمامنظور به زمان آن تا اما است، ریناپذاجتناب یامر  خاص

 ضوابط و اصول استخراج یبرا موجود خاص و عام قواعد از ستیبایم حق، یانحصار  صاحبان
در  تیممنوع نیتر مهم ،یداخل حقوق در که بود قائل نیا به توانیم ن،یبنابرا. برد بهره هیالرعالازم

 نیا رد یضرور  نکات بازمانده و است مزبور غاتیتبل بودن یواقع ریغ ،یاسهیمقا غاتیتبل نهیزم
 عمشرو رقابت خسارت، جبران ت،ین حسن اصل همچون ،یحقوق عام قواعد گرید تیرعا با حوزه،

 که ییاجراهاضمانت زین اجراضمانت حوزه در. شد خواهد نیتأم گرانید حقوق به تجاوز عدمو 
 انسجام فقدان علت به متأسفانه. است شده یبررس شود، ناقض شخص ریگدامن است ممکن

 .میهست نهیزم نیا در تشتت شاهد مزبور، متون میتنظ در لازم
 یغاتتبل اجرایضمانت ای؛مقایسه تبلیغات یطشرا ای؛یسهمقا یغاتتبلواژگان کلیدی: 

 .یحقوق یتمسئول غیرقانونی؛
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 مقدمه
 حضور. نیست یدهپوش یبر كس یامروز یهادر رسانه یغاتتبل یرگذارحضور پررنگ و تأث و جایگاه
كشور از  یحقوق یتوضع یو آشفتگ سویکاز  یاجتماع یدر زندگ تبلیغات رشد به رو و مستمر

برنامه  قانون .نمایدمی توجیه را ینهزم یندر ا حقوقی تعمق و پرداختنضرورت  یگر،د یسو
 تیامن و یهنر ،یآثار فرهنگ دآورندگانیاز حقوق پد تیحما یراستا در ساله ششم توسعهپنج
 یهادر عرصه یالمللنیحضور ب یبرا یاصحاب فرهنگ و هنر، مطبوعات و قلم، بسترساز یشغل

 یمرتبط با امور فرهنگ یو حقوق یقیاشخاص حق انیمناسبات و روابط م میظو تن یو هنر یفرهنگ
 عبارت اقدامات آن از یكی كه گذاشتهبر عهده دولت  و استكرده  ینیبشیرا پ یاتاقدام ،یو هنر
ها و رسانه مطبوعات یحقوق جامع نظام غات،یتبل و مطبوعات نیو اصلاح قوان ی: بازنگراز است
 1(.92 ماده از چ)بند  غاتیو تبل

 یماسلا یجمهور یو فرهنگ یاجتماع ،یساله ششم توسعه اقتصادقانون برنامه پنج 92ماده 
 یرسازبست ،یفرهنگ یسازمقاوم ،یمنظور ارتقاء، تعال: بهداردی( مقرر م1396ـ  1400) رانیا

 یمهندس سند یاجرا و نظام اندازمبرنامه و اهداف سند چش یابلاغ استیبه س یابیو دست یفرهنگ
 یهاشارز یبر حفظ و ارتقا یو متك یفرهنگ اتیبر تحقق توسعه متناسب با مقتض یمبن یفرهنگ
 ،ینساناو كرامت و حقوق  یاصول و فضائل اخلاق ،ینید یسالارو مردم یو مل یانقلاب ،یاسلام

 نیدر ا یمردم یهانهادها و تشكل ینقش كارآمد، اثربخش و متعال یفایو ا یو انسجام مل تیهو
 یدستعیفاخر، صنا یو هنر یمذهب ،یو محصولات فرهنگ داتیاز تول تین حمایعرصه و همچن

 یتقاار زیو ن یالمللنیآن در تعاملات ب تیظرف تیملموس و ناملموس و تقو یفرهنگ راثیو م
و  و اصحاب فرهنگ، نخبگان یاجتماع یفرهنگ یهادر عرصه یانسان هیو منزلت سرما گاهیجا

 وموقوفات  یایو اح «یمؤمن به انقلاب اسلام یروهاین»فرهنگ و هنر كشور و  شكسوتانیپ
 یهادر طول سال یـ مذهب یفرهنگ یو توسعه نهادها تیپاسداشت منزلت امامزادگان و تقو

 برنامه: یاجرا

 تینو ام یهنر ،یآثار فرهنگ دآورندگانیاز حقوق پد تیمنظور حماـ دولت مكلف است به چ
حضور  یبرا یو رسانه، بسترساز مایاصحاب فرهنگ و هنر و مطبوعات و قلم، صداوس یشغل

و  یقیاشخاص حق انیمناسبات و روابط م میو تنظ یهنر ،یفرهنگ یهادر عرصه یالمللنیب
 را به عمل آورد: لیذ یهااقدام یو هنر یفرهنگ رمرتبط با امو یحقوق

                                                           
 .بود كرده حیتصرامر  نیبه ا زین هقانون برنامه چهارم توسع 116. بند ب از ماده 1
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صحاب فرهنگ و هنر و مطبوعات و قلم، ا یشغل تیامن یبرالازم  یقانون داتی. تمه1
 ؛بخش فرهنگ یو رسانه و استقرار نظام صنف مایصداوس

ها و همطبوعات و رسان ینظام جامع حقوق غاتیمطبوعات و تبل نیو اصلاح قوان ی. بازنگر2
 .یمراحل قانون یط یبرا غاتیتبل

به  كه یغاتیبلتاز هرگونه  دیبا كه دیآیبرم نیچن غاتیقانون مزبور و مواد مرتبط در حوزه تبل از
 عمده از زین غاتیحوزه تبل نیو اصلاح قوان یشود. ضرورت بازنگر زیپره زند،یمرقابت آزاد لطمه 

 .است گرفته قرار دیتأك موردآشكارا  توسعه، ششم برنامه قانون در كه است یمسائل

 تبلیغات شود،می برشمرده پرچالش یاربس حقوقی یثكه از ح 1یغاتاز انواع تبل یكی
 یرقبا یا یگرخدمات د یا یداتشخص با تول یکخدمات  یا یداتتولدر آن  كهاست  ایمقایسه

و  یممستق اییسهمقا ممكن است به دو شكل اییسهمقا یغاتتبل 2.شودیم یسهمقا یگرد
كه  هایییامپ ،آن كه در شودیاطلاق م یبه حالت یممستق اییسهمقا یغاتتبل 3.باشد یرمستقیمغ

با محصولات خاص  یسهدر مقا شوندهیغمحصولات تبل یستگیبر شا ،محرک فروش هستند
شناخته شده است، دلالت كند. در  یخاص یعلامت تجار یاكه با نام  یبیرق سوی از شدهارائه

                                                           
 یلغت به معان یهابه معنای خبر دادن، اعلام، اخطار، انذار، ابلاغ  است. در فرهنگ -از ریشه بَلَغَ  -به فتح ت -تبلیغ  .1

 ،)تهران: موسسه انتشار ات و چاپ دانشگاه تهران ،لغت نامه دهخدااكبر دهخدا،  یعلخبر )رسانیدن پیغام و ، رسانیدن
، فرهنگ فارسی عمیدحسن عمید، (، 1371)تهران: موسسه انتشارات امیركبیر، ، فرهنگ معینمعین،  محمد ، (1377

گاه كردن دیگران از فایده های چیزی، ، پیشین( معین)موضوعی را به اطلاع عموم رسانیدن  (1358)تهران: امیركبیر،  آ
 د، پیشین( آمده است.عمی) یا عقیده ای كسی،

ت خدما یاسازمان، محصول و  یکبه  یتوجه عمومجلب یبرا شدهیهرگونه اقدام طراح یطوركلبه یكا،در حقوق آمر
 شودیم برشمرده «یغاتتبل»

(Robert Dunne, COMPUTERS AND THE LAW; AN INTRODUCTION TO BASIC LEGAL 

PRINCIPLES AND THEIR APPLICATION IN CYBERSPACE (Britania: University of Cambridge, 

2009), 253) 

" به  یغاتتبل»": داردیمقرر م اییسهكننده و مقاگمراه یغاتتبل یرامونپ EC/2006/114 دستورالعمل 2 ماده از الف بند
ازجمله اموال  ،تخدما یاعرضه كالاها  یجترو دلیل به كه یبه هر صورت حرفه، یا مهارت ،وكارمعامله، كسب یکارائه  یمعنا

 یغاتتبل یفتعر در نیز 1988 كنندهگمراه تبلیغات كنترل قانون 2 ماده از 1 بند در«. است...تعهدات  یاحقوق  یرمنقول،غ
 هدف با حرفه یا دستییعصنا ،وكاركسب تجارت، یک با ارتباط در كه است اظهاری هرگونه معنی به"  یغاتتبل»"آمده است: 

 .گیردمی صورت تعهدات یا و حقوق منقول، غیر اموال خدمات، یا كالا انتقال یا و عرضه ارتقاء
با كالاها و خدمات رقبا  كنندهیغآن كالا و خدمت تبل در كه یغاتی: تبلاست آمده یایسهمقا یغاتتبل یفدر تعر چنین،. هم2

 یرجحان و برتر ،یامزا به یها توجه افكار عمومآن یمتو ق یابیقابل ارز هاییژگیو یسهبا مقا كهینحوبه شود؛یم یسهمقا
استفاده »محبی فرد،  و سمانه حبیبا،)سعید  شودیزمان با محصولات رقبا جلب ماستفاده هم یتقابل یاو  كنندهیغمحصول تبل

 (.66(: 1394) 4شماره ، مطالعات حقوقی« ایمنصفانه از علائم تجارتی غیر در تبلیغات مقایسه
 حیطور صربه توانیآن م قیاست كه از طر غاتیاز تبل ینوع یاسهیمقا غاتی: تبلداردیمقرر م 158/2008قانون  3. ماده 3
 كرد. ییرا شناسا یخدمت ایكالا  بیرق یضمن ای
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 شدهیسهمحصولات مقا یانبه وجود ارتباط م یطور ضمنبه یرمستقیم،غ اییسهمقا یغاتتبل
گاهی با 2و 1است. شده یسهشده مقاتبلیغكه برند  شودینم یانب آشكارااما  شود،یه ماشار  از آ

 دیگران،شدن حقوق  یردرگ وآن  انواع یگرد با مقایسه در یغاز تبل نوع ینمضاعف ا یرگذاریتأث
 یط،. با احصاء شرایابدیدوچندان م اهمیتی باب این در الرعایهلازم شروط احصاء و تقنین
انتخاب  بركه  یند و اثر نامطلوبزید، به رقبا لطمه مشویكه باعث انحراف رقابت م یموارد

 یسهمقا یارهایبر مع باید یادشده. اصول شد خواهدمشخص  یروشندارد، به كنندگانمصرف
 یدر حقوق خارج اییسهمقا یغاتتبل شرایط 4و 3.كند یدكالاها و خدمات تأك هاییژگیو ینیع

 اینكه نظیر مواردی برو  است گرفته قرار توجه مورداروپا  یهاتحاد یهادر دستورالعمل یژهوو به
است. در  شده تأكید نشود، سردرگمیو  یگمراه باعثو  باشد منصفانه باید اییسهمقا یغاتتبل

در حقوق  اییسهمقا یغاتبودن تبل یقانون شرایط كه پرداخت خواهیم مسئله این به مقاله، این
ها به چه نظام یناز ا یکدر هر یطشرا یننقض ا اجرایضمانت ؟انداروپا كدم یهو اتحاد یرانا

برخوردار است؟  یاجرا از غنا و انسجام كافضمانت ینهدر زم یرانا ینظام حقوق یاشكل است؟ آ
نقض  یاجراو در گفتار دوم به ضمانت ای،یسهمقا یغاتتبل یطشرا به یكمدر گفتار  ترتیب، بدین
 یهابا دستورالعمل سهیدر مقا رانیا حقوق گفتار، هر یانپا درو  پردازیممی یادشده یطشرا

 .شد خواهد یابیارزاروپا  هیاتحاد

                                                           
1 .Marek et al 2014, 367 : دانشنامه  «اییسهمقا یتجار یغاتتبل»یاروند واكرم آقامحمدی، بختمصطفی به نقل از

 .101: (1394) 8شماره   ،یحقوق اقتصاد
كه از علامت  صورتنیبد ؛رقباست یتجار از علامت یاستفاده نامرئ ،یاسهیمقا غاتیتبل یهاگفته شده است كه از روش. 2

. گردد استفاده یغاتیتبل یهاآپشده، بنرها و پاپیبانیپشت یوندهایپ ،یها، متون مخفمتاتگ ها،دواژهیدر كل بیرق یتجار
خود را  ینترنتیا یجستجوها جهیبلكه صرفاً نت نند،یبیرا نم یاز علائم تجار استفاده واقع در كنندگانمصرف صورت، نیا در

است،  یدیاز كلمه كل بر اساس سابقه استفاده یتجار غاتیتبل ایكنندگان و مصرف یبر اساس محتوا یتجار غاتیتبل کیكه 
قد است تنگارنده مع ادشده،ی(. برخلاف نظر 102 ،«اییسهمقا یتجار یغاتتبل»،یآقامحمد و اروندی)بخت كنندیمشاهده م

 غاتیتبل یهااز روش یكیعنوان به دیو نبا ردیگیقرار م نگیناخواسته و اسپم غاتیشده در دسته تبلدادهحیكه روش توض
 گردد. برشمرده یاسهیمقا

3. Miskolczi, -BODNÂR, PÉTER, “DEFINITION OF COMPARATIVE ADVERTISING”. 
European Integration Studies, Vol. 3. No. 1 (2004): 35. 

 مراجعه كنید: یمحصولات كشاورز یمنشأ برا یصو تخص یاییجغراف یها. در خصوص حفاظت از نشانه4
(EC) No 510/2006 of 20 March 2006 on the protection of  REGULATIONCOUNCIL (

).geographical indications and designations of origin for agricultural products and foodstuffs ینا 
 یاییئم جغرافناقض علا اییسهمقا یغاتاز تبل ومورد توجه واقع شده  یزن یتانیابر Regulation 535/97/ECمطلب در 

)report International League of competition law, United Kingdom  شده منع شده استحفاظت

)7: 2010Bordeaux congress,  89/104مطالعه در خصوص دستورالعمل اول شورا  برای/EEC دسامبر  21 یخدر تار
 FIRST COUNCIL: مراجعه كنید ی،عضو در ارتباط با علائم تجار یكشورها ینكردن قوان یکنزد یبرا 1988

DIRECTIVE of 21 December 1988 to approximate the laws of the Member States relating to trade 

.s (89/104/EEC)mark 

http://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/71986
http://www.ligue.org/uploads/documents/2010rapportBGB.pdf
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 ایمقایسه یغاتبودن تبل یقانون یط. شرایکم گفتار
 اروپا هیاتحاد یها. دستورالعمل1-1

 از گونهنی. ابود نشده نیتدو یو مقررات ضوابط یاسهیمقا غاتیدر خصوص تبل 1970از سال  شیپ
 بود ینسب یزآزادسا نیاست كه ا یگفتن. شد یو پرتغال قانون ایتانیبر كشور دودر  نخست غات،یتبل
 ایتانیبر غاتیلقانون تب 24تا  20شد. مواد  رفتهیخاص پذ یطیشرا تحت تنها زین انگلستان در یحت و

تورالعمل مربوط به دس نیقوان ،ازآناست. پس غاتیتبل نهیدر زم یقیدق یهاشنهادیدربردارنده پ
 .شد بیداشت، تصو هاشنهادیپ نیبه ا یادیكه شباهت ز ییاروپا ونیسیكم

قائل به  شرطییشبا در نظر گرفتن پ 1اییسهمقا یغاتدستورالعمل تبل اروپا، اتحادیه در
 یا یبرق یرمستقیم،غ یا یمطور مستقبه یدبا اییسهمقا یغاتاست كه تبل ینشده و آن ا یتیمحدود

گاهیكند. با  یمعرف شود،یارائه م یبرق سوی ازرا كه  یمحصولات دستورالعمل  ینهدف ا از آ
 یسهكه مقا یو فرد كندیم یسهكه مقا یشخص مابینیف باید اییسهمقا یغاتاست كه در تبل آشكار

 ؛ندارد یچندان یتاهم القاعدهیعل یادشده یدق همانا،وجود داشته باشد.  یرابطه رقابت شود،یم
 2.افتدیاتفاق م یبدر محصولات رق یغاتدر تبل یسهچراكه مقا

كه  یهنگام اییسهمقا یغاتتبل»آمده است:  یادشدهمقدمه دستورالعمل  در 5در تبصره 
و  استمربوط، قابل اثبات و شاخص  ی،كه ماد كندیم یسهاز محصول را مقا هایییژگیو

 برشمردهكنندگان به مصرف یرساناطلاع برای یعنوان ابزار قانونبه تواندیم ،یستكننده نگمراه
 یشروط قانون ،دستورالعمل ینا 3 ماده 1 بند از یكمقسمت  در 3«یدآن به شمار آ یایو از مزا شود

اشاره شده  یسهبودن مقا طرفانهیشده و به هشت الزام منصفانه و ب بیان اییسهمقا یغاتبودن تبل
تكرار  یبعد یهادر دستورالعمل یناً ع شدهگفتهو شروط  هشد یملغ یادشدهاست. دستورالعمل 

 خواهد آمد. ادامه در كهشده است 

                                                           
 .1997اكتبر  6مصوب  اییسهمقا یغاتاروپا درباره تبل یسیون. دستورالعمل كم1
كه  ییهاشركت لهیوسرخ دهد كه به یمحصولات ن  یمابیكه رقابت ف دیآ شیپ یوجود دارد موارد زیاحتمال ن نیهرچند ا. 2

فروخته شود. در  گریكه محصول مورد نظر در كشور د علتنیامثلًا به شود؛یعرضه نم ،كنندیم رقابت خاص بازار کیدر 
 Bernitz, Ulf. “The EC Directive on)ردیگیدستورالعمل قرار م نیمسئله خارج از حوزه اعمال ا ،یموارد نیچن

Comparative Advertising and its Implementation in the Nordic Countries: Especially in Relation 

to Intellectual Property”, Stockholm Institute for Scandinavian Law (2009):12) 
3 - Bernitz, Ulf. “The EC Directive on Comparative Advertising and its Implementation in the 

Nordic Countries: Especially in Relation to Intellectual Property”. Stockholm Institute for 

Scandinavian Law (2009): 14-15. 
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 008158/2با عنوان قانون  یاتخاذ شد كه در سطح مل EC/2006/114دستورالعمل  ،در اروپا
 اییسهمقا یغاتتبل ینیع یدالت و طراحع یترعا یدر راستا ییهامقررات مؤلفه ین. در اشدمصوب 

 د.ش یکقائل به تفك یرقانونیغ یغاتو تبل یقانون یغاتتبل یانشده است تا بتوان م بینییشپ

كه  یهستند كه كالاها و خدمات یغاتیمجاز، تبل اییسهمقا یغات، تبلیادشدهبا توجه به مقررات 
 یدنبا یغاتتبل ینا سان بهمان دهند؛یقرار م یسههستند را مورد مقا یمشابه یازهاین یپاسخگو
 یخدمات یااز كالاها  بردارییو كپ یدتقل یاشود  یبرق یتجار یهاعلائم و نام یتباراعبیموجب 

 1شود. یبمحصولات رق ینب یشده دارند و باعث سردرگمثبت یعلامت تجار یاباشند كه نام و 
 ینا یرگردد. در غ یترعا یشروط متعدد ولزامات آن است كه ا یقانون اییسهمقا یغاتلازمه تبل
بودن  ی، شروط قانونقانون این 6در ماده  خواهد شد. یتلق یرقانونیغ یادشده یغاتتبل ،صورت

 4مندرج در ماده  یسهبودن مقا طرفانهیذكر و بر هشت الزام دال بر منصفانه و ب اییسهمقا یغاتتبل
و تا  یردر صورت تحقق شروط ز اساس،ینشده است. برا یدتأك EC/2006/144دستورالعمل 

 مجاز خواهد بود: اییسهمقا یغاتمدنظر باشد، تبل یسهكه مقا یزمان

و  CE/2006/114دستورالعمل  8و قسمت اول ماده  3و ماده  2الف. طبق بند ب از ماده 
 7و  6مواد  یا 363/7200قانون شماره  7-5( و ماده ED -158/2008)قانون شماره  7و  6ماده 

، 2005 یم 11 یخمربوط به پارلمان اروپا و دستورالعمل شورا در تار EC/ 2005/29دستورالعمل 
 یخلكننده در بازار داكننده و مصرفعرضه مابینیف یرمنصفانهغ یدر ارتباط با امور تجار
 باشد.كننده نگمراه باید اییسهمقا یغات(، تبلیرمنصفانهغ ی)دستورالعمل امور تجار

اهداف  یبرا یا كندیرا رفع م یمشابه یازهایكه ن یخدمات یاكالاها  باید یادشده یغاتب. تبل
اشاره  هایازبند به مشابه بودن ن ینا گرددیكند. خاطرنشان م یسهاند را مقاشده یطراح یمشابه

 دارد و نه مشابه بودن نوع كالاها و خدمات.

بط، مرت ی،چند مشخصه اساس یا یک یسهطور منصفانه به مقابه باید اییسهمقا یغاتج. تبل
شامل  تواندیم یسهمقا ینكه معرف كالاها و خدمات هستند بپردازد، ا هایییژگیو و یرپذاثبات

 هم باشد. یمتق

لاها، خدمات، كا یزكنندهعلائم متما یگرو د یتجار یهاعلائم و نام یدبا یغاتنوع از تبل یند. ا
 و بدنام نكند. اعتباریرا ب یبمربوط به رق یزكنندهمتما یهامشخصه یا هایتفعال

                                                           
1. BOJINCA MOISE, THE CONCEPT OF COMPARATIVE ADVERTISING AND ITS 

CONDITIONS OF LEGALITY (Masaryk University 2009): 1-2. 
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ا بدر هر مورد  مابینیرابطه ف ین،ه. در خصوص محصولات مربوط به منطقه و خاستگاه مع
 شود. یتمحصول به نام همان منطقه رعا یدتول

به نام خاستگاه  یگذارنام یا یبرق یکعلائم برجسته  یگرد یا یو. از علامت، نام تجار
 1نشود. یرمنصفانهغ یبردارمحصول مورد رقابت بهره

شده ثبت یتجار یهااز كالا و خدمات با علائم و نام بردارییكپ یا یدكه تقل یخدمات یاز. كالا 
 ارائه نشوند. ،هستند

 ی،تجار یهاعلائم، نام ینب یا یب،و رق كنندهیغتبل ینتجار، ب ینب اییسهمقا یغاتح. تبل
نكند  یجادا یسردرگم یبرق یهاخدمات و مشخصه یاكالاها  یزكننده،علائم متما دیگر

 یغاتلتب یرامون، پ2006دسامبر  12مربوط به مجلس اروپا و شورا،  EC/2006/114)دستورالعمل 
 (.اییسهكننده و مقاگمراه

و  یمراقبت یكردرو 2اند.كرده اتخاذ نیز نظارتی مختلف هاییمرژ آمریكا و اروپا یهاتحاد 
 یغاتكه صراحتاً تبل آمریكاست یموجود در نظام حقوق یكردمقابل رو دراروپا  اتحادیهمحتاطانه 

 مورد نحو هر به یا شمردمی كوچك را رقیب محصولات كه را اعتباركنندهیو ب یتهاجم اییسهمقا
 3.باشد واقع مطابق اینكه بر مشروط شمرد،می مجاز دهدمی قرار انتقاد

 یفهبه وظ ایمقایسهكننده و گمراه یغاتتبل یرامونپ EC/2006/114 دستورالعمل 5 ماده 
 طبق. پردازدینامشروع م اییسهمقا یغاتتبل یاكننده گمراه یغاتعضو در مبارزه با تبل یكشورها

كننده و انطباق گمراه یغاتبا تبل مبارزه برایو كارآمد  یكاف ابزار وجود یدعضو با كشورهایماده  ینا
 4.شد خواهد داده شرح دوم گفتار در مسئله این. نمایند تضمین را قانونی مفاد با ایمقایسه یغاتتبل

                                                           
 هر درنتیجه،. كندیدنبال م یمقررات مربوط به علائم تجار با مقایسه دررا  یاهداف متفاوت اییسهمقا یغاتی. مقررات تبل1

 كرد: ایجاد هماهنگی قوانین از دسته دو این میان باید یهرچند در موارد شوند؛ اعمال باید قوانین مجموعه دو
http://www.ligue.org/uploads/documents/rapportinternationalBdefoctobre201.pdf P30 

2. Berns Wright, Linda & Morgan, Fred W, “Comparative Advertising in the European Union and 
the United States”, Journal of Euro marketing, Vol. 11, no.3 (2002): 23. 

3. E. Villafranco, John, “The Law of Comparative Advertising in the United States” IP Litigator 

January/February, Vol. 16, no. 1 (2010): 1. 
موارد  دیگردر  یب،رق یدرهرحال جز در موارد سوءاستفاده از علامت تجار ی،طوركلكه به شودخاطرنشان  باید. 4

 یاس،خدمات مورد ق یاو مشخص كردن كالاها  اییسهمقا یغاتتبل یرگذاریتأث برایوجود ندارد.  ینهزم یندر ا یتیممنوع
مالک نخواهد  یناقض حقوق انحصار یااشاره ینباشد. چن زملا یاسم تجار یاعلامت  یکممكن است اشاره به  گاه

آن است كه  و معمولًا به دنبال شدهیطراح كنندهیغخدمات تبل یاكالا  یایبرجسته كردن مزا یبرا یغاتنوع تبل ینبود. ا
 كند یمعرف قیبخدمات ر یاكالا  با مقایسه دربالاتر  یفیتتر و با كمناسب تر،یعتر، سررا ارزان كنندهیغمحصولات تبل

http://www.ligue.org/uploads/documents/rapportinternationalBdefoctobre201.pdf
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 ایران حقوق. 2-1
 دیبا یاسهیمقا غاتیتبل نكهیا رینظ یموارد اروپا هیاتحاد یهادستورالعملدر  گذشت، كه طورهمان

 ،یاما در حقوق داخل ،قرار گرفته است دیمورد تأك ،نشود یهو گمرا یمنصفانه باشد و باعث سردرگم
 طیشرا غات،یتبل رامونیوجود مصوبات متعدد پ رغمبهو  خوردیبه چشم نم نهیزم نیدر ا یحیتصر

در خصوص  یانگاشته زین ینشده است. در متون فقه نییتب یروشنبه یاسهیمقا غاتیتبل هیلازم الرعا
مسئله را  محك هیامام فقه بر حاكم یكل اصول انیوان از متیوجود ندارد، اما م یاسهیمقا غاتیتبل

 تمسک آن به یامر تید در مشروعیترد هنگامكه  هیفقه امام ی. ازجمله اصول و قواعد كلكرداستنباط 
 نكهیگر ام داند،یم مباح را انسان تصارف هرگونه قاعده نیا. است تیشود، اصل اباحه و حلیم

پس از  ،راستا نیا در 1حرام شمرد. لیدلیرا ب یزیچچیوان هتینم پس. شود ثابت آن منع و حرمت
 :میمواجه نهیزم نیدر ا انیو ب اتیادب گونهبا دو  رانیمصوبات موجود در حقوق ا یبررس

كه در « گرانید ینازل جلوه دادن خدمات و كالاها ای اعتباریب ای ارزشیب» تی. ممنوعكمی
 نامهنییآ 12 ماده ،كنندگاناز حقوق مصرف تی( قانون حما7ماده ) ییاجرا نامهنییآ 2ماده « و»بند 
گه یهاكانون تیكار و فعال وهیشبر  و نظارت سیتأس ماده « ه»از بند  كمیقسمت  ،یغاتیتبل و یآ
 یجمهور یو فرهنگ یاجتماع ،یاز قانون برنامه چهارم توسعه اقتصاد یاز قانون اصلاح مواد 45

 سینوشیپ 11و ماده  یاصل چهل و چهارم قانون اساس یكل یهااستیس یو اجرا رانیا یاسلام
 به كار رفته است. 2رانیا یاسلام یجمهور یبازرگان غاتیتبل حهیلا

 وم از مادهكه در بند د «حاً یتصر ای حاً یتلو گرانیكالا و خدمات مشابه د ینف» تیممنوع دوم،
 دیتول ضوابط مجموعه دستورالعمل 9 اصل و( یطی)مح یشهر غاتیتبل ییاجرا عملدستورال 3

گه ر ادامه از د ریدستورالعمل اخ البته،. است شده واقع اشاره مورد یونیزیتلو و ییویراد یهایآ
 شرح داده خواهد شد. لیتفصآورده است كه به یعبارت

                                                           
(- Sujay Ilnu. «Comparative Advertising & Infringement of Trademark». Nirma University 

:http://www.legalservicesindia.com/article/604/Comparative-Advertisement-&-Infringement-of-

Trademark.html. (2013) 6.) 
دمات باهم خ یااز كالاها  یكسان یاشده از دستهشناخته یچند علامت تجار یاطور خاص دو به یغات،تبل گونهیندر ا

 .یردگیچند بعد صورت م از یسهمقا ینا گاهو  شودیم یاسق
(William L. Wilkie, and Paul W. Farris. “Comparison Advertising: Problems and Potential”, 
Journal of Marketing, vol. 39, no. 4. (1975): 7). 

 ران،یحقوق ا ،یدر فقه اسلام ایسهیمقا غاتیتبل» ،یصائم اصغریو عل یرضو دمحمدیس ،یرضو یدعلیس . به نقل از1
 .18 :(1397)1شماره  ،یقیحقوق تطب یهاپژوهش«. اروپا هیفرانسه و اتحاد

در  ،شدن ییاست تا پس از نها یدولت در حال بررس یحلوا یسیوندر كم یغاتقانون تبل یحهلا یسنویشپ كهاست  گفتنی. 2
 .شود یمبه مجلس تقد یحهقالب لا
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 یهاها و عهدنامهمجلس، دستورالعملمباحث مرتبط در سه قسمت، با عنوان مصوبات 
 قرار خواهد گرفت. یمورد بررس یالمللنیب

 یاسلام یشورا مجلس مصوب نی. قوان1-2-1
وه دادن نازل جل ایاعتبار یب ای ارزشیب» تیبه ممنوع یدر مصوبات گوناگون ،طور كه گذشتهمان

گاهاشاره شده است. با  «گرانید یخدمات و كالاها از  یوادبودن قانون اصلاح م یادیبن از یآ
 یو اجرا رانیا یاسلام یجمهور یو فرهنگ یاجتماع ،یقانون برنامه چهارم توسعه اقتصاد

 لیتفصقانون، به نیو اهداف و فلسفه ا ی( قانون اساس44اصل چهل و چهارم ) یكل یهااستیس
 نیوانق گریدخصوص  از تكرار در یریجلوگ یبراو  میدهیقانون شرح م نیرا در ا ادشدهیعبارت 

 .میینمایبسنده م یابه اشاره ،انددهكركه از عبارات مشابه استفاده 

 یو فرهنگ یاجتماع ،یاز قانون برنامه چهارم توسعه اقتصاد یالف. در قانون اصلاح مواد
در  ی( قانون اساس44اصل چهل و چهارم ) یكل یهااستیس یو اجرا رانیا یاسلام یجمهور

از موارد اخلال در رقابت  یكیعنوان كننده بهاظهارات گمراه ،45ماده « ه»از بند  كمیقسمت 
: داردیم انیكننده باظهارات گمراه فیدر تعر ادشدهیبرشمرده شده و ممنوع اعلام شده است. بند 

مقدار،  ت،یفیبا ك یواقع ریصورت غخدمت را به ایكه كالا  یهر عمل ای یكتب ،یهر اظهار شفاه»
 1«.خدمت رقبا را نازل جلوه دهد ایكالا و  ایاستاندارد خاص نشان دهد و  ایرجه، وصف، مدل د

 بتوان رسدیم نظر به یول است، آمده كنندهگمراه اظهارات فیدر تعر ادشدهیهرچند بند 
جمله، به  ییكننده دانست و ازآنجاكه قسمت انتهاگمراه غاتیتبل بر ناظر را عبارت ییابتدا قسمت

 تغایدر خصوص تبل ییهااستخراج ملاک یبراقسمت دوم را  ،كالا و خدمت رقبا اشاره دارد
 مورد استفاده قرار داد. یاسهیمقا

مزبور  دیق ایكه آنیاست و ا شدهادی فیدر تعر «یواقع ریغ» دی، قتیبااهم نكته صورت،نیادر
 مقنن مدنظر كنندهگمراه غاتیتبل تنها ای گرددیبرم یاسهیكننده و مقاگمراه غاتیبه هر دو نوع تبل

 .است بوده

هم اشاره  یاسهیمقا غاتیبه تبل «یواقع ریغ» دیق كهیموضوع آنجاست كه درصورت تیاهم
دمات رقبا خ ایكالا و  ،یواقع ریغ وهیشكه به  یاسهیمقا غاتیمعناست كه تبل نیداشته باشد، بد

 (.كمیصورت مجاز است )برداشت  نیا ریممنوع شده و در غ ،را نازل جلوه دهد

                                                           
 .است نشده ایاشاره مقوله این به كلاً  توسعه، ششم سالهپنج برنامه قانون در كه شودمی خاطرنشان. 1
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كننده باشد و نه در خصوص گمراه غاتیمنحصراً در خصوص تبل «یواقع ریغ» دیاما اگر ق 
صورت چه به- یاسهیمقا غاتیكه تبل یزمان یطوركلمعناست كه به نیبه ا ،یاسهیمقا غاتیتبل

، ممنوع است نجامدیبخدمت رقبا  ایدادن كالا  به نازل جلوه -واقع ریو چه به نحو غ یواقع
 )برداشت دوم(.

سرعت  یمشخص )مثل ادعا یژگیو کی انیب یممكن است برخ ریدر خصوص برداشت اخ
 نیبا ا زین یكنند. برخ یتلق بیخدمت رق ای( را موجب نازل جلوه دادن كالا بینسبت به رق شتریب

و مانور  سهیبر آن باشند كه صرف مقا ،مختلف است یوجوه یدارا یخدمت ای كالا هر كه استدلال
منجر نخواهد  بیرق یخدمت معمولًا به نازل جلوه دادن كالا ایكالا  یژگیچند و یحت ای کی بر

 .بدانند مجاز غاتیتبل زمره در را یاسهیمقا غاتیتبل از یادیز گستره رهگذر نیشد و از ا

ضابطه آن در  ،بوده زیبرانگدر عمل اختلاف ریاز برداشت اخ یاست كه هر دو تلق یهیبد
اظهارات  «بودن یواقع ریغ»ضابطه  كهیدرحال ؛خدمت متفاوت خواهد بود ایخصوص هر كالا 

 اثبات است. ای یتر قابل نفراحت اریبس

 اشاره كرد: لیذبه موارد  توانیبرداشت نخست م دییدر تأ ،به نظر نگارنده

قانون اصلاح  45ماده « ه»مندرج در بند  «كنندهگمراه اظهارات»به عبارت  تی. با عنا1
 رسدی، به نظر میاصل چهل و چهارم قانون اساس یكل یهااستیاز قانون برنامه چهارم س یمواد

موارد  گریددر  ن،یبنابرا. شودیكننده منجر ممصرف یمدنظر مقنن بوده است كه به گمراه یموارد
« ه»از بند  كمیموضوع قسمت  –كننده گمراه ریابق با واقع و غمط یاسهیمقا غاتیجمله تبلاز)و 

 وجود ندارد. یقانون تی( ممنوع-45ماده 

گاهاست. با  45ماده « ه»دوم، سوم و چهارم از بند  یهاقسمت ادشده،ی یادعا دی. مؤ2  یآ
 یواقع ریكننده را امور غاظهارات گمراه قیمصاد هیكه كل گرددیشده مشخص مانیب قیمصاد از

 .ستیامر مستثنا ن نیاز ا یاسهیمقا غاتیو تبل دهندیم لیتشك

چراكه  د؛ینمایم تیتقو را كردیرو نیا زین كنندهمصرف از تی. قواعد و اصول حما3
كننده را به نفع گمراه ریغ یاسهیمقا غاتیدارد و امكان تبل یتردامنه گسترده كمیبرداشت 

 .كندیكننده فراهم ممصرف

 ،استفاده شده است «جلوه دادن»جمله از عبارت  یكه در انتهانیبه ا توجهبا  ت،ینهادر. 4
 یاسهیمقا غیاست كه تبل یممنوعه، موارد یاسهیمقا غاتیكه منظور مقنن از تبل ماندینم یدیترد

 مطابقت ندارد. تیشده با واقعانجام
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 غاتیتبل»: داردیر ممقر 1388كننده مصوب از حقوق مصرف تیحما قانون 7 ب. ماده
 قیرطازجمله از  ،كنندهاشتباه مصرف ای بیخلاف واقع و ارائه اطلاعات نادرست كه موجب فر

و( از )در بند «. شود، ممنوع است یغاتیتبل یهاو برگه یگروه یها، رسانهیجمعارتباط لیوسا
فاقد اعتبار  ای ارزشیب»كنندگان از حقوق مصرف تیقانون حما 7ماده  ییاجرا نامهنییآ 2ماده 

ارائه  خلاف واقع و غاتیتبل قیاز مصاد یكیعنوان ، به«گرانید یجلوه دادن خدمات و كالاها
 اطلاعات نادرست برشمرده شده است.

گه یهاكانون تیكار و فعال وهیشبر  و نظارت سیتأس نامهنییآ 12 ج. در بند پ ماده  و یآ
گه انتشاردهنده و مؤسسات یغاتیتبل یهاكه سازمان یاز نكات یكیبه  ،یغاتیتبل  میدر تنظ یآ

گه گه» ،بند نیاشاره شده است. وفق ا اندآن مكلف تیرعا خود به یغاتیتبل یهایآ  یهایآ
 .«دهد جلوه اعتبار فاقد ای ارزشیرا ب گرانید یكالاها ای خدمات دینبا یغاتیتبل

 از دینبا غاتیتبل»آمده است:  1یبازرگان غاتیتبل حهیلا سینوشیپاز متن  11د. در ماده 
 اعتبار فاقد ای ارزشیـب را گرانید یاـكالاه ای اتـخدم رـگید قـیطر رـه از ای هـسیمقا قیطر

 .«دهد جلوه

ر جلوه فاقد اعتبا ای ارزشیاشاره شده است و ب «سهیمقا»به اصطلاح  آشكارا ماده، نیدر ا
با  ،طور كه گذشتهرچند همان داند؛یممنوع م ادشدهیرا از طرق  گرانیخدمات د ایدادن كالاها 

 یواقع ریغ یاسهیمقا غاتیتبل تیهم ممنوع نجایا رسدیبه نظر م «جلوه دادن»به عبارت  توجه
مزبور تنها  سینوشیكه پنآ ژهیوبه ست،ین بندهیز وجهچیهبه ییگویكل نیمدنظر بوده است، اما ا

است و  یهرچند هنوز در حال بررس پرداخته؛ یاسهیمقا غاتیبه موضوع تبل آشكارااست كه  یمتن
 .كندیم یخود را ط یمراحل مقدمات

 ها. دستورالعمل2-2-1
قانون(  ی)و حت یها و مقررات ادارنامهنییآ یاجرا یتوان دستور چگونگیدستورالعمل را م

خطاب به  یمقام ادار یسو از یعنی ؛امه داردبا بخشن یادیمشابهت ز ،دانست. دستورالعمل
 یاجرا یبرا یو عمل یو ارائه اطلاعات فن ییروش اجرا میتعل یگردد و عمدتاً برایكاركنان صادر م

مستقر در  یهاونیسینامه است. معمولًا مرجع وضع دستورالعمل، شوراها و كمنییقانون و آ
 2ا هستند.ههادار

                                                           
1. https://press.farhang.gov.ir/fa/news/122337. 

 .120 :(1388، )94، شماره کانون ،«و مقررات نیاجرا و حكومت قوان نینقطه آغاز» ،یطرق ینیمحمدحس ی. مرتض2
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 :كنیمیاشاره م ،اندپرداخته اییسهمقا یغاتها، به دو مورد كه به تبلدستورالعمل میان از

خود مقرر  3 ( كه در بند دوم از مادهیطی)مح یشهر یغاتتبل ییاجرا . دستورالعملالف
گه»: داردیم  مشابه تكالا و خدم یحاً تصر یاو  یحاً تلو یدنبا خاص خدمات یاكالا و  یک یدر آ
 «.شود ینف گریید

گه دی. دستورالعمل و مجموعه ضوابط تولب آن  9كه در اصل  یونیزیو تلو ییویراد یهایآ
گه»آمده:  شابه مكالا و خدمت  حاً یتصر ایو  حاً یتلو دیخدمت خاص نبا ایكالا و  کی یدر آ

گه موضوع كه شود تلاش ایو  ینف یگرید  «.ودش اثبات خدمات و كالاها گرید با سهیمقا در یآ
دمت خ ایكالا  حیصر ای یحیتلو ینف تیبه ممنوع كسانی یدر هر دو دستورالعمل با عبارت

 یدوابط تولاز دستورالعمل و مجموعه ض ،ماده مربوطه یپرداخته شده است. البته در انتها یگرید
گه گهاثبات م یو تلاش برا شدهاشاره  یزن «یسهمقا»لفظ  اب یزیونیو تلو یوییراد هاییآ  یوضوع آ

 .است شده ممنوع زین خدمات و كالاها گرید با سهیدر مقا

 ژهیوو به «یگریخدمت د ایكالا  حیصر ای یحیتلو ینف تیممنوع»عبارات  رسدیبه نظر م
گه یتلاش برا تیممنوع»  حیت صرتنها عبارا «كالاها و خدمات گریبا د سهیدر مقا یاثبات موضوع آ

 به شدهگفتهمواد  میتنظ وهیشاست.  رانیدر حقوق مصوب ا یاسهیمقا غاتیتبل «تیممنوع»دال بر 
 .گرداندیم یمنتف ،یاضابطه و شرط هر تیرعا با ولو را یاسهیمقا غاتیاست كه امكان تبل یصورت

به شمار  یدستورالعمل داخل یكتنها  شدهگفته یهادستورالعمل ،كهنیتوجه ا قابلنكته  ،البته
 1.ستندیالاجرا نعموم لازم یبرا یحقوق ثیو از ح روندمی

 یالمللنیب یهاونیکنوانس و ها. عهدنامه3-2-1
 المللیینب یهانامهها، قراردادها و موافقتنامه، مقاولههاعهدنامه یقانون اساس 77طبق اصل 

مقررات  كه تشده اس یحتصر یقانون مدن 9برسد. در ماده  یاسلام یمجلس شورا یببه تصو یدبا
در حكم قانون  ،دول منعقد شده باشد دیگرو  یراندولت ا بین یقانون اساس كه بر طبق یعهود

 .گرددیم یبررس یادشده یهادر عهدنامه «یایسهمقا یغاتتبل»بحث  رو،یناست. ازا

كرد.  یمخواه یو سپس مواد مرتبط را بررس یسپار یوننوانسدرباره ك كوتاه یحیتوض نخست،
 1از ماده  2و در بند  است شده یلتشك یصنعت یتاز مالك یتبا هدف حما یسپار یونكنوانس

                                                           
 یهاستهیو با یحقوق تی: آثار، وضعیبازرگان غاتیتبلمحسن.  ،یلیاسماع رجوع كنید به نظر موافق یدند ی. برا1

 .51 ،(1386 ،یاسلام یمجلس شورا یها. )تهران: مركز پژوهشیقانونگذار

http://www.ghavanin.ir/detail.asp?id=5427
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اشاره  یوناز مقاصد مهم آن كنوانس یكیعنوان به ،از رقابت نامشروع یریجلوگ به یون،كنوانس
 یس،معروف به پار المللی،ینب یعموم یهبه اتحاد یرانا . بر اساس قانون اجازه الحاق دولتكندمی
 یراندولت ا ،1337اسفندماه  14مصوب  یو كشاورز یو تجارت یصنعت یتمالك یتحما یبرا

قانون  یبتصو یخكه تا تار یو اصلاحات ییراتتغ همهمزبور با  یهه الحاق خود را به اتحادشدمجاز 
 اعلام دارد. است،در آن به عمل آمده 

 آمده است: یادشده یونمكرر كنوانس 10ماده در 

ابت را در مقابل رق یهاتباع اتحاد یواقع یتاند كه حمامكلف یهعضو اتحاد ی. كشورها1
 كنند. یننامشروع )رقابت مكارانه( تأم

مشروع رقابت نا یرد،تجارت انجام گ یاكه برخلاف معمول شرافتمندانه صنعت  ی. هر رقابت2
 .شودیم یتلق

 ممنوع شوند: یدبا یژهوبه یر،اعمال ز. 3

 یت صنعتیا فعالیا محصولات یاز انحاء با مؤسسه  یجاد اشتباه به نحویكه ا یهر عمل یكم،
ا یاعتبار مؤسسه  كهینحوبه ،اظهارات خلاف واقع در كار تجارت دوم، 1د.یب بنمایرق یا تجارتی

 هكه ب یا اظهاراتیمشخصات  سوم،رد. ن ببیب را از بیرق یا تجاری یت صنعتیا فعالیمحصولات 
 ،زه جنسیت، طرز ساخت، صفات ممیموجب اشتباه عامه راجع به ماه یكار بردن آن در بازرگان

 ت كالا گردد.یا كمیت استعمال و یقابل

 از یكیكه نیبر ا افزوناما  ،ذكر نشده است ادشدهیصراحت در ماده به یاسهیمقا غاتیتبل
 سوم ندب از دوم قسمت در باشد، واقع خلاف یاسهیمقا غاتیتبل تواندیم نامشروع رقابت قیمصاد

ا یسه اعتبار مؤس كهینحوبه تجارت، كار در واقع خلاف اظهارات»: است آمده زین مزبور ماده
 رسدینظر م كه به« ممنوع گردد دیبا ،ن ببردیب را از بیرق یا تجاری یت صنعتیا فعالیمحصولات 

از  39است در ماده  یگفتن. ردیگیقرار م زیبند ن نیا لیخلاف واقع ذ یاسهیمقا غاتیتبل
در ماده  مندرج رمنصفانهیمؤثر اعضا در مقابل رقابت غ تیحما نیبه تضم زین پسینامه ترموافقت

 اشاره شده است. سیپار ونیمكرر كنوانس 10
                                                           

 هایینههز مثبت در كاهش ینقش توانندیهستند و نم یزدهندگیتما یژگیفاقد و كه یعلائم ،اصل ینموجب ابه. 1
-Dogan, & Lemley, A Searchقرار نخواهند گرفت ) یحقوق علامت تجار یتمشمول حما ،یندنما یفاكننده امصرف

Costs Theory of Limiting Doctrines in Trademark Law: 1242  یریو صادق شمش یاز: محسن صادق نقلبه .
 68شماره  ،یحقوق قاتیتحق«. كنندهمصرف یجست و جو نهیهز هینظر دگاهیاز د یاز علامت تجار تیحما یمبان»
(1393)، 29.) 
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 اروپا هیاتحاد یهابا دستورالعمل سهیدر مقا رانیحقوق ا یابیارز. 3-1
ت اظهارا تیممنوع انیبا ب یبحث اظهارات خلاف واقع در مصوبات داخل ،طور كه گذشتهمان

 ینف»و  «انگرید ینازل جلوه دادن خدمات و كالاها ایفاقد اعتبار  ای ارزشیب»خلاف واقع كه به 
ف اظهارات خلا» تیبا عبارت ممنوع سیپار ونیو در كنوانس «گرانیكالا و خدمات مشابه د

قت در مورد اشاره واقع شده است. با د انجامد،یم «شود بیرق یاعتباریه منجر به بك یواقع
ازآنچه در مصوبات  شیب ،یاسهیمقا غاتیدر خصوص تبل یاملاک و ضابطه شده،گفتهمتون 
 .دیآیمورد اشاره قرار گرفت به دست نم یداخل

ها بتوان در برابر رقابت كه از عموم و اطلاق آن یمقررات زین یكه در حقوق داخلنیضمن ا
قانون  8و  1به مواد  توانیم ،خصوص نی، وجود دارد. در اكرد استفاده رمنصفانهینامشروع و غ

اظهارات را به  تیمقنن ممنوع ،8است در ماده  یگفتن 1.كرد اشاره 1339 مصوب یمدن تیمسئول
 كرده است. دیمق «بودن تیمخالف با حسن ن» ای «مخالف واقع بودن»

 دیبا رانیدر حقوق ا هیالرعالازم طیاكنون و بر اساس مصوبات موجود در خصوص شراهم
كه منظور  ماندینم یباق یدیترد ،«جلوه دادن»بارت ع از مقنن مكرر استفادهبه  توجهگفت كه با 
 تیاقعبا و ،شدهانجام یاسهیمقا غیاست كه تبل یممنوعه، موارد یاسهیمقا غاتیمقنن از تبل

 بر یبنم عام قواعد گریدشرط و در نظر داشتن  نیا تیدر صورت رعا ن،یبنابرامطابقت ندارد. 
 قوقح به تجاوز تیممنوع نامشروع، رقابت تیممنوع ر،یغ به اضرار و خسارت رادیا تیممنوع

 بود. رانیا یمطابق واقع در نظام حقوق یاسهیمقا غاتیتبل یقائل به آزاد توانیم ره،یغ و گرانید

 یقانون یاسهیمقا غاتیتبل نقض یاجراضمانت. دوم گفتار

 اروپا هیاتحاد یها. دستورالعمل1-2

گاهداد به عضو كشورهای ،EC/2006/114دستورالعمل  5از ماده  3بند  در مندرج مقررات طبق
 منافع یژهوو به یردرگ اشخاص همهمنافع  كهیدرصورت دهندمی را اختیار این اجرایی مقامات و ها

 :دهند انجام را ذیلاقدامات  ید،عموم اقتضا نما

 یغاتدستور توقف تبل صدور برایمناسب  یسازوكار حقوق یجادا یا. دستور توقف الف
 یرقانونی؛غ یاكننده گمراه ایمقایسه

                                                           
ت ـوق مالكیـرداری از حقـبرهـازه بهـال و اجـای انتقـت در قراردادهـوق رقابـد حقـجایگاه قواع»،یـرشمسیم با،یحب. 1

 .56، «تیصنع

https://www.noormags.ir/view/fa/creator/197610/%d8%b3%d8%b9%db%8c%d8%af_%d8%ad%d8%a8%db%8c%d8%a8%d8%a7
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/238704/%d9%85%d8%ad%d9%85%d8%af%d9%87%d8%a7%d8%af%db%8c_%d9%85%db%8c%d8%b1%d8%b4%d9%85%d8%b3%db%8c
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 الوقوعیبقر آن تشاران یاهنوز منتشرنشده  یرقانونیغ یاكننده گمراه ایمقایسه یغات. اگر تبلب
 ینچن ممنوعیت دستور صدور برایمناسب  یسازوكار حقوق ایجاد یاآن  یتاست، دستور ممنوع

 .تبلیغاتی

 یرر واقعض یادال بر خسارت  یمدرك یچكه ه یزمان یحت توانمیمربوط به دستور توقف را  بند
درج در مقررات من یدعضو با كشورهایاجرا كرد.  یزوجود ندارد ن كنندهیغغفلت تبل یاقصد  یا

 كشورهای ختیارا در قطعی، اثر با یا و موقت اثر با یا سریع، فرایندی درپاراگراف را  بند نخستین
 .دهند قرار عضو

 را 158/2008قانون  6مقررشده در ماده  هاییتمحدود كه اییسهمقا یغاتبلتدر خصوص 
طور دادگاه )به ی. انتشار رأاست شده بینیپیش یل 000،30تا  3000 نقدی جزای یرد،در نظر نگ

بردن اثرات  یناز ب باهدف یلی،عنوان مجازات تكمبه یبیانتشار احكام تأد یزمختصر( و ن یاكامل 
 برشمردهجرم  یزاحكام صادره ن از ینتمك عدمكننده در نظر گرفته شده است. گمراه یغاتمستمر تبل

 2و 1.شد خواهد محكوم یمهعنوان جربه یل 000،60تا  6000پرداخت  بهمتخلف  و شودیم

كننده و گمراه تبلیغات درباره EC/2006/114 دستورالعمل 5 ماده گذشت، كه طورهمان
 اییسهمقا یغاتتبل یاكننده گمراه یغاتعضو در مبارزه با تبل یكشورها یفهبه وظ اییسهمقا

 سپرده داخلی مصوبات به را ایمقایسه تبلیغات شرایط قضن اجرایضمانت ونامشروع پرداخته 

                                                           
1. Bojinca, «THE CONCEPT OF COMPARATIVE ADVERTISING AND ITS CONDITIONS OF 

LEGALITY», 2. 

مثال امروزه  یبرا ندارد؛ ایمقایسه تبلیغات عنوان صدق عدم یا صدق در تأثیری تبلیغ، انجام وسیله كه شودیم خاطرنشان .2
 كننده،مصرف حقوق بر آن تأثیر و مسئله این از ناشی هایچالش. شودیدر قالب اسپم ارسال م یغاتاز تبل یادیحجم ز

 یاز اطلاعات شخص یتحما یبر،سا یفضا یتامن ی،، اخلاق عموممنصفانهناخواسته، تجارت  یامپ كنندهیافتدر
(Li Xingan. »E-marketing, Unsolicited Commercial E-mail, and Legal Solutions», Webology, vol. 3, 

no 1. (2006): 10. )بینییشپ یحقوق یسازوكارها یدهپد ینمقابله با ا یبرا المللیینو ب یمل یهانظام در استشده  باعث 
در  آمریكا متحدهیالاتمثال ا یبرا ؛اندرا مشخص كرده یصرف ارسال اسپم، حدنصاب یانگارجرم یكشورها برا یشود و برخ

روز و  30 یرا ط یکپست الكترون یاماز هزار پ یشساعت و ب 24 یط یکپست الكترون یامرا صد پ یزانم این Can-Spamقانون 
 Dan Fingerman, “Spam -) است كردهسال مقرر  یک یرا ط یکپست الكترون یاماز ده هزار پ یشب یا

Canned Throughout the Land? Summary of the CAN-SPAM Act with Commentary”, Journal of 

Internet Law8, vol. 7 (2004):10) همچون عدم النفع،  یخسارات دهدیخواهان اجازه م به قانون لنهام 35. بخش
 یدرا مطالبه نما یهیو خسارات تنب یلوك ینههز ،رفتهوكار ازدستكسب یافتنبا هدف باز یاصلاح یغاتتبل هایینههز

(LANHAM (TRADEMARK) ACT)زیادی اثباتی معیارهای نادرست تبلیغات از ناشی خسارت جبران برای البته ؛ 
 تبلیغات وسیلهبه واقعبه كنندگان،مصرف كه دهد نشان بایدخواهان مستحق خسارت باشد،  اینكه برای واقع، در. گرددمی لحاظ

 دارد وجود مستقیم رابطه خواهان به وارده زیان و ادعا مورد نادرست تبلیغ بین اینكه و اندخورده فریب متهم نادرست
(Francesca Barigozzi and Martin Peitz. «Comparative Advertising and Competition Policy»(Alma 

Mater Studiorum - Università di Bologna, Dipartimento di Scienze Economiche (DSE) (2004): 7. 
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 یغاتبا تبل مبارزه برایو كارآمد  یوجود ابزار كاف یدعضو با یكشورها ماده، این طبق. است
شامل  باید ابزاری چنین. نمایند تضمین را قانونی مفاد با اییسهمقا یغاتكننده و انطباق تبلگمراه

صاحب منافع  ی،قانون مل یدكه از د ییهاسازمان یاباشد كه بر آن اساس اشخاص  یمفاد قانون
 علیهبتوانند  ،هستند اییسهمقا یغاتدر حوزه تبل ینتقن یاكننده گمراه یغاتمشروع در مبارزه با تبل

 سبمنا قانونی اقدام یا حكم صدور برایرا  یغاتتبل ینا یاانجام دهند  یاقدام قانون یغاتیتبل ینچن
قابل  شدههاشار تسهیلات از یکكدام اینكه درباره تصمیم. كنند ارائه صالح مقام محضر در

 یاجراهااز ضمانت یبه برخ ادامه، درعضو گذاشته شده است،  یباشد بر عهده كشورها یدسترس
 .كنیممی اشاره كشورها یسو از شدهبینییشپ

اند از: عبارت فكری مالكیتبا  مرتبطمتعارف نقض حقوق  اجراهایضمانت كبیر، بریتانیای در
 یبه مدع شده. حكم به پرداخت خسارات واردب عمل؛ ادامهاز  ممانعتبر  یمبن دستور صدور. الف

بردن موارد  ین. محو و از بج ؛(مدعی انتخاب)به  علیه مدعی یسو ازمحاسبه سود حاصله  یا
 كنندهادعا یحقوق هایینه. بازپرداخت عمده هزه یه؛علمحكوم ینه. انتشار حكم به هزد ؛كنندهنقض

 یادار یهامؤثرتر از روش یاطور قابل ملاحظهموارد به ینمبالغ پرداخت شده. ا یهبه انضمام سود كل
 2و 1قرار داشت. یمقامات نظارت یاردر اخت اییسهمقا یغاتتبل یرامونپ یت،است كه در زمان شكا

 رانیا حقوق. 2-2

 امكان ركنا در رانیا حقوق در یاسهیمقا غاتیتبل یقانون شرط تیرعا عدم یاجراضمانت رامونیپ
ود مربوطه وج نیدر قوان یمختلف یاجراهاضمانت مورد حسب ت،یمسئول عام قواعد به استناد

 دارد كه در ادامه مورد اشاره قرار خواهد گرفت.
 ای،یسهمقا یغاتدر حوزه تبل 4.شودیم میتقس 3یحقوق و یفریك تیمسئول به زین یقانون تیمسئول

شده است.  بینییشمختلف پ یناجرا در قوانزمان چند ضمانتهم گاهو  یقیصورت تلفبه
 .گیردمی قرار مطالعه موردمختلف  یندر قوان شدهبینییشپ یاجراهاضمانت اساس،ینبرا

                                                           
1. http://www.ligue.org/uploads/documents/2010rapportBGB.pdf. 

-Derieux 1994, 510قانون مصرف فرانسه ) 121ماده  12بند  رجوع كنید به مطالعه در خصوص حقوق فرانسه برای. 2

 (.63. 1388ها، )تهران: دفتر مطالعات و توسعه رسانه یبازرگان غاتیحقوق تبل ،دنژادمعتمكاظم به نقل از:  530
 یعموم یحقوق جزا یها ستهیبا. انیگلدوز رجیا مراجعه كنید به یفری،و ك یمدن یتوجوه افتراق مسئول یدند ی. برا3

)تهران: موسسه انتشارات و چاپ دانشگاه  یمدن تیمسئول -یضمان قهر ان،ی، ناصر كاتوز68-66(، 1385 زان،ی)تهران: م
 .16-12 (،1369 ،تهران

اصول  ،ژوردن سی، پاتر29 ،(1387)تهران: مجد. خارج از قرارداد یها تیمسئول ،مهراب داراب پورمراجعه كنید به  .4
 بدون قرارداد یمدن تیالزام ها و مسئولزاده. قاسم ی(، مرتض1385 زان،ی)مترجم (. )تهران: م بیاد دیمج ،یمدن تیمسئول

 .21، (1387. زانی)تهران: م

http://www.ligue.org/uploads/documents/2010rapportBGB.pdf
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 مدنی اجرایضمانت. 1-2-2
 یتمسئول یا یقهر یتو مسئول یقرارداد یتدسته مسئول دوخود به  یمدن یتمسئول ،یطوركلبه
 نفعانیكنندگان و رقبا با ذمصرف تبلیغات، حوزه در اینكه به توجه با. شودیم یمتقس یقرارداد یرغ

نباشد، عمدتاً قواعد حاكم  یجار یفریك یتكه مسئول یندارند، در موارد یرابطه قرارداد یغاتتبل
كه  یو شخص دیدهیانكه شخص ز یحاكم خواهد بود. در موارد یراردادق یرغ یتبر مسئول

 یندر صورت وجود چن یاباهم نداشته باشند و  یقرارداد گونهیچشده است، ه باریانمرتكب فعل ز
 1باشد، قانونی اییفهاز نقض وظ یبلكه ناش ،نشده یوارده از آن قرارداد ناش یانز ی،قرارداد

 2.بود خواهد قراردادی غیر یا قهری مسئولیت نوع از زیان، عامل مسئولیت

 یمربوط به رقابت ناعادلانه در نظام حقوق ینو قوان یمدن یتقواعد عام مسئول اعمال یبرا
همواره وجود  مدنی، یتتحقق مسئول یریبه تعب وكشورها  یگرد یحقوق یهانظام یشترو ب یرانا

 اینكه وارد شده است.  یفعل و ضرر ینب یتو رابطه سبب 3ضرر بار،یانسه ركن لازم است: فعل ز
 یتتحقق مسئول یها درهرحال براوجود آن یراز ید؛نام یتشروط ثابت مسئول توانیسه شرط را م

 ضرورت دارد.

جام به الزام. 1-1-2-2 هد، ان  از جلوگیری و تبلیغ آوریجمع شـــده، وارد خســـارات جبران تع
 آن انتشار

ته و به مورد توجه قرار گرف رانیدر حقوق ا نهیزم نیكه در ا یحقوق یاجراهاضمانت نیترجیرا
جام تعهد، اند از: الزام به انمختلف بدان پرداخته شده است، عبارت نیاشكال گوناگون در قوان
 .آن انتشار از جلوگیری و تبلیغ آوریجمعجبران خسارات وارده، 

 و واقع خلاف غاتی)تبل را 7 نقض ماده یاجراضمانت كننده،مصرف حقوق از تیحما قانون
 یاجراضمانت بر افزون( گرددكننده اشتباه مصرف ای بیفر نادرست كه موجب یاطلاعات ارائه

(. آن تبصره و مزبور قانون 19)ماده  داندیم خسارت الزام به انجام تعهد و پرداخت ،یفریك
و اصلاح و رفع  ریمنظور تعمبه ،شدهعرضه یكالاها یآورجمع یاجبار برا 20طبق ماده  ن،یهمچن

 كنندهیدگیرس صلاحیمراجع ذ تیصلاح در زیشده نخدمات عرضه ایشده فروخته یكالاها بیع
                                                           

 .165و  26 ،(1377)تهران: مجد،  یمدن تیمسئول ،نژاد ینیحس ینقلیحس. 1
مراجعه كنید  توانیدیمطالعه جامع آن م یاست كه برا «یدادگستر یلوك یفریك یتمسئول»مبحث برگرفته از مقاله  این. 2

 هایپژوهش فصلنامه، «یدادگستر یلوك یفریك یتمسئول»سیده مریم اعتماد،  و عزیزی حاجی از بیژن مزبور به مقاله
 .7 (1398، )38شماره  ،حقوقی

. «یمدن تیمسئول»سپهوند.  ری) اممراجعه كنید به اند )ضرر دانسته یدایشرا پ یمدن یتركن مسئول ینترو مهم اولین. 3
 .149-140(: 1353) 129و  128، شماره فصلنامه کانون وکلا
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از حقوق  تیقانون حما 7ماده  ییاجرا نامهنییآ 2قرار گرفته است. در بند )و( از ماده 
از  یكیعنوان ، به«گرانید یر جلوه دادن خدمات و كالاهافاقد اعتبا ای ارزشیب»كنندگان مصرف

 7ماده  ییاجرا نامهنییدر آ و شدهخلاف واقع و ارائه اطلاعات نادرست مطرح  غاتیتبل قیمصاد
 غی)موضوع تبل یقطع یدر صورت صدور رأ»كنندگان آمده است: از حقوق مصرف تیقانون حما

صادرشده را  ینسخه از رأ کی یحكومت راتیخلاف واقع و ارائه اطلاعات نادرست(، سازمان تعز
گه ،تا طبق ضوابط دینمایارسال م یبه وزارت فرهنگ و ارشاد اسلام  «كند یریجلوگ یاز انتشار آ

 مزبور(. نامهنییآ 7)ماده 

حق استفاده  ،یو علائم تجار یصنعت یهاقانون ثبت اختراعات، طرح 31ماده  طبق
 ثبت به قانون نیاختصاص دارد كه آن علامت را طبق مقررات ا یعلامت به كس کیاز  یانحصار
 یاجراهاضمانت بر افزونقانون  نیا 61در ماده  ی. نقض حق استفاده از علامت تجارباشد رسانده

 ن،یهمچن. دارد یپ در زین را دهیدانیز شخص خسارت جبرانكه مورد اشاره قرار گرفت،  یفریك
صدور دستور  بر افزونشده است كه  ینیبشیامكان پ نیدادگاه ا یقانون مزبور برا 60در ماده 

 یهامیحقوق و جبران خسارات مربوطه، تصم الوقوعبینقض قر ایاز نقض حقوق  یریجلوگ
 .دینما اتخاذ حق احقاق یبرا یگرید

ینیبشیپ یصنف یاجراهاضمانت بر افزون زین یبازرگان غاتیتبل حهیلا سینوشیمتن پ در
 نویسپیش 59 ماده وفق شود، وارد دیگران به زیانی نادرست تبلیغات اثر بر كهیدرصورت شده،
 تبلیغ، آوریجمع به مورد، حسب را مسبب خسارت، جبران به حكم بر افزون تواندمی دادگاه مزبور
 .نماید الزام دیدهزیان از علنی عذرخواهی یا و همگانی هایرسانه در محكومیت حكم انتشار

 بر ناظر شدهبینییشپ اجرایضمانت یز،( نیطی)مح یشهر یغاتتبل ییاجرا دستورالعمل در
گه یهاتخلفات كانون گه یددستورالعمل و مجموعه ضوابط تول دراست.  یغاتیو تبل یآ  هاییآ

 ینیبشیامكان پ ب،یمصوبات مزبور و مرجع تصو تیماه حسب یزن یزیونیو تلو یوییراد
گه یدنداشته است. بند )ز( از مقدمه مجموعه ضوابط تول وجود یفریك یاجراهاضمانت  هاییآ

گه»: داردیمقرر م یزیونیو تلو یوییراد  ینبا ا یرتیشده حسب ظاهر مغاارائه یچنانچه آ
از  یو خسارت ناش یدنما یجادا را یو خسارت یانپس از پخش ز یدستورالعمل نداشته باشد، ول

گهدهنده و سازنده باشد، سفارشو تخلف سفارش یرتقص حسب مورد مسئول  یدهنده و سازنده آ
از اركان  یكی ی،مدن یتبه قواعد عام مسئول یتازآنجاكه با عنا. «دد بونجبران خسارت خواه

مندرج در ماده  یدو ورود ضرر است، ق باریانفعل ز ینب «یتسبب رابطه»وجود  یمدن یتمسئول
 .رسدمی نظر به زائد باشد، «... یراز تقص یخسارت ناش»: داردیفوق كه مقرر م
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 یكشورها یس،پار یونثالث كنوانس 10 ماده یكمكه مورد اشاره قرار گرفت، بند  یمواد بر افزون
اعمال  یهمؤثر كل یریجلوگ یبرا را یمناسب یمراجعه قانون یلوسا نمایدیمكلف م را یهعضو اتحاد

 كنند. ینتأم یهعضو اتحاد یكشورها دیگراتباع  خصوص درمكرر  10و  10 ،9مندرج در مواد 

 مدنی یاجراهاضمانت دیگر. 2-1-2-2
 و یاجتماع ،یاز قانون برنامه چهارم توسعه اقتصاد یدر قانون اصلاح مواد ،آنچه گذشت بر افزون
 ،یاساس قانون( 44) چهارم و چهل اصل یكل یهااستیس یاجرا و رانیا یاسلام یجمهور یفرهنگ

ماده  در شود،یكه به اخلال در رقابت منجر م یاز موارد یكیعنوان به ،45ماده نقض  یاجراضمانت
كه مرجع  ردیگیاجراها را در برماز ضمانت عیوس یفیط ،ماده نیشده است. ا ینیبشیقانون مزبور پ 61
 اجراهاضمانت نیا. كند یریگمیتصمچند مورد  ای کیاعمال  درباره تواندیبسته به مورد م كنندهیدگیرس
 اند از:عبارت رند،یگینم قرار یخاص یبنددسته در تنوع لحاظ به كه

( 44موضوع مواد ) یضد رقابت یهاهیتوافق و تفاهم متضمن رو ،دستور به فسخ هر نوع قرارداد
ضد  یهاهیرو ادامه از آن با مرتبط یهاتوافق ای توافق نیدستور به توقف طرف قانون؛ نی( ا48تا )

در  یعموم یرساناطلاع آن؛ تكرار عدم ای یضد رقابت هیدستور به توقف هر رو ؛مورد نظر یرقابت
 قانون نیا( 46) ماده مقررات برخلاف كه یرانیدستور به عزل مد بازار؛ شتریب تیشفاف یراستا

( 47ها كه برخلاف ماده )شركت ایها بنگاه هیسرما ایسهام  یدستور به واگذار اند؛شده انتخاب
 تیدستور ابطال هرگونه ادغام كه برخلاف ممنوع ای قیالزام به تعل ؛قانون حاصل شده است نیا

دستور استرداد  ؛شدهادغام یهاشركت هیالزام به تجز ایو  است شده انجام قانون نی( ا48ماده )
( تا 44موضوع مواد ) یضد رقابت یهاهیرو ارتكاب قیطر از كه یاموال فیتوق ایافه درآمد و اض

شركت  ایدستور به بنگاه  ؛یقضائ صلاحیمراجع ذ قیشده است از طر لیقانون تحص نی( ا48)
دستور به اصلاح اساسنامه،  ؛خاص مناطق ای منطقه در ای خاص نهیزم کی در تیعدم فعال یبرا

لازم به دولت  شنهادیارائه پ ایها شركت رهیمدئتیه ای یجلسات مجامع عمومصورت اینامه شركت
ها و شركت هااهالزام بنگ ؛یها و مؤسسات بخش عمومشركت یهادر خصوص اصلاح اساسنامه

خسارات وارده  جبران كهاست  یگفتن .یانحصار طیشرا در یمتیق دامنه و عرضه حداقل تیبه رعا
 .است گرفتهمورد اشاره قرار  66طور مجزا در ماده به زیبه آن ن یدگیرس ندیفراو 

 اروپا هیاتحاد یهابا دستورالعمل سهیدر مقا رانیحقوق ا یابیارز. 2-3
از  یناش یتصور است: نخست، خسارت معنو قابل دو دسته خسارت نهیزم نیا در ،یطوركلبه

كم شدن  یاعتبار شدن شخص كه در پیاز ب یناش ی، خسارت ماددومت شخص؛ یثیهتک ح
صورت كه به یمعنو یهاخسارت ،انین میا دهد. دریم رخ یان و به تبع آن كاهش درآمد ویمشتر
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عنوان  یمعنو یهارا بر خسارتیرد؛ زیگید، مشمول قلمرو قاعده اتلاف قرار نمیآید میم پدیمستق
تواند مشمول قاعده اتلاف یم گفتهشیپ یماد یهاخسارت یست، ولیاتلاف مال صادق ن

، كم شدن درآمد مسلم در اثر یعرفازنظر  یمورد بررس هدر مسئل ،رد. در واقعیب( قرار گی)بالتسب
با  یكه شخص یدر فرض ،نی. بنابرادیآیم شمار مال به ۀاتلاف باواسط ی، نوعیكاهش مشتر

ابد، مرتكب یكاهش  یتبع آن، درآمد و ب و بهیان رقیشود كه مشتریباعث م یگریعتبار كردن دایب
 1بود. قابل استناد خواهد یو هیب علیو قاعده تسب استاتلاف باواسطه شده 

گه یكه موارد شودیم خاطرنشان  تبلیغ، آوریجمعو عدم تكرار آن،  یهمچون توقف انتشار آ
در حوزه  نیادیو بن یاساس یاجراهابازار ازجمله ضمانت در تیشفاف جادیاو  یعموم یرساناطلاع

. داشت توجهبدان  اجراهاضمانت گریداز  شیو پ شیب دیاست كه با یاسهیمقا غاتیو تبل غاتیتبل
 موقت تعلیق: جملهازشده است؛  اشاره یكاربرد یاجراهااز ضمانت یبه برخ ،یخارج حقوق در

صحت  راستای در كنندهیغبودن دارد، درخواست ارائه مدارك از تبل یرقانونیكه شائبه غ تبلیغاتی
 انتشار ی،در صورت صدور حكم به نفع شاك غیرقانونی تبلیغات توقف یغ،مطروحه در تبل یادعاها

 2.محكوم یسو از اصلاحی تبلیغات انتشار و دادگاه حكم

شم چبه  یدقت نظر كاف یزاز مواد موجود ن برخی یمفوق، متأسفانه در تنظ خلأ بر افزون
 یم؛هست هینزم ینشاهد تشتت در ا مزبور، متون تنظیم در لازم انسجام فقدان علت به و خوردینم

 .نیست گذارقانون یبندهز وجهیچهكه به یامر

 گیرینتیجه
جامعه در حوزه  یازهایجامع و متناسب با ن نیقوان بیتصو ،یهرچند در حقوق داخل. 1

است و انتظار  ریناپذاجتناب یطور خاص امربه یاسهیمقا غاتیو حوزه تبل ،طور عامبه غاتیتبل
نكردن  تیرعا ق،یطور دقشود كه مشخص گردد به یاگونهبه غاتیو ضوابط تبل طیشرا رودیم

از حقوق  تیحما یبرااما تا آن زمان  شود،یم غاتیشدن تبل یرقانونیكدام موارد موجب غ
استخراج  یبرااز قواعد عام و خاص موجود  دیباحق  یكنندگان، رقبا و صاحبان انحصارمصرف

 ،یبود كه در حقوق داخل نیقائل به ا توانیم ب،یترتنیابهره برد. به هیالرعااصول و ضوابط لازم
مزبور است و در  غاتیبودن تبل یواقع ریغ ،یاسهیمقا غاتیتبل نهیدر زم تیممنوع نیترمهم

                                                           
در  بیاعتبار كردن رق یرقابت مكارانه در قالب ب» ی،ماسنان حهیملی و محسن سعید درافشان، یقبول یمحمد مهد دیس. 1

 .318: (1395) 1. شماره یقیمطالعات حقوق تطب ،«و فرانسه رانیا یحقوق ینظام ها
 شناسیركا نامه ن)پایا «و حقوق رقابت یتجار میخلاف واقع در حقوق علا یتجار غاتیتبل» ،یسرچشم ینیحس جهی. خد2
 .59و  58 ،(1392ی، دبهشتیشه هنشگادا ،شدار
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 گریدوجود ندارد.  یقانون تیكننده، ممنوعگمراه ریمطابق با واقع و غ یاسهیمقا غاتیخصوص تبل
، جبران تیهمچون اصل حسن ن ،یقواعد عام حقوق گرید تیحوزه، با رعا نیدر ا ینكات ضرور

 خواهد شد. نیتأم گرانیخسارت، رقابت مشروع، عدم تجاوز به حقوق د

 یزاز مواد موجود ن یبرخ یمتنظ در اییسهمقا یغاتنقض تبل یاجراضمانتحوزه  در. 2
 یادشده،متون  یمو به علت فقدان انسجام لازم در تنظ خوردیبه چشم نم ینظر كاف دقت متأسفانه

 یاری. ازآنجاكه بسیستگذار نقانون یبندهز وجهیچهكه به یامر یم؛هست ینهزم ینتشتت در ا شاهد
 اصول ناقض تواندمی گاه یتعدم شفاف ینهستند، ا یفریواجد جنبه ك یادشده یاجراهااز ضمانت

 .باشد نیز كیفری قواعد بر حاكم

و  تیرایمربوط به كپ نیناقض قوان ایناقض رقابت مشروع  یاسهیمقا غاتیكه تبل یزمان. 3
 نیقائل به ا دیبا یمدن تیو قواعد ناظر بر مسئول یاست، بر اساس قواعد عام حقوق یعلائم تجار

 حق طرح دعوا را دارند. زین ربطیذ یهاانجمن ایها كنندگان، سازمانبر رقبا، مصرف افزونبود كه 

 یمربوط به رقابت ناعادلانه و جبران خسارت بر اساس قواعد كل یكل یناعمال قوان. 4
مهم است كه به علت  اییسهمقا یغاتو محاسن تبل یامزا رغمبه. یردمدنظر قرار گ باید یزن یتمسئول

( و دیگرانبه  یغاتدر تبل یممستق یرغ یا یم)اشاره مستق اییسهمقا یغاتخاص تبل هاییژگیو
 ینملاحظه، اعمال قوان ینشود. ا یتاز مصالح رقبا حما یخوببه یی،از بدگو یریمنظور جلوگبه
از سوءاستفاده از اعتبار  یریجلوگ یبرا -كجا كه لازم باشدهر-مربوط به رقابت ناعادلانه را  یكل
 .نمایدیم یهرقبا توج یرتحق یاو  یبرق

 یشنهادهاپ
برشمرده شود  ایگونهبه شرایط این است آن مطلوب یغات،و ضوابط تبل یطدر خصوص شرا. 1

. شودیم یغاتشدن تبل یرقانونینكردن كدام موارد موجب غ یترعا یقطور دقكه مشخص گردد به
 .بود موارد دیگردر  یغاتتبل یقائل به آزاد توانیم هایتبا روشن شدن ممنوع ترتیب، بدین

 بر تأثیرگذاری دلیلبه  یزو ن اییسهمقا یغاتو گسترش روزافزون تبل یتبه اهم توجهبا . 2
 یسازشفاف یگر،د یشدن با حقوق رقبا از سو یرو درگ سو،یک از كنندهمصرف حقوق

مقررات مربوطه را با  یناست و تدو یضرور یامر یغاتنوع از تبل ینا یطنقض شرا یاجراضمانت
 اییسهمقا یغاتدستورالعمل خاص تبل چون)هم یغاتنوع از تبل ینتوجه به احكام و مختصات ا

 .نمایدیم یهاروپا( توج یهاتحاد
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گه مواردی،. 3  یرساناطلاع تبلیغ، یآورو عدم تكرار آن، جمع یهمچون توقف انتشار آ
و  یغاتدر حوزه تبل یادینو بن یاساس ییاجراهاازجمله ضمانت ،بازار در یتشفاف ایجادو  یعموم

كه  یامر داشت؛ توجهبدان  اجراهاضمانت دیگراز  یشو پ یشب یداست كه با اییسهمقا یغاتتبل
صورت به یامغفول واقع شده و  یااست  نشده پرداخته بدان شایسته طوربه یرانمتأسفانه در حقوق ا

 واگذار شده است. كنندهیدگیمرجع رس یدبه صلاحد یاری،اخت

موضوع مبحث ششم  «دستور موقت»مسئله  یغات،و قابل استفاده در حوزه تبل كارآمداز موارد . 4
مسئله  یتبه اهم یتبا عنا كنندهیدگیمراجع رس رودیاست كه انتظار م یمدن یدادرس ییناز قانون آ

پس از  نماید،یكه خواهان ادعا م اییسهمقا یغاتاز تبل یناش یهااز گسترش یریجلوگ یبرا یغات،تبل
 .یندمبادرت نما موقت دستوربه صدور  ،از قانون مزبور 319مناسب وفق ماده  یناخذ تأم

 اتیغاز تبل یبه اختلافات ناش یدگیعنوان مرجع رسبه رقابت، شورای دادن قرار هرچند. 5
 آن، كنار در كهتر آن است است، اما مطلوب یدگیشدن مراجع رس یمنطبق با تخصص ای،یسهمقا

 یغاتاروپا درباره تبل یسیونكه در دستورالعمل كم یامر یم؛ندان یامكان اقامه دعوا در دادگاه را منتف
  ست.ا شده  بینییشپ یزاكتبر ن 6مصوب  اییسهمقا
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، شماره کانون،«آغازین اجرا و حكومت قوانین و مقررات نقطه»محمدحسینی طرقی، مرتضی. 

94(،1388 :)96- 121. 
 .1388ها، . تهران: دفتر مطالعات و توسعه رسانهحقوق تبلیغات بازرگانیمعتمدنژاد، كاظم. 

 .1371. تهران: امیركبیر، فرهنگ معین. معین، محمد
 .1383. تهران: كتابخانه گنج دانش، زمینه حقوق جزای عمومیضا. نوربها، ر

 مصوبات

 .1391كنندگان مصوب قانون حمایت از مصرف 7نامه اجرایی ماده آیین -
گهی و تبلیغاتی مصوب نامه تأسیس و نظارت بر نحوه كار فعالیت كانونآیین  .1358های آ

گهی های دستورالعمل اداره كل تجاری صداوسیما با عنوان مجموعه مقررات و ضوابط تولید و پخش آ
 .1395رادیو و تلویزیونی سال 

 .1394( مصوب )محیطی شهری تبلیغات اجرایی دستورالعمل
 .1379قانون آیین دادرسی مدنی مصوب 

المللی معروف به پاریس برای حمایت مالكیت بینقانون اجازه الحاق دولت ایران به اتحادیه عمومی 
 .1337صنعتی و تجارتی و كشاورزی مصوب 

 .1358قانون اساسی جمهوری اسلامی مصوب 
قانون اصلاح موادی از قانون برنامه چهارم توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جمهوری اسلامی 

 سی.های كلی اصل چهل و چهارم قانون اساایران و اجرای سیاست
ساله ششم توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جمهوری اسلامی ایران مصوب قانون برنامه پنج

1395. 
 .1383قانون برنامه چهارم توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جمهوری اسلامی ایران مصوب 

 .1386های صنعتی و علائم تجاری مصوب قانون ثبت اختراعات، طرح
 .1388كنندگان مصوب رفقانون حمایت از حقوق مص

 قانون مدنی.
 .1339قانون مسئولیت مدنی مصوب 

http://www.noormags.ir/view/fa/magazine/149/%da%a9%d8%a7%d9%86%d9%88%d9%86
http://www.noormags.ir/view/fa/magazine/149/%da%a9%d8%a7%d9%86%d9%88%d9%86
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