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چکیده
بیان مسئله: نگرش ملی به تاریخ طراحي از یک سو محبوب و از سوي دیگر با چالش مواجه بوده است. 
این جنبۀ دوگانه در بستر جهاني شدن تشدید هم شده است. از یک سو، نگرش غالب عملکردگرا هویت 
رویکرد  با  نوگرای طراحی  مورخین  دیگر،  در سوی  و  دانسته  آن  کاربردی  اهداف  به  منحصر  را  اشیاء 
بنابراین  اقلیمی، اجتماعی و فرهنگی می دانند.  از شرایط مختلف  پسااستعماری، طراحی اشیاء را ملهم 
طراحي محصول به عنوان بخشي از فرهنگ مادي یک ملت، چگونه می تواند واجد معانی هویت ساز ملی 

یا منطقه ای باشد؟ طراحی محصول چگونه شخصیت ملی خاصی را به مخاطبان خود انتقال می دهد؟
توصیفي-تحلیلي  روش  با  و  کیفي  رویکرد  با  فوق،  به سؤالات  پاسخ  در  پژوهش حاضر  روش پژوهش: 
را بررسي  بر اساس شناسایي مفهوم شخصیت ملی در طراحي  روش هاي کلان ذات گراي طراحي ملی 

کرده است.
تاریخ نگاری  در  ملی  طراحی  ذات گرایی  رویکرد  جایگاه  تبیین  حاضر  پژوهش  هدف  پژوهش:  هدف 
طراحی جهان و شناسایی رویکردها، ابزارها و روش های اتخاذ شده برای تشکیل طراحی با هویت ملی بر 

اساس شناسایي شخصیت ملی در آن است.
روش  پنج  ملی،  طراحي  تاریخ  معتبر  اسناد  بررسي  با  مجموع  در  پژوهش  این  در  نتیجه گیری: 
اختصاصات  استخراج  شد:  شناسایي  محصول  طراحي  در  ملی  شخصیت  تأسیس  در  تأثیرگذار  کلي 
طراحي  ملی،  منش  از  منبعث  محصول  عملکردي  ویژگي خاص  ملی،  منش  بر  منطبق  زیبایي شناسي 
با  محصول  نشان دارکردن  ملی،  برند  به سان  کشور  یک  شهروندان  زندگي  از سبک  برآمده  محصولات 
استفاده از مواد بومي و روش ساخت خاص آن و بالاخره روش تفکر طراحي ملی که ریشه در جهان بیني 
با  در طراحي  ملی  ایجاد شخصیت  و  ذاتي  هویتي  به  فوق، رسیدن  تمامي روش هاي  در  دارد.  متفاوت 
اتکا به دو عامل »عنصر یا پدیدۀ اختصاصي« طراحي و »استمرار یا تکثر تاریخي« آن عنصر انجام شده 

است.
وان  پسااستعماري،  مطالعات  ملی،  ملی، شخصیت  هویت  ملی،  طراحي  ذات گرایي،  کلیدی:  واژگان 

هردر.

* این مقاله برگرفته از از رسالۀ دکتری میثم خداشناس با عنوان »مباني طراحي 
ظروف خانگي دورۀ قاجاریه با تأکید بر هویت ایراني- اسلامي« است که به راهنمایی 

»یعقوب آژند« در دانشکدۀ. هنرهای تجسمی دانشگاه تهران به انجام رسیده است. 

مقدمه و بیان مسئله
از سوي  و  از یک سو محبوب  تاریخ طراحي ملی  رویکرد 

یا  هویت مندی  چالش  است.  بوده  مواجه  چالش  با  دیگر 
بی هویتی طراحی محصول از نیمۀ قرن بیستم و در مجامع 
علمی طراحی اروپا مطرح شده و اندیشمندان این حوزه را 
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به دو دستۀ معتقدان به طراحی بدون زمان و بدون مکان 
و طراحان قائل به ویژگی های اختصاصی، فرهنگی و قومی 
تقسیم کرده است. این مباحث در ادوار مختلف و به اشکال 
ابتدای قرن  از  متفاوت جلوه گر شده است. طراحی صنعتی 
طراحی  مدارس  مدرنیستی  آموزه های  تحکیم  با  و  بیستم 
پیشرو مانند: باهاوس و اولم، به عنوان هنر صنعتی، »هنری 
تولید  محصولات  ساختار  به  دادن  شکل  و  سر  برای  که 
-348  ،1383 )پاکباز،  می گیرد«  قرار  استفاده  مورد  انبوه 
معانی  از  عاری  را  محصول  که  نگرشی  یافت.  قوام   )349
همۀ  و  زمان ها  همۀ  برای  مناسب  و  عملکردش  از  فراتر 
)گسیلي،  می داند  خاکی  کرۀ  سراسر  در  استفاده کنندگان 
و  جدید  قرن  شروع  با  که  دیدگاهی   .)70 و   54  ،1386
و  نوظهور  اقتصادهای  نیز  و  نوظهور  بازارهای  پیدایش 
و  پیشرو  کاروان  به  توسعه  حال  در  کشورهای  اضافه شدن 

بدنۀ اصلی طراحی، با چالشی جدی مواجه شده است. 
مطالعات  حوزۀ  به  پسااستعماری  مباحث  گسترش  البته 
طراحی  جایگزین  تاریخ نگاری های  رشد  در  نیز  طراحی 
به  که  رویکردی  است.  بوده  مؤثر  مدرن  و  جهانی 
دستاوردهای  به  تا  کرده  ملل کمک  نظریه پردازان طراحی 
بومی پنهان مانده و ارزش های طراحی مغفول در محصولات 
دوبارۀ  رشد  با  چنین  این  کنند.  مراجعه  خود  بومی 
استنتاج هویت  و یکم،  بیست  ملی گرایی در دهۀ دوم قرن 
ملی در طراحی محصولات کاربردی نیز به موضوعی جذاب 
اذعان  باید  است.  تبدیل شده  در مطالعات طراحی صنعتی 
مکانیزم  معتبرترین  جغرافیایی  مرزهای  همچنان  که  کرد 
فالان  و  لیس-مافی  گفتۀ  به  و  بوده  جهانیان  تفکیک 
ملت ها  قالب  در  طراحی  طبقه بندی  قابلیت  مورد  همین 
 Lees-Maffei & Fallan, 2013, 2;( را نیز توجیه می کند
پاسخ  پی  در  پژوهش  این   .)Woodham, 2005, 257-267
به این مسئله است که شخصیت ملی به عنوان قدیمی ترین 
با چه روش هایی  و  نمود ذات گرایانه در هویت ملی چگونه 
در طراحی ملل جلوه کرده است؟ نظریۀ شخصیت ملی در 
هویت  رویکرد  پیشران  و  هویت  ازلی انگاری  پارادایم  قلب 
از روشنگری مورد  تاریخ پس  ادوار مختلف  ملی بوده و در 

استناد و ارجاع اندیشمندان این حوزه قرار گرفته است.

پیشینۀ پژوهش
به  آن  ملی بودن  یا  طراحي  جهاني بودن  دوقطبي  چالش 
 1980 دهۀ  اواسط  در  طراحي  ندیشمندان  ا مباحث 
آثار هنری،  بر  بود علاوه  معتقد  پراون  برمي گردد.  میلادي 
ناخودآگاه،  یا  آگاهانه  انسان،  دست  به  ساخته شده  اشیاء 
اعتقادات جامعۀ بزرگتري که به آن تعلق دارند را منعکس 
امروز،  به  تا  زمان  از همان   .)Prown, 1982, 1-2( مي کند 

تأکید  پیراموني مورد  پژوهش و غور در طراحي کشورهاي 
است  گرفته  قرار  صنعتي  طراحي  برجستۀ  نظریه پردازان 
 Bonsiepe, 2010; Buchanan, Doordan, & Margolin,(
 .)1995; Walker & Attfeild, 1989; Woodham, 1995
ویژه اي  اخیر جایگاه  20 سال  در طول  ملل  تاریخ طراحي 
یافته  قاره ها  دیگر  آن  از  پس  و  اروپایي  علمي  مجامع  در 
مقالۀ  در   )2005( کالورا  آنا  ارتباط،  همین  در  است. 
»محلي، منطقه اي، ملی، جهاني و بازخورد: مسائل مختلف 
در ساخت روایت هاي منطقه اي« بر لزوم مطالعۀ روش هاي 
و چگونگي  تأکید کرده  گوناگون  ملت هاي  فناوري  و  تولید 
کشورهاي  همچنین  و  جهاني  طراحي  جریانات  با  مواجهه 
ملل  طراحي  هویت  تشکیل  در  مهم  عوامل  از  را  همسایه 
رویکردهاي  تدوین  به  توجهي  حال،  عین  در  مي داند. 
 Calvera,( است  نداشته  طراحي  در  هویتي  ذات گرایانۀ 
موضوع  با  خود  دکتري  رسالۀ  طي  فالان  شتیل   .)2005
»تدوین طراحي ملی نروژ، بر به کارگیري هم زمان و توأمان 
تولید آثار طراحي و پروپاگاندا و بیان رسانه اي«، ویژگي هاي 
طراحي ملی را در تبیین اختصاصات آن طراحي را ضروري 
اساس  بر  فالان  و  لیس-مافي   .)Fallan, 2007( مي داند 
»طراحي  عنوان  با  کتاب خود  در  پسااستعماري،  مطالعات 
دنیاها: تاریخ هاي ملی طراحي در عصر جهاني شدن« طیف 
وسیعي از رویکردها و روش هاي تاریخ نگاري طراحي را ارائه 
مختلف  قاره هاي  در  منطقه اي  و  ملی  که سطوح  کرده اند 
این گوناگوني، خلأ یک چهارچوب  اما  را پوشش مي دهند. 
نظري منسجم و نظام مند در مطالعۀ طراحي ملی را آشکار 
می کند )Fallan & Lees-Maffei, 2016a(. خاویر جیمنو-

هویت  و  عنوان »طراحي  با  مشهور خود  کتاب  در  مارتینز 
ملی«، به برقراري ارتباط بین نظریه هاي معتبر و پرکاربرد 
ملی  نظري هویت  مباحث  و  پرداخته  و طراحي  ملی گرایي 
را به طراحي صنعتي توسعه داده است. جیمنو-مارتینز در 
اثر خود به معرفي رویکردهاي سه گانۀ: ذات گرا، ساخت گرا 
آثار هنري  تأثیر آن ها در طراحي محصولات و  و عامیانه و 
خلأ  ولیکن   ،)Gimeno-Martinez, 2016( کرده  اشاره 
براي  مصداقي  و  روش هاي خاص  تبیین  و  معرفي  بررسي، 
درحالي که  مي شود.  احساس  شدت  به  فوق  رویکردهاي 
در  هویت  ایجاد  ترفندهاي  و  روش ها  تدوین  و  شناسایي 
طراحي ملی با رویکرد ذات گرا به عنوان روشي پرکاربرد و 

قوام یافته در طراحي ملل ضروري به نظر مي رسد.      

روش پژوهش
رویکردهاي  شناسایي  منظور  به  کیفي  پژوهش  ین  ا
توصیفي- تحقیق  روش  از  ملی  تدوین طراحي  ذات گرایانۀ 

تحلیلي استفاده می کند. داده ها از منابع اسنادي گردآوري 
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شده و متناسب با آن و مفاهیم استنتاجي، اسناد غیرمتني 
از میان منابع  اسناد متني  نمایش واضح مفاهیم  به منظور 
منظور،  بدین  شده اند.  گزینش  اینترنتي  و  کتابخانه اي 
رویکرد  و  ملی  طراحي  مفاهیم  توصیفي  روش  به  نخست 
صورت  به  سپس  و  کرده  بررسي  را  هویت  در  ذات گرایي 
استقرایي، روش هاي مختلف تدوین طراحي ملی در جوامع 
به  نیز  داده ها  تحلیل  و  تجزیه  می کند.  تبیین  را  گوناگون 
است.  گرفته  انجام  محتوا  تحلیل  طریق  از  و  کیفي  روش 
متون  میان  از  هدفمند  نمونه گیري  به صورت  متني  اسناد 
»ارتباط  و  کشورها«  ملی  »طراحي  موضوعات  با  علمي 

طراحي کشورها با هویت ملی آن ها« انتخاب شده اند.   

مباني نظري
تعریف واژگان   
هویت  -

در فرهنگ معین واژۀ هویت از نظر لغوي به معني »وجود، 
موجب شناسایی شخص  آنچه  و  ماهیت، سرشت  و  هستي 
علامه   .)5228  ،1381 )معین،  است  شده  معنا  باشد« 
دهخدا نیز در بیان ریشۀ کلمه هویت، لفظ »هو« را به کار 
برده است )دهخدا، 1377، 23596(. در زبان انگلیسی واژۀ 
Identity معادل واژۀ هویت بوده و به معناي »این هماني« 
معناي »کیستي شناسي«  به  نیز  علمي  اصطلاع  در  و  است 
روان شناسي  مباحث  از  ابتدا  و  بوده  »چیستي شناسي«  یا 
آغاز شده و به سایر رشته هاي علمي بسط و گسترش یافته 
است )میرمحمدي، 1383، 6-7(. در تعریف هویت نیز »به 
مجموعه مشخصاتي گفته مي شود که در ساده ترین تعاریف، 
ممیزات جسمي و روحي افراد را به نمایش مي گذارد«. لذا 
را  آنان  اندیشۀ  نحوۀ  هم  و  مادي  هم خصوصیات  توأمان 
تعاریف  اساس  بر  و   )23  ،1394 )شعباني،  مي شود  شامل 
قابل  را  غیرانساني  و  انساني  پدیده هاي  هویت  مختلف، 
شناسایي و تمییز مي سازد. تشابه و تمایز دو ویژگي اساسي 
)مسکوب،  است  پدیده اي  هر  هویت  سازندۀ  هم زمان  و 
 ،1384 تاجیک،  28-30؛   ،1399 افروغ،  24-25؛   ،1398
هویت  که  گفت  مي توان  جمع بندي  عنوان  به   .)12-11
افراد  بر  است. علاوه  تمایز  و  تشابه  عملکرد همساز  حاصل 
تاریخي  تداوم  علي رغم  و  شامل شده  نیز  را  اشیاء  انساني، 

هویت، همواره در معرض بازتعریف و بازتولید است. 
هویت ملی   -

روان شناسان  و  جامعه شناسان  طبقه بندي  اساس  بر 
جمعي  هویت  فردي،  هویت  لایۀ  سه  مي توان  اجتماعي، 
از  اعم  پدیده اي  هر  کرد.  تفکیک  هم  از  را  ملی  هویت  و 
انسان و شئ داراي خصیصه هاي منحصر به فرد است که از 
)اکبري، 1393،  یاد مي شود  فردي«  عنوان »هویت  به  آن 

323(. به طور کلي ویژگي هاي فردي هر پدیده به دو گونۀ 
مي شود  تقسیم  )تغییرپذیر(  فرعي  و  )تغییرناپذیر(  اساسي 
پدیده  آن  هویت  اساسي،  ویژگي هاي  تغییر  در صورت  که 
مختلفي  داراي سطوح  هویت  البته  کرد.  خواهد  تغییر  نیز 
است و در بستر اجتماعي شکل مي گیرد. پدیده ها بر اساس 
گرفته  قرار  کنار هم  در مجموعه هایي  خصوصیات مشترک 
بدین سان، »من«  و  متمایز مي شوند  از سایر جماعت ها  و 
)Herriot, 2007, 28؛  می کند  تبدیل  »ما«  به  را  خود 

گودرزي،1384، 7-8؛ حقیر و کامل نیا، 1397، 44(. 
شکلي  به  و  کرده  گذر  جزئي  واحدهاي  از  »ما«  چنان چه 
را  جغرافیایي  محدودۀ  یک  مردمان  و  تبدیل شده  »عام« 
امروزه  است.  گرفته  شکل  ملی«  »هویت  آورد،  هم  گرد 
در  هویت  سطح  مشروع ترین  و  فراگیرترین  ملی  هویت 
ملی  هویت  است.  بین المللي  مجامع  و  اجتماعي  نظام هاي 
و  بوده  ملی گرایي  و  ملت  فرهنگي  ذاتاً  پدیده هاي  محصول 
قرن  از  و  یافته  قوام  اروپاي جدید  در  کارکردي سیاسي  با 
است )حاجیاني، 1379،  یافته  راه  زمین  به مشرق  نوزدهم 

 .)Gimeno-Martinez, 2016, 10 197؛
مختلفي  عناصر  از  متشکل  و  چندبعدي  اساساً  ملی  هویت 
را  ناسیونالیسم  از  گوناگوني  دسته بندي هاي  که  است 
به  توجه  با   .)192  ،1399 باقري،  و  )بلباسي  مي کند  القاء 
شرایط اجتماعي مناسب، هر کدام از این عناصر به صورت 
پررنگ تري  نقش  و  سایرین ظاهر شده  به  نسبت  قوي تري 

در هویت سازي جامعه ایفا کرده است. 
 طراحي ملی   -

با آغاز قرن بیست و یکم گونه اي تغییر نگرش در تاریخ نگاري 
معتبر  نظریه پردازان  وسیلۀ  به  که  آمد  وجود  به  طراحي 
مي شود  ترویج  صنعتي  طراحي  توسعۀ  براي  طراحي 
 .)Buchanan et al., 1995; Walker & Attfeild, 1989(
طراحي ها،  معرفي  از  آن1  جدید  کارکرد  با  طراحي  تاریخ 
طراحان و رویدادهاي فناورانه فراتر رفته و روایت را از خود 
مي شود  استنباط  آن  از  که  معاني  و  آن  طراحي  محصول، 
اقتصادي  و  عیني سیاسي  نتیجه شرایط  در  و  کرده  شروع 
تحلیل  و  تجزیه  را  محصول  مصرف کنندۀ  و  مولد  جامعۀ 
در  انساني  علوم  نفوذ  افزایش  با  آن،  بر  علاوه  مي کند. 
آن  غرب محور  مسلط  و  کلان  روایت هاي  طراحي صنعتي، 
نیز متزلزل شد )Fallan, 2011؛ هاف، 1386، 19-21(. لذا 
زیبایي شناسي  ارزش هاي  و  نوآورانه  دستاوردهاي  مطالعۀ 
ملت هاي مختلف و اغلب مغفول مانده در پس جریان اصلي، 
پژوهشگران  براي  جذاب  موضوعي  به  را  جهاني  طراحي 
تنگاتنگ  ارتباطي  در  بنابراین  است.  کرده  تبدیل  طراحي 
سابقۀ  فرهنگي-اجتماعي،  ارزش هاي  مادي،  فرهنگ  با 
تاریخي و طراحي محصول کشورها در قالب طراحي بومي، 
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به  است.  بوده  الهام بخش  و  طبقه بندي  قابل  ملی  و  محلي 
بازارهاي  اقتصادي طراحي ملی در  این استدلال ها، مزایاي 
روابط  در  جغرافیایي  مرزهاي  اعتبار  همچنین  و  منطقه اي 
ملیت یک  تعیین  مورخان طراحي  افزود.  باید  را  بین الملل 
تولید  یا  طراحي  را  آن  که  ملتي  یا  منطقه  به  را  طراحي 
ارجاع  رسانده  مصرف  به  یا  و  کرده  واسطه گري  یا  کرده 
 Balcioǧlu & Emgin, 2014, 104; Fallan &( مي دهند 
 Lees-Maffei, 2016b; Lees-Maffei & Fallan, 2013,
بر  عوامل  این  از  یکي  چنانچه،   .)5; Woodham, 2005
سایرین ارجحیت داشته باشد، انتساب یک طرح به کشوري 
نتیجه، طبقه بندي طراحي محصول  در  خاص ممکن شده، 

در قالب ملیت هاي مختلف عینیت مي یابد.   
رویکردهاي نظري هویت ملی   

نظري  الگوهاي  و  اصطلاح هویت در مکاتب مختلف فکري 
چهارچوب مفهومي و معنایي پیدا مي کند. بر همین اساس، 
سازه گرایي  ذات گرایي،  کلي  نظري  رویکرد  سه  مي توان 
در  کرد.  شناسایي  ملی  هویت  مفهوم  براي  را  گفتماني  و 
نظریه پرداز  اوزکریملي،  اوموت  اخیر،  پژوهش هاي  از  یکي 
سه  از  دیگري  تقسیم بندي  در  شدن،  جهاني  برجستۀ 
در  قومي  نمادگرایي  و  مدرنیسم  ازلي گري،  پارادایم: 
 Özkirimli,( است  کرده  استفاده  ملی  هویت  طبقه بندي 
مطالعات  در  مي توان  را  61-60 ,2017(. همین طبقه بندي 
پارادایم  دو  البته  که  نیز مشاهده کرد  اسمیت  آنتوني دي. 
ابدي انگاري و پسامدرن را نیز به موارد فوق اضافه می کند 
)اسمیت، 1394، 425-427(. اگر هویت در نزد ذات گرایان 
و  مدرنیست  نوجویان  دارد،  ملت ها  دروني  در هستۀ  ریشه 
پسامدرنیست آن را نتیجۀ برساخت تدریجي کنش متقابل 
گفتمانی  رویکرد  در  که  حالي  در  مي دانند.  جامعه  و  فرد 
و  قدرت  دستان  در  است شکل پذیر  مومی  هویت همچون 
دیگر،  از سوي  معلق.  و  بوده  تغییرپذیر  لذا  مسلط؛  دانش 
اجتماعي  بنیادین  خصیصه هاي  از  را  هویت  ازلي باوران 
خویشاوندي  و  سرزمین  زبان،  مذهب،  مانند:  فرهنگي  و 
و  نمادین  میراث  انعکاس  قومي،  نمادگرایي  و  کرده  اخذ 
و  را در هویت سازي مدرن پي مي گیرند  اسطوره هاي کهن 
تحلیل هاي پسامدرن نیز تکثر هویت و تکه تکه بودگي را در 
-422  ،1394 )اسمیت،  قرار مي دهد  معاصر ملاک  دوران 

دلیل  به  مقاله،  این  در  اکبري، 1393، 321-318(.  426؛ 
قدمت بیشتر نظریه هاي ذات گرا در هویت ملی و نیز استناد 
در  آن  به  مورخان طراحي  رجوع  و  واقع  عالم  در  طراحان 
مسیر تولید هویت در طراحي محصولات در ادوار مختلف، 
روش ها و ابزارهاي پیاده سازي هویت در طراحي محصولات 

ملل و تمایزسازي آن ها مورد مطالعه قرار گرفته است. 
از     هویت  در  ذات گرایي  طراحي؛  در  ملی  شخصیت 

منظر هردر 
نظریۀ  محوري  ایدۀ  ملی  خلق و خوي  یا  ملی  شخصیت 
قرن  رمانتیک  فیلسوف  هردر2«  وان  »گوتفرید  ذات گرایي 
نوزدهم و پدر ملی گرایي بود. هردر با تکیه بر تداوم تاریخی 
یا همان منش  یا روح ملی  اقوام و ملل، مفهوم روح قومي 
ملی را وضع نموده و آن را محور تأسیس هویت ملی قرار 
خلق و خوی  یا  ملی  روح   .)223-222  ،1398 )برلین،  داد 
و  ملی  سنن  ملی،  منابع  از  یک پارچه ای  »مجموعۀ  ملی 
آرمان های ملی است که به سبب اهمیت خاص در زندگی 
ملت ها، تصور از هر ملت را هم در ذهن افراد آن ملت و هم 
در ذهن ملل دیگر شکل می دهد« )اکبري، 1393، 319(. 
اروپاییان،  برتربینی  دوران خود  روشنگری،  عصر  در  هردر 
مرکزي  هستۀ  خود  درون  در  ملتي  هر  که  داشت  اعتقاد 

 .)Herder, 2004, 29( خوشبختي خویش را داراست
هردر ریشۀ ملی گرایی را در فرهنگ جستجو می کرد و آن را 
نسبت به جغرافیا یا امر دیگری بنیادی تر می دانست. امتداد 
دنیاي  در  ملی گرایي  به  فرهنگي-اجتماعي  نگرش  این 
معاصر را مي توان در نظریات ارنست گلنر3 در سال 1983 
لیرسن  پژوهش هاي جوپ  و  والا(  فرهنگ  بر  مبني  )نظریۀ 
در 2006 مشاهده کرد. اگر هویت ملی، ملی گرایي و ملت 
ملی گرایي  بدانیم،  دنیاي جدید  در  فرهنگي  پدیده هاي  را 
طی  شود.  داده  بسط  طراحي  به  فرهنگي  بعد  از  مي تواند 
برای  را  به کمک طراحی گذشته ای  ملت ها  اخیر،  قرن  دو 
خود آفریده اند و طراحی و به طور کلی هنر موضوع تکراری 
 Gimeno-Martinez,( است  بوده  قومی  و  ملی  نمادگرایی 
است  معتقد  جیمنو-مارتینز  واقع،  در   .)2016, 10-13
بلکه  نشده،  مدفون  تاریخ  در  طراحي  کهن  سنت هاي  که 
 .)ibid., 75( است  جاري  معاصر  طراحي  گفتمان هاي  در 
مانند:  ساخت گرایاني  تند  انتقادات  علي رغم  مجموع،  در 
و  فرهنگی  تولیدات  تحلیل  با  معتقدند  ذات گرایان  بروبیکر، 
روش توسعۀ طراحي یک ملت می توان به شخصیت ملی آن 
ملت پی برد و ایدۀ شخصیت ملی به کرات در تاریخ طراحي 
فرهنگ طراحي  و  تفکیک محصولات، روش ها  منظور  به  و 
مورد استفاده قرار گرفته و همچنان مي گیرد )تصویر 1(.    

پذیرفته  قبل  از  باوري  ملی  1، شخصیت  تصویر  مبنای  بر 
شئونات  در  نتیجه،  در  است؛  جامعه  شهروندان  نزد  شده 
در  آن،  تبع  به  و  مادي  فرهنگ  ازجمله  زندگي  مختلف 

طراحي و ساختار اشیاء مورد استفاده شان متبلور مي شود.
رویکردهاي احراز شخصیت ملی در طراحي محصول   

دوران  به  اشیاء  طراحي  در  ملی  خصیصه هاي  استخراج 
حي  طرا تفکیک  بلکه   ، د نمي شو منحصر  مدرن  پیشا
محصولات در قالب کشورهاي مختلف، به واسطۀ شناسایي 
مختلف  دهه هاي  در  طراحي شان  آثار  در  ملی  شخصیت 
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طراحي  از  مشخص  صفاتي  رایلي،  نظري  چهارچوب  با 
بازگوکنندۀ  که  است  استخراج  قابل  کشور  یک  محصولات 
نگرش شهروندان آن به زندگي مادي است )جدول 1(. در 
در  زیبایي شناسي  عنصر  استمرار  هویت سازي،  الگوي  این 

آثار تولیدي و تاریخي نقش حیاتي خواهد داشت. 
خُلق و خوي ملی  - از  برآمده  خصیصۀ عملکردي مستمر 

هویتي  نیز  مدرن  محصولات  عملکردي  لایۀ  پس  در 
درک  قابل  ملی  طبقه بندي  گونه اي  آن  تبع  به  و  خاص 
متناسب  طراحي شده،  محصول  وسیلۀ  به  کار  انجام  است. 
است.  آن  تولیدکنندگان  و  طراح  نگرش  و  خلق و خو  با 
نمایشگاه »شخصیت ملی در طراحي5« در 1985 در موزۀ 
هویتمندي  از  جدیدي  جنبۀ  لندن،  آلبرت  و  ویکتوریا 
طراحي در محصولات را به نمایش گذاشت، نمایشگاهي با 

هدف ارائۀ طراحي هاي برجستۀ جهاني )جدول 2(.
طراحي  نمایش  هدف  با  نمایشگاهي  بطن  از  واقع  در 
قابل  ملی  تقسیم بندي  گونه اي  مدرن،  رویکرد  با  و  جهاني 
با  نمایشگاه،  اجرایي  مدیر  گلنسي6،  جاناتان  بود.  مشاهده 
شد  موفق  صنعتي  کشور   8 مشهور  تولیدات  جمع آوري 
هر  تولیدات  اساس  بر  را  کشورها  طراحي  ملی  شخصیت 
نوستالژي  بر حس  تکیه  با  نه  البته  کند؛  استخراج  کشور 
در  مشهود  صفات  مبناي  بر  بلکه  تاریخي،  نگرش  و 
 .)Andreae, 1985, 2-5( کشور  هر  محصولات  عملکرد 
و  ظاهر  از  باید  که  مي داد  پیشنهاد  گلنسي  ترتیب  بدین 
شخصیت سازي  و  کرده  عبور  محصولات  بصري  جلوه هاي 
مسائل  به  پاسخ   چگونگي  عملکرد،  نحوۀ  در  را  طراحي 
اقتصادي،  زمینۀ  و  روش شناسانه  تفاوت هاي  طراحي، 

اجتماعي و سیاسي هر کشور تولیدکننده جستجو کرد .
برآمده از سبک زندگي ملی  -

اغلب گونه ای انطباق مابین فرهنگ طراحی اشیاء و هویت 
 Gimeno-Martinez, ( می گیرد  شکل  ملت ها  جمعی 

تصویر 1. روش ارتباطي هویت ملی و تولیدات فرهنگي، تاریخي و طراحي یک ملت از منظر ذات گرایان مأخذ: نگارندگان.

طبقه بندي  این  است.  بوده  مطرح  امروز  به  تا  بیستم  قرن 
انجام  متفاوتي  روش هاي  با  مختلف  ادوار  در  جداسازي  و 
از  مدرن  دوران  از  برهه اي  در  ملی  است. شخصیت  شده 
خصوصیات  استمرار  از  زماني  محصولات،  زیبایي شناسي 
زندگي  سبک  از  منبعث  اشیاء  از  دوره اي  آن،  عملکردي 
خاص  مواد  از  بهره گیري  با  تمایزسازي  مواردي  در  ملت، 
به  طراحي  متفاوت  فرهنگ  قالب  در  زماني  و  بومي 
مخاطبان بیان شده است. در تمامي این گونه ها، دو عامل 
منحصر  خاص  »پدیدۀ  است:  مشاهده  قابل  تعیین کننده 
آثار  در  پدیده«  آن  تکثر  یا  تاریخي  »تداوم  و  فرد«  به 
اتکا  با  و  ادامه  در  کشور.  شهروندان  مصرفي  و  تولیدي 
فوق الذکر  مختلف  روش هاي  تبیین  به  عیني  مصادیق  بر 

مي شود. پرداخته 
زیبایي شناسي   - از  برآمده  ملی  شخصیت 

ملی  شخصیت  به  محصول  یک  زیبایي شناسي  نتساب  ا
نخستین  بر مي گردد.  بیستم  قرن  اواسط  به  کشوري خاص 
حاکمیت  اوج  در  طراحي  نظریه پردازان  پژوهشي  تلاش 
قالب هویت سازي  و در  گفتمان مدرن در طراحي صنعتي 
براي طراحي کشورهاي پشروي طراحي در غرب. پیشگام 
با  او  معروف  مقالۀ  و  بریتانیایي  رایلی4  پل  روش،  این 
یافتن  وي  بود.  طراحی«  بر  ملی  »تأثیر شخصیت  عنوان: 
عناصر دیرپاي طراحي در آثار تولیدي ملل، بررسي صنایع 
و  بر خلق و خوي ملی  را منطبق  فولکلور  تولیدات  و  دستي 
مي دانست  ادبي  و  تاریخي  کلیشه هاي  مناسب  جایگزین 
فناورانه  قابلیت هاي  رایلي،  نظر  به   .)Reilly, 1956, 920(
تهدیدکنندۀ  عامل  دو  ني  جها رتباطات  ا گسترش  و 
عین  در  است.  طراحي  در  ملی  هویت  و  ملی  شخصیت 
شخصیت  شرایطي  هیچ  تحت  که  مي کند  تأکید  حال 
جهان شمول  روندهاي  و  جهاني  طراحي  پرتو  در  ملی 
 .)Gimeno-Martinez, 2016, 78-79( شد  نخواهد  نابود 
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هاي تولیدي شرکت هاي مشهود در طراحیویژگی ملیشخصیت  ولحصنمونه م کشورنام  ردیف
 منتخب

 انگلستان 1

 

 یخیتار يهانمونه ۀیبر پا
شکل از قبل اثبات (

 )شده

 هاي تاریخیاطمینان به فرم -
 استفاده از تزیینات تاریخی -

 م. 19و  18الگوهاي بصري قرون  -
 تاریخیوفاداري به دستاوردهاي  -

 رانسوود و پشرکت وج

 آلمان 2

 

 هاي قبلیلبدون تقلید از مد - و منطقی عقلانی ۀتجرب
 توجه به بستر زمانی و مکانی -

 بر اساس عملکردهاي فنی -

سازي شرکت چینی
 روزنتال

 ایتالیا 3

 

 احساسی و جذابیت بصري - لذت و سرگرمی
 وارهاي مجسمهفرم -

 هنريهاي ادغام با فرم -

شرکت ریچارد جینوري 
 نلامی

 آمریکا 4

 

 پیدرتنوع پی - متنوع و وابسته به بازار
 هاي بازاروابسته به خواسته -
 هاي جدیدآزمایش نوآوري -

 سازي هالشرکت چینی

 

جدول 1. انطباق قوري هاي تولیدي چهار کشور با ویژگي ها و شخصیت ملی آن ها به روش رایلي. مأخذ: نگارندگان.

مواد  از  تمرکززدایي  به  را  بومي  طراحان  و  مورخان  نیز 
صنعتي و روش تولید مدرن تشویق و توسعۀ مواد بومي و 

ترغیب می کند.  بومي  به روزرساني شیوه هاي ساخت 
مواد  اساس  بر  اشیاء  طبقه بندي  نوزدهم  قرن  اواخر  از 
معمول  آن ها  تولید  فني  فرایندهاي  و  آن  در  به کار رفته 
میانجي گري  نظریۀ  لواي  در  اخیر  سال هاي  در  اما  شد 
محصول  طراحي  است؛  یافته  مضاعف  اهمیتي  محصولات 
جامعه ای  از  متنوعي  اطلاعات  انتقال  )واسطه(  میانجي 
این  از  بخشي  مي کند.  مصرف  و  تولید  را  آن  که  است 
و  بومي  مواد  از  بهره مندي  توانمندي  مادي  اطلاعات 
خوبي  به  که  نکته اي  است.  تولید  اختصاصي  روش هاي 
در  آفریقایي  کشورهاي  طراحي  مطالعات  و  طراحي ها  در 
مبناي  بر  هویت سازي  این  است.  مشاهده  قابل  اخیر  دهۀ 
در  مي توان  را  بومي  ساخت  روش  و  مواد  به کارگیري 
نیجریه،  آفریقاي جنوبي،  در  کارهاي طراحي محور  کسب و 
استفادۀ  مورد  محصولات  بر  تمرکز  با  غنا  و  زیمبابوه 

پوشاک،  و  مد  زمینه های  در  می توان  را  این   .)2016, 33
مثلًا   .)2 )تصویر  کرد  مشاهده  مبلمان  و  خانگی  ظروف 
به  آماده سازي قهوه  بیانگر شیوۀ  دستگاه قهوه جوش موکا، 

ایتالیایي است.  سبک و سیاق 
بر  تمرکز  با  نیز  معاصر  ترکیه اي  طراحان  همین طور 
بومي، گونه اي طراحي  به فرهنگ غذایي  تجهیزات مربوط 
این   .)3 )تصویر  مي کنند  عرضه  مدرن  قالبي  در  را  ملی 
گونه طراحي ها، همراه با سبک زندگي و روش خاص رفع 
برند  و  نشان  و  شده  شناسانده  دیگر  جوامع  به  نیاز  یک 

ملی را به صورت پسوندي با خود حمل مي کنند. 
کاربرد مواد بومي خاص  -

بر  تمرکز  طراحي،  پیشرو  مورخان  توصیه هاي  از  یکي 
اشیاء  در  نهفته  معاني  و  مفاهیم  تفسیر  و  روزمره  زندگي 
از فرهنگ  واقع طراحي بخشي  کاربردي روزمره است. در 
 Kikuchi, Lee &( ملت هاست  مادي  فرهنگ  و  بصري 
پسااستعماري  نظریۀ  آن،  بر  علاوه   .)Wong, 2012, 100
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تصویر 2. دستگاه موکا اکسپرس، طراحي: آلفونسو و رناتو بیالتي- 1933، یادآور 
هویت ایتالیایی در قالب طراحي ایتالیایي.  مأخذ: هاف، 1386، 115.

نام 
 کشور

 شوروي بريتانيا آمريکا ژاپن

نمونه 
 توليدات
 نمايشگاه

    
 ۀنمون

 مصداقي
 تلفن عمومي صورتي

(0891) 
 نيويورکاي هاي کرايهسيتاک

(0891) 
 هاي لندناتوبوس

(0898) 
 صندلي تراکتورهاي روسي

(0891) 

شخصيت 
 ملي

 اقتباسي

 گستردگي توليدات -
 کارآمد -
 کوچک -

 ارزان -

 بزرگ -
 رمتهو -
 جوانانه -

 توليد انبوه -

 اصيل -
 متين -
 آرام -

 بزرگ -
 عملکردي صرفاً -

 مختز -

 

جدول 2. انطباق میان طراحي محصولات و ویژگي هاي ملی منبعث از نگرش عملکردي مختلف. مأخذ: نگارندگان.

و  سرامیک  بامبو،  مانند:  بومي  و  طبیعي  الیاف  از  روزمره 
 Gimeno-Martinez, 2013,( الیاف گیاهان آفریقایي دید
متمایز  هویت   .)5-11; Lange & Eeden, 2016, 64-73

راحتي  به  محصولات  گونه  این  با  مواجهه  در  آفریقایي 
مي شود.   دریافت 

به مثابۀ شخصیت ملی  - فرهنگ طراحي متفاوت 
فرهنگي  مي کوشند  ملی  طراحي  مورخان  روش،  این  در 
اتخاذ  مدرن  گفتمان  قالب  در  طراحي  روش  از  متفاوت 
ارزش هاي  به  اتکا  با  ابداع  این  کنند.  تبیین  و  تدوین 
فرهنگي، تجربیات تاریخي و همچنین منطبق بر شناختي 
مي گیرد.  انجام  آن  پدیده هاي  و  هستي  جهان  از  خاص 
رفع  مبناي  بر  صنعتي  طراحي  که  است  ذکر  به  لازم 
زیبایي شناسي  فني،  اصول  بر  اتکا  با  و  مشتریان  نیازهاي 
تولید  مدار  بر  مدرن  طراحي  است.  یافته  توسعه  علمي  و 
استوار  ارزان  قیمت  و  ساده  فرم  استفاده،  راحتي  انبوه، 
این  تجربي  طراحي  اساس  بر  و   1990 دهۀ  در  است. 
 .)21  ،1386 )هاف،  شد  روبرو  جدي  چالش  با  گفتمان 
در  مختلفي  نتایج  انسان،  و  هستي  از  مختلف  تلقي هاي 
است.  داشته  همراه  به  طراحي  روش  و  تفکر  فرهنگ، 
هویت  و  ملی  فرهنگ  قالب  در  افق گشایي ها  از  بخشي 
طراحي  در  فکري  تکاپوي  این  است.  یافته  بروز  قومي 
مختلف  قاره هاي  در  و  شده  بیشتر  جدید  قرن  دوم  دهۀ 
اجتماعي- شرایط  و  گفتمان  جهان بیني،  به  توجه  با  و 

دو  به  مي توان  اینجا  در  است.  شده  دنبال  فرهنگي شان، 
را  ابتدایي  نمونۀ  کرد.  اشاره  تمایزسازي  این گونه  از  نمونه 
اساس طبیعت گرایي متفاوت  بر  ژاپني  نوگراي  در طراحي 
انسان  آن،  در  که  فرهنگي  دید؛  می توان  اروپایي  نمونۀ  از 
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تصویر 4. پدیدۀ وابي- سابي در مقابل مفهوم »کامل8« طراحي غربي، کاسه با 
WWW.Studiojeandre.com :طراحي ژاپني. مأخذ

آن.  طبیعي  نظم  حفظ  به  قائل  و  بوده  طبیعت  از  جزیي 
سابي  وابي-  طراحي  مفهوم  که  است  فرهنگ  همین  از 
ایجاد  کالا  ساخت  در  خام  مواد  گزینش  در   )4 )تصویر 
ژاپنی در سطح  از هویت طراحی  به عنوان بخشی  و  شده 

مي شود.  تکثیر  جهاني 
مثال دیگر به تلاش جامعۀ طراحي هلند بر مي گردد که به 
طراحي  با  آن  برابر نهادن  و  باز9«  »طراحي  مفهوم  تدوین 
تعاملات  از سطح  را  چند صدایي  و  متکثر  هویتي  هلندي، 
به  و  داده  بسط  گرافیک  و  محصول  طراحي  به  اجتماعي 
پوشانده  عمل  جامۀ  مدني  ملی گرایي  به  عملي  گونه اي 
گروهک هاي   ، خرده فرهنگ ها تمسفر،  ا ین  ا در  است. 
تسلط  از  خارج  تجربه گرا  استودیوهاي  و  طراحي  کوچک 
توانمندي هاي  و  پرداخته  فعالیت  به  مدرن  طراحي  کامل 

خود را عرضه می کنند.

نتیجه گیري
هواداران  میان  فکری  جدال  همواره  بیستم  قرن  طول  در 
برقرار  طراحی  هویت مندی  طرفداران  و  جهانی  طراحی 
بوده است؛ یک سو طراحی با دستورالعمل های جهانشمول 
و سویی دیگر با ارجاعات فرهنگی و اجتماعی گوناگون. با 
و  پسامدرن  اولیۀ  زمینه سازی  از  متأثر  جدید،  قرن  شروع 
به ویژه در پرتو گسترش روزافزون مطالعات پسااستعماری 
تاریخی ملل در طراحی  در طراحی، غور در دستاوردهای 
و کاربست ارزش های فرهنگی-اجتماعی در آن به حوزه ای 
است.  شده  تبدیل  صنعتی  طراحی  تاریخ نگاری  در  جذاب 
بر اساس اطلاعات بومی، جایگاهی  برساختن طراحی ملی 
فاصلۀ  می کوشد  و  یافته  جهانی  طراحی  تاریخ  هم تراز 
تاریخ  در  پیرامونی  و  اصلی  کشورهای  بین  ایجاد شده  
از  هم  ملی  طراحی  مطالعات  کند.  برطرف  را  طراحی 
رقابت  پتانسیل  از  هم  و  فرهنگی-اجتماعي  قابلیت های 
طراحی  در  متمایزسازی  این  است.  برخوردار  بین المللی 
بررسی  است.  شده  ظاهر  گوناگون  روش هاي  بر  تأکید  با 
جنبه های  اساس  بر  ملی  طراحی  آفرینش  عینی،  مصادیق 

تصویر 3. طراحي مدرن جزوه مخصوص قهوۀ ترک، طراح: آیکوت ارول7، 2010 
 .Balcioǧlu & Emgin, 2014, 104:م. مأخذ

ادوار  در  ملی  شخصیت  مفهوم  به  توسل  با  و  ازلی گری 
می دهد.  نشان  را  طراحی  گوناگون  ساحت های  و  مختلف 
ابزارهای مختلف طراحی در زندگی  با  هویت ملی ذات گرا 
با  طراحی  در  ملی  شخصیت  دارد.  جریان  شهروندان 
محصول  طراحی  در  طراحانه  کلی  روش  پنج  به  استناد 

احراز شده است که به شرح ذیل است:
تولیدات  زیبایی شناسی  پایدار  اختصاصات  استخراج   -1

یک ملت و برقراری ارتباط آن با خصیصه های ملی.
که  محصول  طراحی  در  نیاز  عملکردی  حل  منش   -2

برآمده از منش ملی است.
3- طراحی محصولات وابسته به سبک زندگی و عرضۀ آن 
ملی  برند  مثابۀ  به  که  بین المللی  و  منطقه ای  سطوح  در 

می کند. عمل 
4- روش خاص تفکر و فرهنگ متفاوت طراحی که وابسته 

به نگرش ملت ها به جهان هستی است.
در  آن  خاص  تولید  روش  و  بومی  مواد  به کارگیری   -5
بیان کنندۀ فرهنگ مادی  با کاربرد عمومی که  محصولاتی 

است. جامعه 
طراحی  نۀ  ا ر و فنا بالای  ن  توا علی رغم  مجموع،  در 
استخراج  عامل  دو  اساس  بر  ملی  طراحی  عملکردگرا، 
نشان کردن  و  آن  »استمرار  و  بومی«  اختصاصی  »عنصر 
بر  است.  شده  عرضه  محصولات  طراحی  در  آن«  پیاپی 
رویکرد  هویت،  مدرن  زان  نظریه پردا نتقادات  ا خلاف 
هویت بخشی  در  ملی  شخصیت  مفهوم  تکیه بر  با  ذات گرا 

به طراحی کشورهای اصلی و پیرامونی، مؤثر بوده است.
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