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 مقاله پژوهشی

 4187-4174. صص

ت معادلا یسازمدلبا رویکرد  یسنت یعوامل مؤثر بر رونق بازارهابررسی 

 شهر رشت(کلان ی: بازار سنتی)مطالعه مورد یساختار
 

 شهری، دانشگاه محقق اردبیلی، اردبیل، ایران ریزیبرنامهدانشجوی دکتری جغرافیا و  -دوست کومله عیابوذر مط

 رانیا ل،یاردب ،یلیدانشگاه محقق اردب ،رنامه ریزی شهری و روستاییبگروه استاد  -1* حسین نظم فر

 رانیدانشگاه تهران، تهران، ا ا،یدانشکده جغراف ،یشهر یزیرو برنامه ایجغرافگروه استاد  -یاریاله ز کرامت

 رانیا ل،یاردب ،یلیدانشگاه محقق اردب ،رنامه ریزی شهری و روستاییبگروه  انشیارد -لاندهیگ یعطا غفار
 

 80/19/1931 تاریخ پذیرش: 11/10/1931 تاریخ دریافت:
 

 چکیده 
نقش ه دلایل مختلف ه باما امروز ،کنندینقش م فاءیا یرانیا یشهرها بخشتیهو یهااز مؤلفه یکیعنوان به ربازیاز د یسنت یهرچند بازارها

 ایاحتمال زوال و  ح،یصح یزیراست که در صورت عدم برنامه افتهیکاهش رانیا یشهرهاکلان ژهیواز شهرها و به یاریدر بس یسنت یبازارها

از این رو، شناسایی  .شودیدچار اختلال منیز  آن شهر تیهو که در این صورت، قوت خواهد گرفت زین یسنت یاز بازارها یبرخ ینابود یحت

آن است که  یدر پ قیتحق نیابیش از پیش ضرورت می یابد. ت افزایش رونق این بازارها درجه عوامل موثر بر رونق بازارهای سنتی و تلاش

از  قیطرح تحق یپژوهش بر مبنا نیشهر رشت( را موردمطالعه قرار دهد. اکلان ی: بازار سنتی)مطالعه مورد یسنت یعوامل مؤثر بر رونق بازارها

برابر با  زینفر و حجم جامعه نمونه ن 974448پژوهش برابر با  نیست. جامعه آماری اه یاز نوع کاربرد ق،یو بر اساس هدف تحق یشیماینوع پ

است،  رهیچندمتغ لیوتحلهیتجز یهاروش نیتریاز اصل یکیکه  یمعادلات ساختار یسازمدل کردیها از روداده لیتحل ی. براباشدینفر م 911

 یدییتأ یعامل لیو سپس از روش تحل یاکتشاف یعامل لیابتدا از تحله و بدین منظور استفاده شد Mplusو  SPSS یافزارهابا به کار گرفتن نرم

بعد از ، قیتحق نیا جینتابر اساس  است. دهیاستفاده گرد ییبرازش مدل نها یابیمنظور ارزبرازش به یهااز شاخص تیو درنهامرتبه دوم 

 18که درمجموع، حدود  ندداده شد لیتقل یعامل اصل 8به  ماکسیروش وارعوامل به  نیا ،یسنت یعامل مؤثر بر رونق بازارها 99 ییشناسا

از آن  یحاک قیتحق نیدر ا یبرازندگ یهاشاخص ندیبرآ نیهمچن. اندتحت پوشش قرارگرفتهعوامل  نیتوسط ا رهایکل متغ انسیدرصد از وار

بودن  یبر چند بعد یدییدرواقع مهر تا ییازش خوب مدل نهارا داراست. بر یبرازش خوب و قطعا قابل قبول ،یشنهادیپ یمدل ساختار کهاست 

 ،یکالبد یهافروشندگان، جاذبه یهاعبارت اند از: جاذبه ابعاد نیاست که ا یسنت یبودن سازه رونق بازارها یتر پنج بعد قیدق انیو به ب

 .یاجتماع یهاو جاذبه یرفاه یهاجاذبه ،یاقتصاد یهاجاذبه

 

 برازش یهاشاخص ،یمعادلات ساختار یسازشهر رشت، مدلکلان ،یسنت ی، بازارهارونق :های کلیدیواژه
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 مقدمه
. گذردیآن م انیاز م یارتباط ریمس کیگوناگون که  یو عرضه کالاها دیو تول دوفروشیخر یاست برا ییفضا رانیدر ا یسنت بازار

کالا و  دیبازارها کانون مبادله، تول زی. امروزه ندادیم لیهر را تشکش یهسته مرکز یاز اجزاء اصل یکیبازار  ران،یا یسنت یدر شهرها
 یبازارها .)Saeidnia, 2009: 75( روندیبه شمار م یرانیا یقلب شهرها گاه،یهستند و ازنظر جا یجتماعا یهاتیتجمع فعال

؛ کنندیمتصل مبه یکدیگر شهر را  یکیزیمختلف ساختار ف یهابخش( 1 :کنندیم یباز ی ایراندو نقش مهم را در شهرها یسنت
و به بیان  -شهر یو فرهنگ یبازارها در ساختار اجتماعکلیدی نقش به  با توجه- شوندیشهروندان شهر م انیوحدت م( موجب 8

 یسنت یبازارها .)Pourjafar et al., 2014: 10( کنندیم نیشهر را تضم یو اقتصاد یاجتماع یزندگ بازارهای سنتی ترساده
ی و مکان گذران اوقات فرهنگی، اجتماع تو تعاملا یمفهوم زندگ یبرا یعنوان مکانبلکه بهی مکان تجار کیعنوان تنها بهنه

تنها  از دیرباز توسعهدرحالهای سنتی در اکثر کشورهای بازار کارکرد. )Aliyahet al., 2017: 1( کندیمفراغت نیز عمل 
 Shaji et( اندداشتهکارکردهای اجتماعی، فرهنگی، مذهبی و سیاسی را نیز  بلکه ،شدهینممحدود به کارکرد تجاری و اقتصادی 

al., 2016: 1715(. ،عمل کرده و در  یاسینظام س ایدولت  هیمرکز اعتراض و شورش عل کی عنوانسنتی به بازار در برخی موارد
علاوه بر این، مشارکت بازاریان در مسائل . )Masoudi Nejad, 2005: 198(بسیار مؤثر بوده است سرنوشت جامعه تعیین 

. )Vural Arslan, 2015: 95(ی در توسعه پایدار شهری نیز ایفاء نماید مؤثرنقش  تواندیممختلف در حوزه مدیریت شهری 
 ه استگفت بازارهای سنتی، محل ظهور و تجلی ارتباطات شهروندی و تعاملات اجتماعی بین طبقات مختلف یک جامع توانیم

)Koleini Mamaghaniet al., 2015: 381(.  
در ارتباط با رونق یا رکود بازارهای سنتی عوامل زیادی دخیل هستند. از باب مثال یکی از عوامل مؤثر بر رونق بازارها، مساله 

 شانروزانهی جهت انتخاب مکان خریدهای ریگمیتصمسهولت دسترسی عمومی به بازار است که برای بسیاری از مردم به هنگام 
پایدار  ونقلحملی بازارهای سنتی، توجه به ابیمکانهمچنین در ارتباط با  .)Antun et al., 2016: 839(حائز اهمیت است 
وجود امکانات سرمایشی و گرمایشی و تهویه  .)Kin et al., 2017: 31( باشدی بسیار ضروری میطیمحستیزشهری و مسائل 

. )Ekren et al., 2017: 213( کندیمعنوان عاملی مهم عمل ر جامعه در انتخاب مکان خرید بهکننده هوا برای برخی از اقشا
، و غیره ایهای زنجیرهتفریحی چندمنظوره، مگامال ها، فروشگاه-ی تجاریهامجتمعپاساژها و مراکز خرید متنوع،  باوجودامروزه 

پذیر در های موجود و موارد آسیبکه در صورت عدم توجه به ضعف یافتهنقش بازارهای سنتی در بسیاری از شهرهای ایران کاهش
گردد. لزوم توجه به این مساله، هنگامی های عدم رونق و حتی نابودی کامل برخی از این بازارهای سنتی مهیا میها، زمینهآن
بخش آن ی از عناصر سازنده و هویتعنوان یکگردد که بدانیم بازار سنتی در بسیاری از شهرهای ایران بهآشکار می شیازپشیب

شود. این تحقیق در میهویت آن شهر کمرنگ و آسیب پذیر کند که در صورت تضعیف نقش حیاتی بازار، در حقیقت، شهر عمل می
ت سازی معادلامدلرا با رویکرد  شهر رشت(کلان یبازار سنت ی:)مطالعه مورد یسنت یعوامل مؤثر بر رونق بازارهاپی آن است که 

 زیر پاسخ داده شود: سؤالیابی به این هدف تلاش شده است که به موردمطالعه قرار دهد و در راستای دست یساختار
 ؟اندکدم شهر رشت(کلان یبازار سنت ی:)مطالعه موردعوامل مؤثر بر رونق بازارهای سنتی  ترینمهم -

 ,Moosavi( توان تصور کردرا بدون بازار نمیایرانی شهر  چیواقع ه ل هستند و درمتص گریکدیبه  ی ایران نیشهرنشو بازار  خیتار

ی تا دوره اسلام یسازی زودهنگام در دوره ساساناز زمان ظهور شهرکی ازلحاظ ساختار عملکردهای سنتی ایرانی بازار .)2 :2005
 ،و سپس با گسترش کالبدی بازارهاا  لیهای شهر تشکوازهاز در یکی یکیبازارها در نزد هیهسته اولتکامل یافتند. در چارچوب شهر 

باه ساه    یاسالام  یدر شاهرها  یسنت یبازارها یفضاها. )Moosavi, 2006: 589(شدند انشعاباتی در محلات شهری دایر می
کاه   یجاار هاای ت مجتمع (8؛ های فروش کالا هستندمکان یعنیها حجره رندهیها که دربرگراسته( 1شوند: می میتقس یبخش اصل

 یهاای تجاار  مجتماع  (9؛ سکونت موقت تجار هستند یهایی براکاروانسراها با محل ایکالا مثل سراها و  ینگهدار یشامل فضاها
اصالی خاود   نقاش   علاوه بر داشاتن  یسنت یبازارها .)Jabbari, 2000: 37( هاتیمچه ایها ای سکونت مثل قیصریهبدون محله
محاور   تارین و نیاز مهام   )Sedighi et al., 2017: 68( و مرکز اجتماع مردم استیقطب س ح،یمحل تفر ،یاقتصادیعنی نقش 

 ,Ghanaati( شهر مانند مسجد جامع و ... در امتداد آن قرار داشتند یو اجتماع یفرهنگ یترین فضاهامهم و هبودهای ایرانی شهر

et al., 2015: 203(. یازهاا یکنناده ن تأمینمکان  عنوانبه و مسجدمادی مردم  یاازهیکننده نتأمینمکان  عنوانبه درواقع بازار 
های گوناگون و در بازار فضاهای مختلفی با فرم .)Siti Rukayah et al., 2012: 743( است نمودهیمایفاء نقش مردم  یمعنو
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ه، دکان، تیمچه، تایم، خاان، راساته،    اند از: سرا و کاروانسرا، خانبار، دالان، قیصریه، کارگاکارکردهای متفاوت وجود دارند که عبارت
 یشاهرها  یعنوان قلب اقتصادبهی سنتی بازارها .)Pourahmad, 1997: 94-106(و غیره  مسجد، حسینیه، چهارسوق، میدان

شاده  های زیباا را شاامل مای   ها و طاقسراها، قوس باز و بسته، یراسته، فضاها به نام هیو ثانو هیاول یمحور یخط یفضاها رانیا
هاای ویا ه   دادند که درواقع محلها اسکلت اصلی بازار سنتی را شکل میراسته .)Rajabi and Sefahan, 2009: 115( است

 .)Pourjafaret al., 2013: 274( هر صنف در بازار بوده که از سایر صنوف مجزا بوده است
و ارتبااط باا    یریا قرارگ ینسب تیموقع اند از:بارتداشت که ع یبستگ یو اصناف در بازار به عوامل متعدد هاتیفعال ییسازمان فضا

مجااورت  ی، تخصصا  یهاا راساته  یدها جاذبه صانف در ساازمان  ی، ارتباط و دسترس ،تیهای نوع فعالوی گی ی،عناصر شهر گرید
 ,ACECR(  یماذهب ی و هاای قاوم  و گرایش یهمبستگو درنهایت  کالاها یو ارزش اقتصاد تیامن، های مشابه و مکملفعالیت

ها باه دلایال مختلاف    این دولت عمدتاًو  استها بوده ستون فقرات شهرسنتی بازار توسعه، در کشورهای درحال .)25-26 :2009
 .)Throsby, 2016: 82(کننده بازارهای سنتی شهرهای خود هستند ازجمله به دلیل حفاظت از میراث فرهنگی آن کشور، تقویت

 Motamedimehr( ک فضای تجاری و یا یک محیط دادوستدی صرف فراتر رفته اسات دامنه فعالیت بازارهای سنتی اغلب از ی

and Moteidoust, 2015: 114(. تواند تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم بار حجام   موقعیت و شرایط حاکم بر بازارهای سنتی می
وجاود دارد کاه هناوز     یرانیا یازارهااز ب یاریامروزه بس .)Nazmfar al., 2015: 45(ترافیک پیاده و سواره شهری داشته باشد 

 یدارا رانیا حاال هار باازار ا   شده است. باااین در نظر گرفته رانیا یشهرها یو اقتصاد یفرهنگ ،یعنوان عناصر برجسته اجتماعبه
 :Adelzadeh, 2016( اندخود را حفظ کرده تاثیرگذرای اجتماعیهنوز ین بازارها از ا یاریبسو  خاص خود است ی گیو و تیهو

ها و سروصداهای ایجاد شدة فروشندگان بارای جاذب هرچاه    با جاروجنجالایران  وی ه در شهرهای شمالیبه بازارهای سنتی .)43
 .)Motiei Langeroodi and Moteidoust, 2013: 164( شوندسوی خود شناخته میبه بیشتر مشتریان

کم صورت گرفته است،  اریبسی قرار داده باشد، موردبررسرا  ی سنتیثر بر رونق بازارهاعوامل مؤ ،میطور مستقکه به یقیهرچند تحق
پاوترا و   دارند اشاره نمود: قیتحق نیبا موضوع ا کینزد نسبتاًهرچند غیرمستقیم اما که ارتباط  ییهااز پ وهش یبه برخ توانیاما م

زی، راهکارهایی چون توسعه و عمران محلی، توانمندسازی فروشاندگان  ی پیرامون بازارهای سنتی اندونامطالعه( در 8115) 1رودیتو
ی عاابر  هاپلمثال ارزیابی عواملی چون وضعیت عنوانو تولیدکنندگان، تشکیل و تقویت انجمن صنفی بازرگان، تسهیلات جنبی )به

در گذران اوقات فراغت را  هایمکانی و ، سرویس بهداشتی و ...(، بهبود کمی و کیفی فضاهای گردشگرهارستوران، هابانکپیاده، 
عوامال  ( بیانگر آن است که 8115) 8. نتایج تحقیق ترکیان ولاشانی و همکاراندهندیماحیاء و رونق بازارهای سنتی پیشنهاد  جهت

 کالبادی  ساقف و سااختار   شاکل . قرار دهناد  ریرا تحت تأثرونق بازارهای سنتی  جهیدرنتو مردم  تیاحساس امن توانندیم یکیزیف
 کیا عناوان  مسجد باه  تیاهم لینشده است. به دل دیتائ تیامن یمساجد به معنا یاثربخشعوامل هستند.  نیمؤثرتر ها ازجملهمغازه
( نقش سرمایه 8111) 9پورجعفر و همکار انجام شود. دیموضوع با نیدر مورد ا یشتریب قاتیتحق ران،یدر جامعه ا یو اجتماع یمذهب

و برخی از عوامل ثباات روناق اقتصاادی بازارهاا را      قراردادندقتصادی بازارهای سنتی در ایران را موردمطالعه اجتماعی در وضعیت ا
اند از: پیشینه و تاریخ بازار، توسعه و فعالیت بازار در دوران معاصر، مراجعه مکارر شاهروندان باه باازار، قیمات      برشمردند که عبارت

( 1931و طاالبی )  پاور ی محمد یفارسی در بازار. فروشعمدهمند در بازار، راسته گرایی و مناسب کالاها، حضور درازمدت کسبه ثروت
ی پرداختند و به برخی از عواملی که سبب توساعه تجااری در باازار سانندج     دارشناسیسنندج از منظر پد یبازار سنت دهیمطالعه پدبه 
 یتجاار  یهاا تیا فعال، بودن ارتباطات داخل باازار  یو خودمان یراحت، ارباز یکارکرد ارتباطاند از: که عبارت اندنمودهاشاره  گردندیم

در بازار، ویتارین مناساب، راساته راساته      ینور مصنوع، قدمت بازار، دارانیخر یاجناس داخل بازار برا یصرفه اقتصاد، اطراف بازار
محلی در توسعه گردشگری  یابازارهای دورهنقش ( در پ وهشی 1938یی بازار. مطیعی لنگرودی و همکاران )گرادرونبودن بازار و 

های محلای )از قبیال   ای محلی ازنظر جاذبهحاکی از آن است که بازارهای دورهها آنتایج تحقیق ن را موردمطالعه قرار دادند. محلی
محصاولات  باشند. از طرفی متغیرهای مختلفی همچون کیفیات  ورسوم، لباس و محصولات محلی( برای گردشگران جالب میآداب

گذارند که از میان محلی، نظارت بر بازار، مدیریت بازار، فضای بازار، جذابیت بازار و زمان تشکیل بازار بر جذب گردشگران تأثیر می

                                                 
1 Putra, R. D., & Rudito, B. 
2 Torkyan Velashani, Sh. et al. 
3 Pourjafar, M.R. et al. 
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مطیعای لنگارودی و    نمایناد. بیشترین نقش را در جذب گردشگران ایفا می ها دو عامل کیفیت محصول محلی و نظارت بر بازار،آن
باه  پرداختند. در این تحقیاق   لانیدر گ یای محلدوره یعوامل مؤثر بر توسعه بازارها یبررس( در تحقیقی دیگر به 1931همکاران )

 :گاذارد شاامل  کمک تحلیل مسیر، مشخص گردید که عوامل مستقیم و غیرمستقیم در بین فروشندگان که بر رضایت آنان اثر مای 
چناین باا کماک    وابط اجتماعی، متغیرهای خانوادگی و بالاخره درآمد اسات. هام  های محلی، بازاریابی، رروابط شهر و روستا، سنت

نظاارت بار    :شاامل  گذاردتحلیل مسیر مشخص گردید که عوامل مستقیم و غیرمستقیم در بین خریداران که بر رضایت آنان اثر می
 بازار، کیفیت محصول، اوقات فراغت، بهداشت و کیفیت بازار است.

 ژوهشروش پ
هست. جامعه  یاز نوع کاربرد ق،یو بر اساس هدف تحق یبر همبستگ دیبا تأک یشیمایاز نوع پ قیطرح تحق یوهش بر مبناپ  نای  

نفر و حجم جامعه  113335برابر با  1935سال  یرشت است که بر اساس سرشمار ساکن در شهر تیپ وهش، جمع نیآماری ا
پس از  ق،یابزار مناسب تحق یریکارگباشد. جهت بهنفر می 901ان برابر با و فرمول کوکر مورگانبا استفاده از جدول  زینمونه ن
سؤال در  99ای با نامهشده و سپس پرسششناسایی یسنت یترین عوامل مؤثر بر رونق بازارهامهم ،یدانیهای مها و بررسیمصاحبه

. از روش غربال ه استاستفاده شد کرتیای لگزینه 5 فیاز ط ؤالات،جهت پاسخ به سو  شدهقرار داده قیجامعه نمونه تحق اریاخت
ه است کرونباخ استفاده شد یآلفا بیاز ضر قیتحق نیهای اگزاره ییایپا یمنظور بررساعمال روایی در پرسشنامه و به یبرا زیزنی ن

 لیتحل یبرا. باشدیم قیر تحقمطلوب ابزا ییایپا انگریکه ب داشته 1/1از  شتریب یریها، مقادگزاره نیا یتمام که این ضریب برای
( استفاده 1/1)نسخه  Mplus( و 13)نسخه SPSSافزارهای با به کار گرفتن نرم یسازی معادلات ساختارمدلویکرد ها از رداده
که جهت بررسی  استوتحلیل چندمتغیره های تجزیهترین روش( یکی از اصلیSEMسازی معادلات ساختاری )مدل .ه استشد

است. در  شدهلیتشکی و مدل ساختاری ریگاندازهو از دو بخش مدل  رودیمده میان متغیرهای آشکار و مکنون به کار روابط پیچی
و چرخش  یهای اصلروش استخراج مؤلفه با کاربرد یاکتشاف یعامل لیتحل SPSSافزار ابتدا با استفاده از نرماین تحقیق 

روش  Mplusافزار و سپس با استفاده از نرم هاستفاده شد رونق بازارهای سنتی کشف ساختاری عوامل مؤثر بر باهدفو  ماکسیارو
برازش مدل  یابیمنظور ارزهای برازش بهاز شاخصو  هکاربرده شدبه ی،اکتشاف یساختار عامل دیجهت تائ تأییدی یعامل لیتحل

 .ه استدیاستفاده گردسازی معادلات ساختاری از رویکرد مدل آمدهدستبهنهایی 

 محدوده موردمطالعه
ثانیه  91و  دقیقه 11درجه و  91ثانیه طول شرقی و  15دقیقه و  95درجه و  13شهر رشت در مرکز جلگه گیلان، در محدوده بین    

نقطا  شاهری اساتان و     نیترعنوان اولین و بزرگرشت به. باشدیهکتار م 11811شده است. مساحت آن حدود عرض شمالی واقع
رشت بار اسااس    ساکن در شهر تیجمع. شودیاداری استان گیلان محسوب م -سیاسی عنوان مرکزریای خزر و بهحاشی  جنوبی د

باازار رشات در مرکاز بافات      .)Statistical Centre of Iran, 2016( باشاند ینفار ما   113335برابر با  1935سال  یسرشمار
یی با مشاغل مختلف بازارهاراستهدو میدان و تعدادی کاروانسرا و هکتار و شامل  89تاریخی شهر رشت قرار دارد. وسعت تقریبی آن 

کناد، عادم وجاود ساقف سرپوشایده در باازار اسات. از        مهم بازار رشت که آن را از سایر بازارهاا متماایز مای    هایوی گیاست. از 
و ... اشااره کارد. از    به کاروانسراهای ساعادت، طااقی بازرگ، طااقی کوچاک، ملاک، محتشام        توانیمکاروانسراهای مهم رشت 

 ,Nikouye, 2008(ها، خرازها، زرگرها، مسگرها و ... نام برد های بزازها، بلورفروشراسته توانیمهای مهم بازار رشت نیز راسته

گیری اغلب بازارهای ایران باوده اسات.   ی و توسعه بازار در رشت، متفاوت با ساخت و چگونگی شکلریگشکلنحوه  .)164-173
های شدید دیده و در مراحل مختلف تاریخی اماکن و عناصر آن تخریاب و  ، حریق و ... آسیبلرزهنیزمرشت چندین بار بر اثر بازار 

 ,ACECR( گیری و تکامل خود دچار تحولات و تغییرات بیشاتری شاده اسات   بازسازی شده است. به همین دلیل در روند شکل

2009: 206(. 
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 شهر رشت  یبازار سنت ییو ساختار فضا تیموقع. 4شکل 

 و بحثها یافته
عوامل اصلی مؤثر بر رونق بازارهای سنتی، از روش تحلیل عااملی اکتشاافی اساتفاده شاده اسات.      در مرحله اول جهت استخراج   

صورت پنهان و غیرمستقیم در به است که معمولاً یبه عوامل محدود رهایمتغ ادیتعداد نسبتاً ز لیتقل ،یعامل لیترین کاربرد تحلمهم
 ییشناساا  یسانت  یعامل مؤثر بر رونق بازارها 99 ،یدانیهای مها و بررسیپس از مصاحبه ق،یتحق نیتأثیرگذارند. در ا یاصل ریمتغ

تناوع مناساب    -1کالاهاا و محصاولات؛    ادیحجم ز -9مناسب اجناس؛  تیفیک -8مناسب اجناس؛  متیق -1: ازاند شد که عبارت
 -0در باازار؛   یهاای بصار  جاذباه  -1در بازار؛  یحضور فروشندگان محل -1فروشان در بازار؛ حضور دست -5لاها و محصولات؛ کا

 ؛یکااف  تیامن -11استاندارد و مطمئن؛  یکالاها -11در بازار؛  یخیارو ت یستیهای تورجاذبه -3در بازار؛  یسنت یهای کالبدجاذبه
 یفضاا  -11 ؛یو درماان  یمساائل بهداشات   -15انتخااب؛   یقدرت بالا -11ظم و انسجام مطلوب؛ ن -19 ان؛یملاقات با آشنا -18
شاهرت و آوازه   -81 ؛ایرساانه  یقاو  غاات یتبل -13مناساب؛   یمکاان  تیا موقع -10آساان؛   یدسترس -11 ؛دادوستدی یاهویپره

 یتیهاای شخصا  وی گای  -81شاندگان؛  فرو تیجنس -89سن فروشندگان؛  -88فروشندگان؛  یظاهر یآراستگ -81دهان؛ بهدهان
رواباط   -83حس تعلق؛  -80در بازار؛  ینشاط و سرزندگ -81 ؛یتخصص یهاراسته -81فروشندگان؛  لاتیتحص -85فروشندگان؛ 

امکانات و  -99تجمع مناسب کالاها و  -98مناسب؛  یحیتفر یفضا -91خودرو؛  نگیپارک -91 ده؛و فروشن داریخر انیم مانهیصم
 .مناسب در بازار ینبج لاتیتسه
 

 ی اکتشافیعامل لیگیری در تحلنمونه تیتناسب و کفا یبررسجهت  1و بارتلت( أُ)کا.ام.آزمون . 4جدول 

 اندازه 

135/1 أُگیری کا. ام. کفایت نمونهاندازه   

 آزمون کرویت بارتلت

095/89111 دوی تقریبیخی  

 580 درجه آزادی

 111/1 سطح معناداری

 
 

 

                                                 
1 KMO and Bartlet  
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 انسیها و درصد پوشش وارعامل ژهیو ریمقاد تیوضع یبررس .8جدول 

 عامل
 استخراج بعد از چرخش واریماکس استخراج اولیه

 یدرصد تجمع ژهیدرصد مقدار و ژهیمقدار و یدرصد تجمع ژهیدرصد مقدار و ژهیمقدار و

1 115/11 511/99 511/99 110/1 181/81 181/81 

8 911/1 911/88 010/55 009/1 053/81 501/18 

9 011/1 539/11 111/11 185/5 910/11 380/53 

1 181/8 815/0 111/10 011/1 113/11 531/11 

5 901/1 10/9 101/08 511/8 503/1 101/08 

 
 . محتوا و بار عاملی گویه های هر عامل9جدول 

 بار عاملی هاسؤالشماره  گویه ها عوامل استخراجی

 1عامل 

 111/1 1 در بازار یحضور فروشندگان محل

 391/1 13 ایرسانه یقو غاتیتبل

 051/1 81 دهانبهدهانشهرت و آوازه 

 111/1 81 فروشندگان یظاهر یآراستگ

 011/1 88 سن فروشندگان

 113/1 81 فروشندگان یتیشخص هایوی گی

 101/1 85 فروشندگان لاتیتحص

 510/1 83 و فروشنده داریخر انیم مانهیروابط صم

 8عامل 

 011/1 1 در بازار یبصر هایجاذبه

 013/1 0 در بازار یسنت یکالبد هایجاذبه

 181/1 3 در بازار یخیو تار یستیتور هایجاذبه

 198/1 18 انیملاقات با آشنا

 001/1 19 نظم و انسجام مطلوب

 031/1 11 دادوستدی یاهویپره یفضا

 380/1 11 آسان یدسترس

 393/1 10 مناسب یمکان تیموقع

 9عامل 

 319/1 1 مناسب اجناس متیق

 011/1 8 مناسب اجناس تیفیک

 001/1 1 تنوع مناسب کالاها و محصولات

 011/1 11 استاندارد و مطمئن یکالاها

 055/1 11 انتخاب یقدرت بالا

 110/1 98 تجمع مناسب کالاها

 1عامل 

 118/1 11 امنیت کافی

 011/1 15 یو درمان یتمسائل بهداش

 318/1 91 خودرو نگیپارک

 138/1 91 مناسب یحیتفر یفضا

 319/1 99 مناسب یجنب لاتیامکانات و تسه

 5عامل 

 139/1 81 یتخصص یهاراسته

 111/1 81 ینشاط و سرزندگ

 131/1 80 حس تعلق

 
توسط عوامل تبیین شود.  تواندیمکه  هاستدادهدار واریانس درون ، آزمون مقکا. ام. أُگیری ، اندازه کفایت نمونه1در جدول شماره 

در این تحقیق جهت به کار بردن تحلیل عاملی  هانمونهکه بدان معناست که تعداد  باشدیم 135/1در این جدول این مقدار برابر با 
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گفت که تحلیل عاملی برای شناسایی  توانیم رونیازاو  شودیم تأییددر این آزمون نیز  هاداده. توانایی عاملی بودن باشدیمکافی 
 ساختار، مناسب است.

و   هیو ریجدول هرچند مقاد نی. در امانندیم یباق لیهستند و در تحل 1تر از بزرگ  هیو ریمقاد ی، پنج عامل دارا8در جدول شماره 
شده در هر  نییتب انسیوار یاند، اما درصد تجمعکرده رییتغ هینسبت به حالت اول ماکس،یآن در حالت بعد از چرخش وار یدرصدها

 را تحت پوشش قرار دهند. رهایکل متغ انسیدرصد از وار 101/08 توانندیپنج عامل م نیدو حالت برابر است. درمجموع ا
که  یار عاملهر عامل به همراه ب کنندهنییتع یها هیو گو ماکسیشده به روش وارگانه استخراجپنج عوامل زین 9در جدول شماره 

آن به  اتیشده به همراه جزئعوامل استخراج یگذارشده است. نامداده شیآن است، نما یها هیهر عامل با گو یهمبستگ بیضر
 نیرا تبب انسیدرصد کل وار 1/81 یعنیدرصد  نیشتریعامل، ب نیهای فروشندگان(: ا)جاذبهاول  عامل -1 باشد:می ریشرح ز

با  انس،یدرصد از کل وار 0/81عامل با  نی(: ایهای کالبد)جاذبهدوم عامل  -8؛ دارد یینسبتاً بالا یمبستگه ر،یمتغ 11کند و با می
 ر،یمتغ 1با  انس،یدرصد از کل وار 9/11عامل با  نی(: ایهای اقتصاد)جاذبهسوم  عامل -9؛ دارد ییبالا اریبس یهمبستگ ر،یمتغ 0

و  دهدیم حیرا توض انسیدرصد از کل وار 1/11عامل حدود  نی(: ایهای رفاه)جاذبهرم چها عامل -1 ؛دارد یینسبتاً بالا یهمبستگ
 انسیدرصد از کل وار 1/1 زیعامل ن نی(: ایهای اجتماع)جاذبه عامل پنجم -5 ؛دهدیرا نشان م ییبالا اریبس یهمبستگ ر،یمتغ 5با 

 داراست. هاانسیوار نیهم را در تببس نیدارد که کمتر یهمبستگ ر،یمتغ 9و تنها با  دهدیم حیرا توض
 

 
 . مدل مفهومی تحقیق8شکل 

 

بعد از اجرای روش تحلیل عاملی اکتشافی با استفاده  توضیح آن باید گفت کهمدل مفهومی تحقیق را نمایش می دهد. در  8شکل 
 Mplusافزار ادلات ساختاری از نرمسازی معو استخراج عوامل اصلی مؤثر بر رونق بازارهای سنتی، جهت مدل SPSSافزار از نرم

که در آن روابط بین متغیرهای گیری مدل اندازه -1است:  شدهلیتشکسازی معادلات ساختاری از دو بخش استفاده شده است. مدل
ای که در آن ارتباط متغیرهمدل ساختاری  -8شود. گیری میزهشده )آشکار( و متغیرهای پنهان )مکنون( بررسی و اندامشاهده

ی استفاده اکتشاف یجهت تأیید ساختار عامل تأییدی یعامل لیتحل در این تحقیق از مدلگیرد. پنهان با یکدیگر موردبررسی قرار می
 هیفرض چیروش، ه نیمحقق در اتحلیل عاملی اکتشافی به دنبال اکتشاف عوامل زیربنایی یک حوزه ناشناخته است و شده است. 

تحلیل عاملی تأییدی درواقع تأییدی بر یک ساختار عاملی مفروض است و برخلاف تحلیل عاملی اکتشافی، . ندارد جیدرباره نتا یقبل
است.  یمعادلات ساختار یسازمدل لیمراحل در تحل نیتراز مهم یکیبرازش  یهاشاخص در آن فرضیه یا تئوری قبلی وجود دارد.

. دینمایها مشخص مداده لهیوسشده به ییبا استفاده از مدل بازنما را قیتحق یمدل مفهوم دییتأعدم ای دییها، تأشاخص نیا
 اریبس یهمبستگ لی. ابتدا سه سؤال از پرسشنامه به دلشدداده  هیدر مدل اول یراتییاست که جهت برازش مناسب مدل، تغ ذکرانیشا

 هیکالاها و محصولات(؛ گو ادی)حجم ز 9 هیگواند از: شده عبارتحذف یها هیگو نیمکنون از سؤالات حذف شدند که ا ریکم با متغ
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کمتر  نکهیا لیششم( به دل ل)عام زیعامل ن کی یفروشندگان(. در مرحله بعد تی)جنس 89 هیفروشان در بازار( و گو)حضور دست 5
معادلات  یساز. گام نخست در مدلدیشده حذف گرداز مجموعه عوامل استخراج دادیموجود را پوشش م یدرصد از پراکندگ 5از 

 دهیگرد میترس یاکتشاف یعامل لیتحل جیبا استفاده از نتا قیتحق نیا یپ وهش است. مدل مفهوم یمدل مفهوم میترس ،یساختار
 .باشدیمکنون م ریمتغ 1شده و مشاهده ریمتغ 91 یپ وهش دارا نیا ،9مطابق شکل است. 

 
 یونق بازار سنتعوامل مؤثر بر رهای برازش برای مدل ساختاری . شاخص1جدول 

 قبولقابلمقدار برازش  شدهاصلاحمدل  هاشاخص ردیف

 df2X ≤    1/ 3 ≥ 91/8 نسبت کای اسکوئر به درجه آزادی 1

 P-value  ≥  0/05 111/1 سطح معناداری 8

 CFI  ≥  0/9 31/1 شاخص برازش تطبیقی 9

 TLI  ≥  0/9 31/1 شاخص تاکر لویز 1
 RMSEA ≤  0/10 111/1 بیرات تقرمجذو نیانگیم یخطا شهیر 5
 SRMR ≤  0/08 191/1 ماندهیباقریشه میانگین مجذور  1

 
ی موجود در هاتیمحدودشود اما باتوجه به شاخص کای اسکوئر جهت ارزیابی برازش کلی مدل، استفاده می ،1 بر اساس جدول

عنوان برازش برای این شاخص به 9تا  1مقادیر بین  باشد.ی میترمناسبشاخص  1آن، شاخص نسبت کای اسکوئر به درجه آزادی
باشد و با توجه به اینکه سطح می 91/8شده است. با توجه به مقدار عددی این شاخص در این تحقیق که خوب درنظر گرفته

برازش کلی  گفت که توانیمگردد و درنتیجه است، معناداری مقدار عددی این شاخص تأیید می 15/1از  تربزرگمعناداری آن 
های تفسیری جهت ترین شاخصیکی از مهم 8یاسهیمقاشاخص برازش تطبیقی یا  باشد.مدل ساختاری این تحقیق، خوب می

بوده و  1تا  3/1باشد. دامنه پذیرش این شاخص، مقادیری بین می Mplusافزار برازش خوب یا ضعیف مدل ساختاری در نرم
باشد، می 31/1برازش خیلی خوب است. با توجه به مقدار عددی این شاخص در این تحقیق که  دهندهنشان 35/1مقادیر بالاتر از 

 نیپرکاربردترنیز یکی از  9شاخص تاکر لویز .دهدیمباید گفت که مدل موجود در این تحقیق، برازش خیلی خوبی را نشان 
معروف است. دامنه پذیرش این شاخص نیز همانند  باشد که به شاخص برازش هنجارشده نیزهای برازش نسبی مدل میشاخص

باشد. در این حاکی از برازش خیلی خوب مدل می 35/1بوده که مقادیر بالاتر از  1تا  3/1شاخص برازش تطبیقی، مقادیری بین 
 .دهدیما نمایش گفت که مدل ساختاری موجود، برازش خیلی خوبی ر توانیم(، 31/1) آمدهدستبهتحقیق با توجه به مقدار عددی 

باشد که میزان خطا یا بد بودن مدل را های برازش مدل میترین شاخصیکی از اصلی 1خطای میانگین مجذورات تقریب شهیر
حاکی از برازش  11/1تا  15/1برازش خوب مدل و مقادیر بین  دهندهنشان 11/1و یا مقادیر زیر  15/1کند. مقادیر زیر ارزیابی می

. با توجه به مقدار عددی این شاخص در این تحقیق باشندیمبرازش ضعیف مدل  دهندهنشان 11/1بیشتر از  متوسط و مقادیر
 شهیر کند.نتیجه گرفت که مدل موجود در این تحقیق، برازش خوبی را حکایت می توانیماست،  15/1که کمتر از  (111/1)
برازش  دهندهنشان 15/1میزان خطای مدل است. مقادیر زیر نیز شاخص دیگری در جهت سنجش  5ماندهیمجذور باق نیانگیم

 آمدهدستبه. در این تحقیق با توجه به مقدار عددی باشندیم رشیپذقابلنیز برای این شاخص  10/1خوب است و البته مقادیر زیر 
ع باید گفت که برآیند درمجمو برازش خوبی است. دهندهنشانگفت که مدل ساختاری موجود،  توانیم(، 191/1این شاخص )

 های برازندگی در این تحقیق حاکی از آن است که مدل کنونی به لحاظ برازش در وضعیت مناسبی قرار داشته است.شاخص

                                                 
1 X2/df  
2 CFI  
3 TLI 
4 RMSEA 
5 SRMR  
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 یعوامل مؤثر بر رونق بازار سنت مدل ساختاری پیشنهادی. 9شکل 
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بر که به سنجش متغیر پنهان رونق  دهدیمرا نمایش  ینق بازار سنتعوامل مؤثر بر رو یشنهادیپ یمدل ساختار، 9نمودار شکل 
است.  شدهلیتشکگیری مدل اندازه 5مدل ساختاری و  11. این نمودار از شده می پردازدمتغیر مشاهده 91 ومتغیر پنهان  5اساس 
گیری مجزای هرکدام از این شامل اندازه گیریی اندازههامدلمتغیر پنهان با یکدیگر است و  5ی ساختاری شامل ارتباطات هامدل

گیری متغیر گیری یعنی اندازهباشد. در اولین مدل اندازهشده( میمتغیر پنهان )ارتباط بین هر متغیر پنهان با متغیرهای مشاهده 5
ن تأثیرات مربوط به ( و کمتریفروشندگان یتیشخص یهای گیو) 81های فروشندگان، بیشترین تأثیرات مربوط به گویه پنهان جاذبه

های کالبدی، بیشترین و کمترین گیری متغیر پنهان جاذبهگیری یعنی اندازه( است. در دومین مدل اندازهسن فروشندگان) 88گویه 
در سومین مدل . ( استدر بازار یهای بصرجاذبه) 1( و گویه نظم و انسجام مطلوب) 19تأثیرات به ترتیب مربوط به گویه 

( و تجمع مناسب کالاها) 98های اقتصادی، بیشترین تأثیرات مربوط به گویه گیری متغیر پنهان جاذبهیعنی اندازهگیری اندازه
گیری متغیر گیری یعنی اندازهدر چهارمین مدل اندازه ( است.تنوع مناسب کالاها و محصولات) 1کمترین تأثیرات مربوط به گویه 

و  یمسائل بهداشت) 15( و گویه خودرو نگیپارک) 91ین تأثیرات به ترتیب مربوط به گویه های رفاهی، بیشترین و کمترپنهان جاذبه
های اجتماعی، بیشترین و کمترین گیری متغیر پنهان جاذبهگیری یعنی اندازهی( است و درنهایت در پنجمین مدل اندازهدرمان

روش  یاجرادرمجموع باید گفت که  .ی( استرزندگنشاط و س) 81( و گویه حس تعلق) 80تأثیرات به ترتیب مربوط به گویه 
را تأیید  قیتحق یمناسب، مدل مفهوم یاگونهها بهوسیله دادهشده به ییآن بوده که مدل بازنما انگریب یسازی معادلات ساختارمدل
هرکدام از که آورد شده بر ،مولفه 5این بدان معناست که مدل نهایی سنجش متغیر پنهان رونق بازارهای سنتی بر اساس . کندمی

و با قدرت متغیر مشاهده شده  91مولفه بر اساس  5و در مجموع کل این  چندین متغیر مشاهده شدهاین مولفه ها خود بر اساس 
میزان همبستگی این متغیرها با یکدیگر است.  دهندهنشانضرایب مسیر یا بارهای عاملی  اندازه گیری شده اند.تبیین بالا، 

گفت گویه  توانیمباشد  5/1یا  1/1گیری، بالاتر از شده در مدل اندازهمقدار همبستگی متغیرهای مکنون و مشاهده کهیدرصورت
بارهای عاملی در کلیه  ازآنجاکهشود مشاهده میمدل نهایی که در  طورهمان .باشندیمهای موردنظر، قدرت تببین خوبی را دارا 

نتیجه گرفت گویه های  توانیمراجعه به برآوردهای خطای استاندارد و سطوح معناداری، در سطح بالایی هستند و با ماین مدل 
را  یقابل قبولقطعا برازش خوب و  ،یشنهادیپ یمدل ساختار گریدعبارتو بهقدرت تببین خوبی برخوردار هستند  این تحقیق از

بودن سازه رونق بازارهای به بیان دقیق تر پنج بعدی  و بودن برازش خوب مدل نهایی درواقع مهر تاییدی بر چند بعدی. داراست
ی و های رفاهجاذبهی، های اقتصادجاذبهی، های کالبدجاذبه، های فروشندگانجاذبهت که این پنج بعد عبارت اند از: سنتی اس

 .یهای اجتماعجاذبه

      گیرینتیجه

کار  نیا یشهر رشت( بوده که براکلان ی: بازار سنتیطالعه مورد)م یسنت یعوامل مؤثر بر رونق بازارها یبررس ق،یتحق نیهدف ا
از روش  یسنت یمؤثر بر رونق بازارها یاستفاده شده است. ابتدا جهت استخراج عوامل اصل یمعادلات ساختار یسازمدل کردیاز رو
 5به  ماکسیعوامل به روش وار نیا ،یسنت یعامل مؤثر بر رونق بازارها 99 ییشد و بعد از شناسا هاستفاد یاکتشاف یعامل لیتحل

عامل تحت پوشش  5 نیتوسط ا رهایکل متغ انسیدرصد از وار 08داده شد و مشخص شد که درمجموع، حدود  لیتقل یعامل اصل
و  یریگاستفاده شد که متشکل از دو بخش مدل اندازه Mplusافزار از نرم یمعادلات ساختار یسازاند. سپس جهت مدلقرارگرفته

اسکوئر، شاخص برازش  یبه کار گرفته شد. شاخص کا مرتبه دوم یدییتأ یعامل لیبوده و به دنبال آن مدل تحل یل ساختارمد
 یهاصشاخ نیتراز مهم ماندهیمجذور باق نیانگیم شهیو ر بیمجذورات تقر نیانگیم یخطا شهیر ز،یشاخص تاکر لو ،یقیتطب

سنجش  ییداده شد. مدل نها هیدر مدل اول یراتییند. البته جهت برازش مناسب مدل، تغاپ وهش بوده نیاستفاده شده در ا یبرازندگ
 یمدل ساختار 11مدل خود متشکل از  نیشده به دست آمد که امشاهده ریمتغ 91پنهان و  ریمتغ 5بر اساس  یسنت یرونق بازارها

 نیاز قدرت تبب قیتحق نیا یها هیاز آن بوده که گو یحاک قیتحق ییحاصله از مدل نها جیاست. نتا بوده یریگمدل اندازه 5و 
ها داده لهیوسشده به ییآن بوده که مدل بازنما انگریب یمعادلات ساختار یسازروش مدل یاند. درمجموع، اجرابرخوردار بوده یخوب
شهر رشت( کلان یبر بازار سنت دیأک)با ت یسنت یرونق بازارها شیجهت افزا انی. در پادینمایها را برازش ممناسب، داده یاگونهبه

 :گرددیم شنهادیشده پگانه استخراج 5متناسب با عوامل  ینکات
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 فروشندگان( یها. جاذبه1
 در بازار. یاز فروشندگان محل شتریهرچه ب تیحما -
 .کردهلیمطلوب فروشندگان جوان و تحص لیاستفاده از پتانس -
 و فروشنده. داریخر انیتماد متقابل ماع شیافزا یدر راستا یتیحما یراهکارها -
 (یکالبد یها. جاذبه8
 علائم مشخصه موجود در بازار. تینو و تقو یعناصر بصر یطراح -
 بازار.  یفرهنگ راثیارزش م یو عناصر دارا یعناصر گردشگر تیتقو -
 آسان شهروندان به بازار. یدسترس یرفع موانع کالبد -
 (یاقتصاد یها. جاذبه9
 .دارانیقدرت انتخاب خر شیکالاها در جهت افزا شترینسجم در جهت تنوع بتلاش م -
 .دارانیفروشندگان در جهت جلب اعتماد خر یمطمئن از سو ینظارت و کنترل بر فروش کالاها -
 در بازار. یدیتول یاز واحدها یتیو حما یقیتشو یهااستیاتخاذ س -
 (یرفاه یها. جاذبه1
 گذران اوقات فراغت در بازار.  هیو یفضاهاو  یحیتفر یفضاها یبهساز -
 خودرو در بازار. نگیو توجه مداوم به مساله پارک شدهینیبشیاز قبل پ یراهکارها یزیرلزوم طرح -
 .هااز سرقت یریطلا و جواهرات در بازار به جهت جلوگ  هیوبه متیقگران یفروش کالاها یهافروشگاه هیکل یسازهوشمند -
 (یاجتماع یها. جاذبه5
 .یبوم دارانیفروشندگان و خر یحس تعلق به بازار از سو تیمناسب در جهت تقو ینمودن بسترها ایمه -
 بخش در بازار.نشاط یهاشاخصه تیکنندگان به بازار و تقومراجعه تیامن نیدر جهت تأم انیمشارکت بازار -
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EXTENDED ABSTRACT  

Introduction 

Although traditional bazaars have long been considered as one of the components of the identity 

of the Iranian cities, but today, with the expansion of stores and shopping centers, the role of 

traditional bazaars in many cities and especially in metropolitan areas of Iran has declined, 

which if not planned properly, the likelihood of the deterioration of some of these markets will 

be strengthened. This research seeks to study effective factors on the prosperity of traditional 

bazaars (Case Study: Rasht Metropolis), with a structural equation modeling approach. Today, 

in spite of various shopping malls and shopping centers, multi-purpose commercial complexes, 

megamals, chain stores, etc., the role of traditional bazaars has decreased in many cities of Iran. 

In the absence of attention to existing weaknesses, some of these traditional bazaars are lacking 

in prosperity and even complete destruction. The need to pay attention to this issue becomes 

more and more obvious when we know that the traditional bazaars is operating in many cities of 

Iran as one of the constructive and identifiable elements of the city, which in the event of a 

weakening of the vital role of the bazaars, the identity of that city is disturbed. This research 

seeks to investigate the factors affecting the prosperity of traditional bazaars (Case Study: Rasht 

Metropolis) with the approach of structural equation modeling. In order to achieve this goal, it 

has been attempted to answer the following question: What are the most important Effective 

Factors on the Prosperity of Traditional Bazaars (Case Study: Rasht Metropolis)? 

 

Methodology  

This research is a survey based on research design and is applicable to the research purpose. The 

statistical population of this study is 956971 people and the sample size is 384 people. To 

analyze the data, structural equation modeling approach was applied using SPSS and Mplus 

software. In this research, the exploratory factor analysis and then the confirmatory factor 

analysis method were used. Finally, fitting indexes were used to assess the fit of the final model. 

Results and discussion  
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In the first step, exploratory factor analysis has been used to extract the main factors affecting 

the Prosperity of traditional bazaars. The most important application of factor analysis is the 

reduction of a relatively large number of variables to limited factors that are usually indirectly 

and indirectly affected by the main variable. In this research, after interviews and field surveys, 

33 factors influencing the prosperity of traditional bazaars were identified. These factors were 

reduced to 5 main factors by varimax method. These factors are: sellers attraction, physical 

attraction, economic attractions, welfare attractions and social attractions. After performing 

exploratory factor analysis using SPSS software and extracting the main factors affecting the 

prosperity of traditional bazaars, Mplus software has been used to model structural equations. 

Different fitness indices have been used with the use of Mplus. These indicators include the 

Chi-square index for assessing the overall fitness of the model (X2/df), comparative or 

comparative fit index (CFI), Tucker Lewis's index (TLI), root mean square error (RMSEA), 

approximation and index error Average left squared (SRMR). This chart consists of 10 

structural models and 5 measuring models. Structural models include the communication of five 

hidden variables together, and the measurement models include the separate measurement of 

each of these five hidden variables (the relationship between each hidden variable and the 

observed variables). 

 

Conclusion  

The results of this study indicate that the five main factors driving traditional bazaars are: 

sellers’ attraction, physical attraction, economic attractions, welfare attractions and social 

attractions. Overall account for 86% of variance of all variables by this the main factors are 

covered. Also, the results of this study indicate that the structural model of this research has a 

good fit and the features of this research have had good explanatory power. 

 

Keywords: Prosperity, traditional bazaars, Rasht Metropolis, structural equation modeling, 

fitting indexes 


