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 های جدید گری و نمایش سوگ در رسانه فرهنگ سلبریتی

صفحات اینستاگرام بهاره رهنما، نسیم ادبی و رضا تحلیل روایت 

 صادقی
 2، لیدا کاووسی1زرین زردار

 29/7/01، تاریخ تایید:8/5/01تاریخ دریافت:

 چکیده

های جدید  های زندگی روزمره و مناسک در قاب رسانه ها نقش مهمی در بازتولید رویه سلبریتی 

ای کردن آن  است که آنان در بازآرایی و رسانههایی  کنند. سوگواری آنلاین یکی از ساحت ایفا می

کوشد با استفاده از تحلیل روایت مضمونی، چگونگی بازتولید  کنند. این مطالعه می نقش ایفا می

ها را واکاوی کند. به همین  سوگ در صفحات اینستاگرامی و ابعاد تجربه سوگواری آنلاین سلبریتی

نسیم ادبی و رضا صادقی( به صورت غیرتصادفی  منظور، سه سلبریتی سوگوار )بهاره رهنما،

های مرتبط با سوگواری آنان اعم از متن، ویدئو، صوت و تصویر تحلیل  هدفمند انتخاب و پست

 شدند.

های اجتماعی، صحنه اجرا را تا فضای زندگی  تحلیل روایت نشان داد نمایش سوگ در رسانه

ی بازتعریف هویت به مثابه فرد سوگوار ها گسترش داده و مجال بیشتری برا خصوصی سلبریتی

برندسازی و صادقی برای برندینگ آثار  –فراهم کرده است. رهنما و ادبی از این فضا برای خود 

اند. همچنین مطالعه نشان داد سه سلبریتی خط روایتی متفاوتی را در  خود بهره برده

اند و از  اما هر سه نفر به بازتولید مناسک مذهبی یا سنت در فضای آنلاین دست زده اند گرفته شیپ

 اند. سوگواری برای تقویت ارتباط اجتماعی خود )با اشخاص مهم و هواداران( استفاده کرده

 سوگواری آنلاین، سلبریتی، تحلیل روایت مضمونی، اینستاگرام.واژگان کلیدی: 

 

 

                                                           
 lida.kavousi@gmail.com؛ هیات علمی دانشکده ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی1 

   z.zardar@atu.ac.ir؛ هیات علمی دانشکده ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی2 

https://doi.org/10.22034/jcsc.2022.559193.2590
https://doi.org/10.22034/jcsc.2022.559193.2590
mailto:lida.kavousi@gmail.com
mailto:z.zardar@atu.ac.ir


 
 

 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

38 
 2شماره ، 19سال 

 1402 تابستان
 71پیاپی 
 

 مقدمه

 .اند های زندگی روزمره نفوذ کرده شدت در تمام جنبه ای جدید به رسانههای  فناوری

بوک و اینستاگرام، فضاهای اجتماعی جدیدی ایجاد  های اجتماعی، مانند توییتر، فیس رسانه

اند که انواع جدیدی از روابط را بدون توجه به فواصل مکانی، زمانی و اجتماعی شکل  کرده

های اجتماعی تعاملات  رسانه(. Brubaker et al., 2013کنند ) دهند و تسهیل می می

واسطه و رودررو جای خود را به تعامل با  اند. ارتباط بی دگرگون کردهنیز اجتماعی ما را 

ای  مخاطبان به رابطه اهای جمعی سنتی ب رسانه هسوی یک رابطهاند و  ها داده وساطت رسانه

چندمرکزی تغییر کرده است )کاستلز،  خصلت متعدد و با قدرت کمتر با کنشگران هبا فاصل

های این شبکه عرضه  که تمام گرهمرکزی قدرت  فقط نهرا اطلاعات  ،(. در این فضا1389

د و هر یک از کاربران، به صورت بالقوه این شانس را دارد که تولیدکننده، کنن می

آل  اها و تصویر ایدهیؤهای زندگی روزمره، ر اطلاعات باشد و تجربه هبازنشرکننده و فرستند

طور مساوی  از خود به نمایش بگذارد. اما روشن است که قدرت و نفوذ در این شبکه به

 جهیتر و درنت تر و متراکم ارتباطی وسیع هها دارای شبک توزیع نشده است و برخی از گره

 .(1399، )فرگسن متنفذترند

ها را افرادی تلقی کنیم  سلبریتیکند،  ( اشاره می2001) 1روجک کریس گونه که اگر همان

ها به شهرت دست  اکتسابی با وساطت رسانه های اکتسابی یا غیر برخی ویژگی هواسط که به

ای را به آنها منتسب کنیم.  شبکه ههای قدرتمند جامع توانیم بخشی از این گره اند، می یافته

در فضای آنلاین مطرح و هایی که  اصلی تقسیم کرد. سلبریتی هتوان به دو دست آنها را می

های مشهور دنیای واقعی  های هنری و چهره  های سنتی که ستاره اند و سلبریتی چهره شده

های  های مختلف زندگی اجتماعی، مقیم رسانه ساحت هشدن فزایند ای اند و با رسانه بوده

 اند. ایی کردهبار در فضای آنلاین بازآر اند و روابط خود با هوادارانشان را این اجتماعی شده

آوردن قدرت و نفوذ به ایجاد و حفظ  دست ها برای به سلبریتی ،(2001به باور روجک )

و همین امر  اند متکی باشد،هوادارانشان  هکه مورد احترام و علاق ،عمومی از خود ای چهره

، به گذشته. در یابدعمومی و تصویر از خود اهمیت زیادی ب هشود برساخت این چهر باعث می

                                                           
1 Chris Rojek 
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ها از هواداران خود داشتند،  ای که سلبریتی محدود بودن مواجهات اجتماعی و فاصله لیلد

عمومی محدود بود و بسیاری از مبادلات اجتماعی ستاره حریم  همنابع برسازنده این چهر

 هشد ای چیزی که در دنیای شبکه -ماند از انظار عمومی دور می شد و میخصوصی وی قلمداد 

ای حضور  نیست و از سوی دیگر، رمز بقا در این سیستم آنلاین رسانه ممکنعملاً امروز 

گری در  های سلبریتی (. اینجاست که رویه1389، زاده مستمر در این شبکه است )مهدی

و نه  کند های جمعی سنتی پیدا می های اساسی با دنیای رسانه های اجتماعی تفاوت رسانه

تفاوت از حریم خصوصی پیدا کنند، بلکه همان تنها باعث می شود سلبریتی ها برداشتی م

( تصریح Aeini, Zohouri & Mousavand (2023)طور که آئینی و همکارانش )نگاه کنید به 

می کنند، درک جدیدی از حریم خصوصی در میان هوادارانشان و دیگر کاربران اجتماعی 

ر شبکه های اجتماعی، ایجاد می کنند که در آن کاربران به دلیل سرشت مجازی ارتباطات د

به اندازه سابق و در جهان واقعی نگران از دست رفتن حریم خصوصی شان و مذاکره و 

 دادوستد بر سر آن نیستند. 

توجه واجد  شدن و جلب دیده ،های زندگی اجتماعی شدن روزافزون عرصه ای با رسانه

 ,Marwickرفته است )خود قرار گ ابزارها در خدمت نمایشِ هو هم  ها شده بالاترین ارزش

2012; Aeini, Zohouri & Mousavand, 2023های اجتماعی این  ها نیز در رسانه (. سلبریتی

اند که در برابر دیدگان هواداران خود زندگی کنند و بسیاری از رویدادهای  امکان را پیدا کرده

نمایش  هره آمادزندگی روزم« هصحن» ،زندگی روزمره را با آنان شریک شوند. به تعبیر گافمن

ازپیش  تواند این عرصه را بیش های اجتماعی می ( و وساطت رسانه1399 است )گافمن،

نظیر  ،های ویژه های اجتماعی شاید اینستاگرام به دلیل قابلیت میان رسانه گسترده کند. در

 هصورت اپلیکیشن موبایلی و درنتیج به ،بودن دسترس تصویرمحور بودن، سهولت استفاده و در

 است.شده ها هم واجد اهمیت  کاربران برای سلبریتی هاستقبال گسترد

خود را با  هکه زندگی روزمر اند کردهها در اینستاگرام این فرصت را پیدا  سلبریتی

ها، دستاوردها، احساسات  ها، ناخوشی ترتیب، خوشی این هوادارانشان به اشتراک بگذارند و به

ها را همراه با هواداران خود تجربه کنند و  دادن ازدستمثبت و منفی، تعلقات عاطفی و 

کنشگری  هشود مطالع هایی از آن را در این صحنه عرضه کنند. همین موضوع باعث می تکه

نصرتی و  نشان از اهمیت برخوردار شود.اها با هوادار ها در فضای آنلاین و تعامل آن سلبریتی
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دهند رابطه سلبریتی ها با هوادارانشان در ایران ( نشان می Nosrati et al., 2023همکارانش )

، «دین»یک رابطه پیچیده و چندسویه است که لایه های مختلفی از زیست ایرانی همچون 

(. آن ها نتیجه می گیرند که 19207را در بر می گیرد )صفحه « ظاهر»و « مالی»مسائل 

واقعی کاربران را درگیر کنش هواداری می تواند جنبه های دیگری از زیست مجازی و حتی 

 کند و از جمله بر رفتار انتخاب جفت موثر است. 

رویدادهای اجتماعی دیگر، موضوعات تناتولوژیک، مانند مرگ، فقدان و  بسیاری دیگر از

(. Sofka, 2009; Wagner, 2018اند ) های اجتماعی تبدیل شده سوگواری، به بخشی از رسانه

رخدادهای مربوط به مرگ سروکار دارند. محققان استدلال مردم اکنون به صورت آنلاین با 

ها از فضاهای خصوصی به فضاهای  رسانه هواسط کنند که مراسم مرگ و سوگواری به می

ه نویسندگان مقال ،رو نی(. از اGibson, 2007; Lagerkvist, 2013اند ) عمومی کشیده شده

است،  رین رویدادها برای انسانترین و پرفرازوفرودت از جدی کهرا « سوگ» هتجرب حاضر

در مواجهه با سوگ را های ایرانی  موضوع مطالعه برگزیدند تا بتوانند رفتار سلبریتی منزله به

های  شده به واسطه شبکه ای زیرا سوگواری رسانه ،کنند تحلیل های اجتماعی در شبکه

مربوط به  اجتماعی خصلتی تصویری و روایتی دارد و طی آن افراد رخدادها و مراسم

(. مراسم Gibson, 2007برند ) سطه رسانه پیش میاو طورکامل در رسانه و به درگذشته را به

سازد، بلکه تبادل  را ممکن می هاتنها تبادل سریع اطلاعات و نظر شده نه ای سوگواری رسانه

 Dovelingکند ) طور فراگیر از طریق فرآیند سوگواری میسر می شده را نیز به ای عاطفی رسانه

et al., 2018; Giaxoglou & Doveling, 2018.) 

را از چه « فقدان» هها تجرب آنچه در این مطالعه حائز اهمیت است، این است که سلبریتی

دادن  دست سوگ به معنای واکنش به از .کنند اینستاگرام خود مطرح می هزوایایی در صفح

ها و انحرافات جدی از نگرش  متضمن گسست»تجریدی جایگزین اوست که  هیک عزیز یا اید

( و لاجرم خود را در 83: 1382)فروید، « عادی و طبیعی آدمی نسبت به زندگی است

دهد  مناسک سوگواری، کلام، ارتباط غیرکلامی و هر نوع کنش انسانی فرد سوگوار نشان می

اینستاگرام  هصفح هرا به صحن شان یگوارها چگونه سو ال مهم این است که سلبریتیؤو س

دهند یا چگونه بر سر این فقدان وارد تعامل با  آورند و چه ابعادی به ماتم خود می خود می

 شوند. کنندگان خود می دنبال
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 تحقیق هپیشین

های  های اجتماعی موضوع پژوهش در شبکه ازجملههای آنها در زندگی و  و جلوه مرگ، سوگ

ها یا سوگواری  طور خاص بر سوگواری سلبریتی ها به برخی از این پژوهش متعددی بوده است.

شناختی از  اند که مقاله حاضر به لحاظ نظری و روش ها در رسانه متمرکز شده برای سلبریتی

  آنها الهام گرفته است.

، نوشته بنسون 1«تحلیل اندوه در توییتر: مطالعه تجلی دیجیتالی مرگ اوم پوری»مقاله 

های توییتری درباره مرگ اوم پوری را به روش تحلیل  ( پیام2018) 3و ساهانا سرکار 2راجان

های سنتی سوگواری تناظر  ها با شیوه ا دریابد آیا این پیامتکند  محتوای کیفی بررسی می

 دارند یا خیر.

 5، به قلم لیزبت کلاستراپ4«مرگ و سوگ جمعی: وین دیزل و یادبود پل واکر»مقاله 

نحوه استفاده وین دیزل را از صفحه فیسبوک خود برای سوگواری در مرگ دوست و ( 2018)

براین، نوع مواجهه طرفداران هر دو سلبریتی مذکور  کند. علاوه همکارش، پل واکر، بررسی می

 نیز با این سوگ در این مقاله موردتوجه و تحلیل قرار گرفته است.

مرگ و احساسات »ای با عنوان  مقالهدر ( 2021) 7تتهای. و دیانا  6نجما اختر

با ، «برای استیون هاوکینگ در توییتر یسوگ فرا اجتماع-شده در جهان: اندوه ای رسانه

ها  اند. یافته ن هاوکینگ را بررسی کردهاهای هوادار استفاده از روش تحلیل مضمون توییت

ماعی، مانند غم، های فرا اجت مرتبط با سوگواری هشد ای های عاطفی رسانه شامل واکنش

های  عزاداران مکانیسمکه د هد شوک، سردرگمی، عشق و اشتیاق است و نشان می

اعم از ادای احترام فردی، یادآوری خاطرات، یادبود و حمایت را اتخاذ  ،ای متنوعی مقابله

علاوه، عزاداران هاوکینگ توییتر را فضای عمومی موجهی برای عزاداری تلقی  کنند. به می

 د.ان کرده

                                                           
1 Analysing Grief on Twitter: A Study of Digital Expressions on Om Puri’s Death 
2 Benson Rajan 
3 Sahana Sarkar 
4 Death and Communal Mass-Mourning: Vin Diesel and the Remembrance of Paul Walker 
5 Lisbeth Klastrup 
6 Najma Akhther 
7 Dinah A. Tetteh 



 
 

 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

42 
 2شماره ، 19سال 

 1402 تابستان
 71پیاپی 
 

های جدید سوگواری: فقدان و به  صورت»ای با عنوان  در مقاله( 2016) 1ژولی الِو دیلماچ

پردازد که مناسک  به تشریح و تحلیل این موضوع می 2«گذاشتن مرگ در اینترنت شینما

های  ها از طریق فناوریاما همزمان اشکال جدیدی از آیین ،اند شدن عزاداری در شرف ناپدید

های مجازی، صفحات یادبود اینترنتی و سالگردها  اند. مقبره گیری شکلنوین در حال 

اکنون  اند. نویسنده این مقاله بر این باور است که هم اکنون از مناسک رایج در اینترنت هم

های سنتی سوگواری، لازم است مفاهیم متعدد مرتبط با این امر،  برای درک تغییر روش

 وند.ازجمله زمان و مکان، بازتعریف ش

کنندگان در  ارسال محتوا از ورای گور: کالبدشکافی رفتار مصرف» ای با عنوان در مقاله

به این ( 2017) 5و جسیکا داروو 4بنجامین بوف 3«برابر ارتباطات ترویجی در بستر پسامرگ

های سوگ در  ای در بطن پیام طور فزاینده های تبلیغاتی به پردازند که پیام موضوع می

کنندگان را  شوند. این مقاله با رویکردی تجربی نگرش مصرف تماعی دیده میهای اج شبکه

کند و اولین پژوهشی است که پاسخ مثبت  درباره بازاریابی در چنین بستری بررسی می

 مخاطبان را به بازاریابی در محیطی مقدس شناسایی کرده است.

درگذشته در زندگی  نمایش خودِ»ای با عنوان  در مقاله( 2007) 6ساموئل کی. بونسو

های ترحیم را بر اساس نظریه گافمن و  محتوای آگهی 7«ثیرأروزمره: درگذشت و مدیریت ت

کند که در آن افراد اهدافی را بدون حضور جسمانی بازیگر و  در بطن شرایطی تحلیل می

سازی،  های ترحیم شامل ستاره دهد که آگهی کنند. این مقاله نشان می مخاطب دنبال می

اند که مردگان را به  اند و متونی فرهنگی یریت مخاطرات اجتماعی و بسیج منابع خارجیمد

 کنند. های هویتی سوگواران بدل می بخشی از پروژه

                                                           
1 Julie Alev Dilmaç 
2 The New Forms of Mourning: Loss and Exhibition of the Death on the Internet 
3 Posting from beyond the grave: An autopsy of consumer attitudes toward promotional 

communication in a 

posthumous context 
4 Benjamin Boeuf 
5 Jessica Darveau 
6 Samuel K. Bonsu 
7 The Presentation of Dead Selves in Everyday Life: Obituaries and Impression Management 
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طور خاص به سوگواری مجازی  های فارسی اثری وجود ندارد که به در میان پژوهش

اربران عادی اینستاگرام انجام ها و ک ها بپردازد. اما مطالعات زیادی در مورد سلبریتی سلبریتی

دهی به ایده آن مؤثر  اند ولی در شکل طور مستقیم در این مقاله استفاده نشده شده که به

صورت کلی مورد  های اجتماعی را به اند. برخی از این مطالعات رفتار کاربران در رسانه بوده

اند  های اجتماعی توجه کرده هاند و از زاویه دید گافمن به نمایش خود در رسان توجه قرار داده

( و برخی از این مطالعات رفتار 1400؛ کریمی و همکاران، 1396)هاشمی منفرد و ربیعی،

(. برای مثال، 1395اند )مولایی،  های اجتماعی مورد مطالعه قرار داده ها را در رسانه سلبریتی

م را بررسی کردند. این ( رفتار زنان سلبریتی ایرانی در اینستاگرا1397اسلامی و همکاران )

ترین کارکردهای اینستاگرام برای این گروه از  یکی از مهم 1برندسازی-مطالعه نشان داد خود

( هم ارتقاء سرمایه اجتماعی و فرهنگی، 1399زنان است. در مطالعه سلیمانی و همکاران )

ی از فضای های ایران سلبریتی های خرده ترین استفاده و خودبرندسازی از مهم نمایش خود

های اجتماعی  طور خاص به سوگواری مجازی در رسانه ای که به اینستاگرام است. تنها مطالعه

( است که رفتار سوگواری آنلاین کاربران 1398در ایران پرداخته، مطالعه عاملی و همکاران )

های  بههای آنلاین جن گیرد که رسانه کند و نتیجه می را با تجربه سوگواری آفلاین مقایسه می

 کنند. و نمایشی سوگ را تقویت می آیینی، عادتی

 مرور نظری

های  ، رسانهفرآینداین  در سازی دارند. ای های اجتماعی نقش مهمی در فرآیند رسانه رسانه

روابط و رفتارهای انسانی را متحول و تغییراتی را در جامعه و فرهنگ ایجاد  اجتماعی

منزله نهاد اجتماعی  ها به سازی، رسانه ای  فرآیند رسانه(. در Giaxoglou, 2020) کنند می

شود و سایر نهادهای  قوانین خاص خود اداره می  کنند که با مجموعه مستقلی عمل می

ها  های تعامل در آن به دلیل رشد نفوذ رسانه دهد و شیوه اجتماعی و فرهنگی را شکل می

 (.Hjarvard, 2008; Morse, 2018کند ) تغییر می

های اجتماعی، مانند عملکرد نهادی و امکانات فناورانه آن، بر اقدامات و  منطق رسانه

؛ Giaxoglou, 2020گذارد ) های کاربران در ارتباطات نهادی و روزمره تأثیر می واکنش

                                                           
1 self-branding 
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Giaxoglou & Doveling ،2018ای بین فناوری و  های فناورانه، ساختاری واسطه (. پلتفرم

(. Evans et al., 2017کنند ) ل ارتباطی یا نتایج رفتاری را مجاز یا محدود میاند که اعما کاربران

اند و افراد و اجتماعات را قادر  ای های اجتماعی مروج ارتباطات متنی و بصری های رسانه پلتفرم

ها،  های متنی و بصری، مانند انواع گیف سازند تا محتوای تولیدشده کاربران را با نشانه می

ها به اشتراک بگذارند و با استفاده از آنها مشارکت، بحث و  ها و هشتگ صاویر، شکلکها، ت میم

 (.Highfield & Leaver, 2016; Rathnayake & Ntalla, 2020تغییر ایجاد کنند. )

های اجتماعی جایگزین بسیاری از رویدادهای اجتماعی شده  سازی رسانه ای فرآیند رسانه

های مربوط به  گردهماییرخدادهایی مانند  -دادند ودررو رخ میهای ر است که قبلاً در محیط

(. در مواجهه Schulz, 2004; Sofka, 2009; Wagner, 2018مرگ، فقدان و سوگواری )

کنند  میها به منزله نهادی اجتماعی عمل  ها، رسانه عمومی با رویدادهای مرگ از طریق رسانه

های اجتماعی  ای که با واسطه رسانه . سوگواریدآورن وجود می بهو فضایی برای مراسم مرتبط 

شود مراسمی است که از حوزه خصوصی به حوزه عمومی راه یافته است و طی آن  اجرا می

منزله بخشی از رویدادها و روابط زندگی روزمره خود  افراد به رویدادهای مربوط به مرگ به

(. تصاویر و رویدادهای Lagerkvist, 2013; Walter et al., 2012دهند ) واکنش نشان می

و دیجیتالی انتقال پیدا  بصریهای ارتباطی  واسطه فناوری مربوط به مرگ در حال حاضر به

ها مراسم  ها و به وسیله رسانه طورکامل در رسانه کنند و طی آن، مردم در سراسر جهان به می

 (.Gibson, 2007) ندیآ یکنند و با اندوه آن کنار م مربوط به درگذشتگان را اجرا می

 ،معرض محتوا که خصلت وب است ازحد در قرارگرفتن بیش معتقد است( 2016) چدیلما

، مفاهیم زمان و مکان را کند تردید ایجاد میهای سنتی تجربه اندوه  روشدر مورد استفاده از 

 وی .دهد کند و اشکال جدیدی از تعامل را شکل می در مورد مردگان و زندگان بازتعریف می

 :کند ه نقل از آریس بر چگونگی بازتعریف سه ویژگی اصلی مرگ در عصر دیجیتال تأکید میب

ست و مفهوم پیش و پس از مرگ. در ا زمانی و تاریخی مرگ هاولین ویژگی مربوط به جنب

کنند. دومین  زندگی پس از مرگ را به شکل رستاخیز یا رنسانس تعبیر می ،برخی از مذاهب

که در نظر افراد  -جداماندگی زندگان و مردگان -ی فیزیکی استویژگی مربوط به جدای

گیرد که درگذشته و  رو شکل می مختلف معانی متعددی دارد. و سرانجام، مراسم عزا ازاین
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و این سه ویژگی در جریان  (Arie`s, 1982بازماندگانش بتوانند واقعیت مرگ را بپذیرند )

 شوند. شدن سوگ دستخوش تغییر می ای رسانه

و غیرمتقابل  طرفه کیکه -با مخاطب را  1ها روابط فرا اجتماعی در این میان، سلبریتی

 ;DeGroot & Leith, 2018کنند ) دهند و حفظ می شکل می ها رسانه واسطه به -است

Horton & Wohl, 1956 ؛Quan-Haase, 2016طور فعال  های اجتماعی مخاطب را به (. رسانه

شان ارتباط طرفدارانو افراد مشهور بین  ،وابستگی فرا اجتماعی کنند و با ایجاد درگیر می

میرد، یا دچار مصیبت  . به دلیل وابستگی فرا اجتماعی، وقتی یک سلبریتی میکنند برقرار می

( و اندوه ناشی از Cohen, 2003« )فراق فرا اجتماعی»شود، اجتماع طرفداران او  یا اندوهی می

(. در چنین وضعیت Sanderson & Cheong, 2010کنند ) ه میرا تجرب« فقدان فرا اجتماعی»

کنند که  های اجتماعی فضایی را برای مقابله با اندوه مرگ فراهم می ای، رسانه کننده ناراحت

 اند اندوه هدر آن اجتماعات مجازی در خدمت بیان احساسات و به اشتراک گذاشتن تجرب

(Sanderson & Cheong, 2010.) گذاری عاطفی برای جتماعی نوعی سرمایهسوگواری فرا ا

واسطه سوگ،  تواند به به این معنا که می(. Wong & Patlamazoglou, 2020سلبریتی است )

 ارتباط خود را با هواداران تقویت کند.

روابط قوی )نزدیک( و ضعیف )فرعی( و تمایز کلاسیک بین به ( 2011والتر و همکارانش )

د. روابط قوی هر نکن میاشاره  4کننده و متصل 3سرمایه اجتماعی پیونددهنده 2پاتنام تعبیربه 

دهد. این افراد احتمالاً مانند خود فرد  فرد را به شماری معدود از نزدیکان و دوستان پیوند می

ها یا منابع  ها، دیدگاهدهند، اما ایده های عاطفی به فرد ارائه می، حمایترو نیموردنظرند و ازا

وجود  ای از افراد به کنند. روابط ضعیف پلی بین طیف گسترده چندانی تأمین نمیجدید 

اجتماعی  هدهند و به ایجاد سرمای که این جمع طیف وسیعی از منابع را ارائه می دآور می

از نظر او، اینترنت به مکانی جدید . (Granovetter, 1973; Putnam, 2000)د کنن کمک می

 & de Vries)ابراز خودند هد شد که درصدد یافتن صدا برایبرای عزادارانی بدل خوا

Rutherford, 2004) های مداوم و نامحدود آنلاین، شاید تمام  به افزایش یادآوری  توجه . با
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با این تعبیر پاتنام ما را  (.Moss, 2004) رنگ ببازند ازمدتی پس  عزاداریهای دیگر  شیوه

کند که حول مفهوم عزاداری در اجتماعات  روابطی می  متوجه تغییری گسترده در شبکه

 گیرد. آنلاین شکل می

 «افراد»جوامع مدرن در ، اما بود دگانید از داغ «یاجتماع»ساختن جوامع پیشامدرن کار 

ای هم ناشناس بودند اما از غمی مرکب از افرادی که قبلاً بر جمعی -شوند سوگوار ساخته می

توانند  های اجتماعی می ، شبکهحال نی(. بااFuredi, 2004; Walter, 1999اند ) مشابه رنج دیده

در  ها این سایت این امر توانایی مانند دوران پیشامدرن اجتماعی داغدار شکل دهند. دلیل

توانند با  نواده یک فرد میدوستان، همکاران و اعضای خا هکه در آن هم استای  عرصه ایجاد

. عزاداران مختلف یک فرد ممکن یابندیا حداقل از وجود یکدیگر اطلاع  کنند یکدیگر تعامل

بوک یا اینستاگرام حضور  است ساکن مکانی مشترک نباشند، اما همه در جایی مثل فیس

گواری دوباره شود و سو های اجتماعی فرد از پراکندگی عاری می شبکه ،داشته باشند. بنابراین

 (.Kasket, 2009؛ Brubaker & Hayes, 2011شود ) ای گروهی ظاهر می همچون تجربه

های اجتماعی راه را برای بازتولید تجربه پیشامدرن سوگواری و حضور  ، رسانهبیترت نیا به

 کنند. مجازی در اجتماعی آشنا از سوگواران فراهم می

سازی  های جدیدی برای مفهوم اینترنت راه( معتقدند 2012سفکا، گیلبرت و کاپیت )

مکانی برای »های اجتماعی تبدیل به  عناصر و کارکردهای مرگ فراهم کرده است: شبکه

(. Kern, Forman, & Gil-Egui, 2013) «اند گو با متوفی شدهو یادآوری و گفت تکریم، به

پدیدار شده است:  رتباطاتداوم  هترتیب، درک جدیدی از تعامل و معنای جدیدی از اید این به

 & ,Klass, Silvermanآورد ) این وضعیت که آرامش را برای سوگواران به ارمغان می

Nickman, 1996 عزیز را ابراز کنند. فقداندهد که احساسات ناشی از  مینیز (، این فرصت را 

 ی ازیک دهند. منزله بازیگران اجتماعی به کار خود ادامه می در دنیای آنلاین، مردگان به

  با مردگان ارتباطیادبودهای آنلاین این است که  به ات مربوطتحقیق های معمول در یافته

در نیاز نیست.  کامپیوتربا مردگان به  ارتباط(. مطمئناً برای تداوم Moss, 2004) تداوم دارد

 & ,Hastings, Hooverشوند ) های آنلاین خطاب به مردگان نوشته می پیام موارد، اغلب

Musambira, 2005; Roberts & Lourdes, 1999-2000 صورت آفلاین نیز  (، اما این امر به

که در است این حس  ،وضعیت آفلاین پیدا نشود راحتی در اما چیزی که شاید به رایج است.
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(. برخی از Kasket, 2009دهند ) شود گوش می وضعیت آنلاین مردگان به آنچه گفته می

با جریان روزمره زندگی  و فعالی در کار است هکه انگار شنوند شوند نوشته می نحوی ها به نامه

 (.de Vries & Rutherford, 2004کند ) زندگان همراهی می

جغرافیایی باورپذیر را در فضای مجازی برای سکونت مردگان ایجاد  ،انگار انقلاب دیجیتال

مع فرشتگان در محیط آنلاین بسیار فرشتگان یا در ج مثابه کرده است. اشاره به مردگان به

(. عزاداران قرن Gustavsson, 2010; Keane, 2009; Walter, 2011دهد ) مکرر رخ می

 Walterدهند ) نشینند و فرشتگان را خطاب قرار می های خود میکامپیوترویکم پشت  بیست

et al., 2011.)  مشاوره دریافت با مردگان صحبت و از آنها هم البته، مردم به صورت آفلاین

 & ,Francis, Kellaherها ) در گورستان ژهیو به ،( Marwit & Klass, 1995کنند ) می

Neophytou, 2005با مردگان وجود دارد  2.0وب  در (. چیز جدیدی که در مورد مکالمات

صحبت کردن با مردگان در حضور و این مکالمات خصوصی نیستند  دیگراین است که 

دهند باعث خجالت  صحبت کردن با آنان طوری که انگار دارند گوش میمخاطبان و همچنین 

وجود آورد که کاری خصوصی است، تقریباً مانند  نیست. شاید نوشتن آنلاین این احساس را به

در کلیسا، اما درواقع مخاطبان بیشتری دارد. این بدان معنا نیست که همه ها  کاتولیکاعتراف 

دهند  در کسانی که ترجیح می»کنند و ممکن است  بال میاز حضور آنلاین مردگان استق

، بیترت نیا به (.Ryan, 2008« )مردگان خود را دفن کنند، سردرگمی و ناراحتی ایجاد کند

شدن سوگ فرصتی برای ادامه حیات درگذشتگان و تداوم حضور آنها در زندگی  ای رسانه

گفتن با مردگان در فضای آنلاین تحقق بازماندگان است. البته این تداوم تنها از طریق سخن 

یابد و در بسیاری از موارد، علاوه بر آن از طریق به نمایش گذاشتن اشیاء مادی و  نمی

 افتد. دیجیتالی متوفی اتفاق می

های اخیر شاهد توجه فزاینده مطالعات آکادمیک به نحوه تعامل عزاداران با اشیاء  در دهه

 ;Gibson, 2008; Hallam & Hockey, 2000ی است )ایم که معرف متوف ای بوده مادی

Hallam, Hockey, & Howarth, 1999; Hockey, Komaromy, & Woodthorpe, 2010 .)

این سؤال مطرح شود که عزاداران چگونه به اشیاء دیجیتالی معرف متوفی معنا  ممکن است

کنند و  یتالی ارتباط برقرار میکنند. چگونه عزاداران با بقایای دیج دهند و با آنها تعامل می می
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؛ Massimi & Baecker, 2010این ارتباط چگونه با ارتباط مادی با مردگان مرتبط است؟ )

Odom et al., 2010) 

تنها متن، بلکه عکس  توانند نه میهم افراد غیرمتخصص  استفاده، اکنون به دلیل سهولت

ها  است. عکسا ممکن و آسان کرده ریادبود آنلاین و همین امر کنند  بارگذاریو موسیقی 

شاید همیشه درجاتی از  ،بنابراین .شوند خاطرسپردن افراد و رویدادها گرفته می دقیقاً برای به

های  ها و پست مکان هیادبود عمدی در محتوای تصویری در وب وجود داشته باشد. تقریباً هم

از آنها و احتمالاً مراسم یادبود در وب حاوی عکسی از متوفیان و گاهی حاوی صدها عکس 

توانند فرد  آنهاست. برای برخی از بازدیدکنندگان، این تصاویر بهتر از کلمات می هتشییع جناز

 متوفی را نشان دهند.

ها حضور مردگان را در  های ارتباطی و رسانه ها در فناوری های متمادی، پیشرفت طی قرن

ایده جداسازی مرگ از زندگی را  مراین ا(. Walter, 2008شدت گسترش داده است ) جامعه به

کند: ممکن است مرگ و احساس غم در دوران مدرن در زندگی روزمره از  دچار تغییر می

های ارتباطی جدید به  ها پنهان شده باشد، اما خود مردگان چنین نیستند. فناوری چشم

یکم در حال  و بیستقرن در  های اجتماعی و شبکه اند داده یمردگان حضور اجتماعی بیشتر

 گسترش این حضورند.

وب به منزله محیطی جدید برای خاطرات، با توان بالقوه برای دموکراتیک کردن حافظه 

معمولاً از طریق اشکال  -وجود آمده است. تا قبل از دوران مدرن، خاطرات را مردم عادی به

اما این  ،ساختند می -های مداخلات موقت و سایر صورتمناسک زودگذری مانند رژه، نمایش، 

اند. بر این  ها، داده زیادی جای خود را به خاطرات آرشیوی رسمی، مانند موزه خاطرات تا حدّ

ایم و هم رونق خاطره  اساس است که از اواخر قرن بیستم هم شاهد فراموشی تاریخی بوده

(Nora,1989اما اینترنت مانند حافظه پیشامدرنی تابع زبان عامیانه، تعام .) لی و مشارکتی

تا در خاطرات  اند های رسمی در تلاش ویکم، یادبودها و موزه است. اکنون در قرن بیست

اما ظرفیت آنها »ها(،  جامانده از جنگ آن بایگانی اشیاء به هآفرین شوند )نمون غیررسمی نقش

و برای به اشتراک گذاشتن آثار مربوط به خاطرات با مردم عادی در مقایسه با یادبودها 

 (.Haskins, 2007, p. 405« )اندک است یهای دیجیتال بایگانی
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گیری هویت در فضای مجازی با  اما موضوع کلیدی در آنلاین شدن سوگواری، بازشکل

های جدید خود را دستکاری کنند و  کنند شخصیت افراد سعی میاستفاده از سوگ است. 

من " قیقرار دهند. از طرنمایش  همعرض دید دیگران بر صفح حال خود را در درعین

 یابند در حال تکامل می (، کاربران اینترنت خود را در دنیای مجازیLalo, 2012) 1"یدیجیتال

ید حضورشان است ؤکنند دیگران آنها را ببینند، زیرا واکنش دیگران م تلاش می حال و درعین

(Casilli, 2010.) 

انحاءمختلف از آن  اند و به اینترنت واقف شدهها، امروزه به امکانات  همه، ازجمله سلبریتی

مند نگه داشتن  ، ابزارهای مختلفی برای دستیابی به هواداران و علاقهرو نیبرند. ازا بهره می

توانند همتایان را  می  و اغراق  و همچنین تقلید، کنایه مسابقاتها و  ند. بازینک آنها ابداع می

ای جدید، بنرهای رنگی، نظرات به ه بندی (. طرحCardon, 2011جلب کنند )

دهند تا خود را  وهای شخصی، همگی به کاربر اجازه میئها و وید شده، عکس گذاشته اشتراک

توجه دیگران، ثابت کند که وجود دارد  روی صحنه به نمایش بگذارد و از طریق جلب

(Gozlan & Masson, 2013 بنابراین، لازم است فرد تا حد امکان خود را در .) معرض دید

شدن و حتی مشهورشدن از طریق  های ثابتی ارائه کند: حضور، شناخته قرار دهد و خودانگاره

کند و  (. هر چه فرد بیشتر دیده شود، محبوبیت بیشتری کسب میHaroche, 2011تصویر )

دن تنها ابراز خود، بلکه خودنمایی، یا قراردا گیرد. امروزه، موضوع نه بیشتر مورداحترام قرار می

کند  ترتیب، حتی فرقی نمی این (. بهDagnaud, 2013خود در معرض تابش نوری خاص است )

شده در اینترنت واقعی یا جعلی باشند. هدف نهایی این اجرای  وهای ارسالئها یا وید که عکس

منزله رویدادی پرکشش  سوگ هم به (.Casilli, 2010تئاتری از خود، ایجاد حضور است )

 ها فراهم آورد. اجرای نمایشی برای سلبریتی تواند زمینه می

عنصر کلیدی برای تعریف روابط جدید بر اساس  «صفحه نمایش»که  رسد ینظر م به

 ,Chambatکند ) را فراهم می« کردن نقش های جدید بازی راه»اینترنت است. این دستگاه 

شدن،  اطمینان از دیده کند. برای های ارتباط را از نو پیکربندی می ( و بسیاری از جنبه2000

های  های روشن، نام را ثابت کند. بنرها، رنگ ییگرا افراطتوانایی خود در فرد باید خلاقیت و 

                                                           
1 Digital Self 
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علاوه، برخی از  هشدن در اینترنت مجاز است. ب اجرای نقش و دیده رایهرچیزی ب -جذاب 

عمومی  هدر حوزتا خود را افشا و عناصر زندگی خصوصی خود را  اند کاربران اینترنت مشتاق

 ( تا در مورد آن بازخورد دریافت کنند.Tisseron, 2011اعلام کنند، )

شود. چگونه  اما وقتی پای مرگ در میان باشد، صحبت درباره این مفهوم دشوار می

ای و نمایشی از خود محدود  ای باسمه که هر گفتمانی به نسخه ،توان در دنیای نت می

موضوعاتی مانند مرگ و احساسات همراه با آن صحبت کرد؟  رهبادر ،یابد شود و تقلیل می می

ها و  توان در مورد احساسات پیچیده پس از فقدان یک عزیز در فضایی پر از شکلک چگونه می

 اختصارات صحبت کرد؟

شود. به همین دلیل است  که در آن زندگی بر مرگ پیروز می باشداینترنت مکانی  شاید

راهی برای ایجاد  منزلههای اجتماعی در اینجا به  ر او در رسانهکه به جای خود متوفی تصوی

(. در این Lofland, 1985کند ) عمل می هدرگذشت امدت ب و حفظ وابستگی طولانیارتباط 

های اجتماعی هم باعث افزایش اجرای نمایشی  بودن در رسانه مشاهده قابل»، ها پلتفرم

ادای احترام  به درگذشته دهد تا اجازه می یتر شود و هم به مخاطبان بیش عزاداری می

 (.Marwick & Ellison, 2012« )کنند

های دیجیتال و یادبودهای  ، با ساختن مقبرهسوگواری رسد در مراسم جدید نظر می به

  اشتراک تصاویر به قی(، ادای احترام مجازی و بزرگداشت از طرPe`ne, 2011آنلاین )

بقایای حضور را  ههای مجازی جدید امکان مشاهد قبرهگیرد. این م شده صورت می گذاشته

(. این مراسم تشییع جنازه مجازی Church, 2013ند )نک جامعه فراهم می هبرای اعضای آیند

 ،: در این نوع مراسمتغییر داده استزمان و مکان را که معنای  اجتماعی استای  پدیدهاساساً 

خطاب قرار  -«نیستند»افرادی که دیگر  -مردگانشود و همچنین  ها ارتباط برقرار می با زنده

گیری است: دیگر  تعریف جدیدی از ارتباطات در حال شکل ، گوییبیترت نیا به .گیرند می

گو ویژگی و طرفه شده است. گفت موضوع تبادل اطلاعات بین دو فرد نیست، بلکه ارتباط یک

نوشته و منتشر  گذشته نامهبرای در. رود کلیدی در رابطه نیست و انتظار پاسخی هم نمی

 دهد. کس به آن پاسخ نمی اما هیچ ،شود می

 ,Lingelداشتن حضور متوفی است ) ثیر آن در زنده نگهأارزش واقعی این نوع مناسک ت

داشتن  کردن و زنده نگه مشاهده بودن مردگان در اینترنت راهی برای طولانی (: قابل2013



 
 

 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

51 
گری و  فرهنگ سلبریتی

نمایش سوگ در 
 های  ... رسانه

 

و حفظ فرد متوفی در قلب زندگی  "نکار جداییا" یآنهاست. هدف مناسک دیجیتال هخاطر

منزله  تواند موجب تسهیل عرضه درگذشته به (. این امر میUrbain, 1989روزمره است )

( این تلاش هماهنگ برای کنترل ادراک از 1959بخشی از پروژه هویتی عزادار شود. گافمن )

شده و  فرآیند تبادل مداوم اطلاعات کنترل منزله نامید و آن را به 1"مدیریت برداشت"خود را 

 سازی کرد. از هویت مفهوم همجزئی م

شده و در بستر  ای رسد سوگواری آنلاین در فضای رسانه بندی کلی، به نظر می در جمع

های  مثابه افراد سوگوار درون پلتفرم رسانه ها به افتد. سلبریتی های اجتماعی اتفاق می رسانه

بر گذارند.  ون سایر رویدادهای اجتماعی با دیگران به اشتراک میاجتماعی سوگ را همچ

توان ذیل چند  ها را می مطالعات پیشین و ادبیات نظری این حوزه، رفتار این سلبریتی اساس

ها  تواند امکانی برای بازتعریف هویت سلبریتی مفهوم تعریف کرد. سوگ بیش از هر چیز می

کند. تأثرات درونی خود  گوار خود را به مخاطبان عرضه میبار در قامت سو باشد. سلبریتی این

وگوهای  دهد. گفت اش تعلق دارد، در معرض دید هوادارانش قرار می را که به عرصه خصوصی

ترین ابزارهایی است که سلبریتی  های دیجیتالی او از مهم آنلاین با متوفی و بازنشر یادگاری

گونه است که حضور مردگان در  ستفاده کند. اینتواند از آن ا برای پروژه هویتی خود می

 یابد. گذشته تداوم می از شیبشدن سوگ  دنیای زندگان با آنلاین

تواند با هدف  کنند، می ها از سوگی که تجربه می از سوی دیگر، بازنمایی سلبریتی

ل ها با تنظیم و کنتر تأثیرگذاری آگاهانه یا ناخودآگاه بر هوادارانشان تفسیر شود. آن

به مدیریت برداشت آنان  -تعبیر گافمن  به -اطلاعات در جریان تعامل با هوادارانشان 

-ها در صفحات اینستاگرام اغلب معطوف به خود فعالیت سلبریتی ازآنجاکهاند و  مشغول

کنند از سوگ برای ساختن تصویری مطلوب از خود  ها تلاش می برندسازی است، سلبریتی

نند. مطالعه حاضر با استخراج روایت سوگ در صفحات اینستاگرام نزد هواداران استفاده ک

های ایرانی برای مدیریت برداشت  سلبریتی درصدد فهم و شناخت فضایی است که 

 .کنند هوادارانشان خلق می

 

                                                           
1 Impression Management 
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 روش پژوهش

مواجهه با سوگ در  به هنگامها  ها مشخص کرد که اغلب سلبریتی بررسی اکتشافی داده

کنند که در کنار  های متعدد خط سیر روایتی خلق می های اجتماعی با ارسال پست شبکه

گری  های سلبریتی توان بسته به خصلت های متعارف سوگ، می مشترکات آن با روایت

ها ردیابی کرد. پژوهشگران ابتدا فهرستی  های منحصر به این گروه را نیز در این روایت ویژگی

( فراهم 1400تا زمان آغاز پژوهش )بهمن  1399های سوگوار از ابتدای سال  سلبریتی از

های  گیری غیرتصادفی هدفمند، از میان سلبریتی با استفاده از روش نمونه تیدرنهاکردند. 

تر برگزیدند. مبنای گزینش این سه تن علاوه  های عمیق ، سه تن را برای بررسیمورد مشاهده

های مرتبط، و نیز  های متنی و تصویری و هشتگ تنوع مخاطبان، تنوع پست بر تعداد بالا و

های اینستاگرامی مربوط به سوگ  گرفته بود. تمام پست انسجام بیشتر در خط روایتی شکل

فرد خاص موردنظر سلبریتی، از ابتدا تا زمان پژوهش، استخراج و با استفاده از الگوی فون 

ژوهش، سلبریتی سوگوار فردی است که یکی از اعضای دیک تحلیل روایت شد. در این پ

درجه یک خانواده یا دوست بسیار نزدیکی را از دست داده باشد. سلبریتی نیز در این پژوهش 

شخصیتی واجد چهره عمومی است که علاوه بر شهرت در دنیای غیرمجازی، در دنیای 

 اشد.کنندگان برخوردار ب مجازی نیز از تعداد معتنابهی از دنبال

( 1399شناسی مجازی )ذکایی،  توان در زمره مطالعات روایت این مطالعه را می

های منتخب، شامل زبان مورداستفاده، متون  های هر یک از پست بندی کرد. تمام داده دسته

است که  ویدئویی، صدا، و موسیقی تحلیل شدند. تمرکز این مطالعه بر تحلیل محتواهایی 

اند و تعامل میان کاربران و  صفحه شبکه اجتماعی خود منتشر کردهها در  خود سلبریتی

 ها مدنظر نیست. ها را در تحلیل سلبریتی

 های منتخب فهرست سلبریتی -1جدول 

 شهرت سلبریتی کنندگان تعداد دنبال نسبت فرد متوفی نام سلبریتی

 بازیگر هزار 516 همسر )ابراهیم اثباتی( نسیم ادبی

 خواننده هزار 100و  ونیلیم 4 )علی انصاریان(دوست  رضا صادقی

 بازیگر هزار 900و  ونیلیم 4 پدر )علیرضا رهنما( بهاره رهنما
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برای تحلیل روایت از الگوی فون دیک استفاده شد. بر این اساس، نویسندگان با حذف/ 

و ساختن، ساختار روایتی داستانی را استخراج کردند که  انتخاب، حذف شدید، تعمیم

های ایرانی موردنظر  سلبریتی سوگوار مطرح کرده بود. در ادامه، الگوهای سوگواری سلبریتی

 توصیف و تحلیل شدند. در این مقاله، واحد تحلیل کل داستان است.

روش انتخاب  آن، شامل یشناخت روش اتیتمام جزئبرای تضمین پایایی این مطالعه 

شرح ها  داده لیوتحل هیروش تجز زیها و ن داده ینها، روش گردآور ها و منطق انتخاب آ نمونه

های یکدیگر را  ها مشارکت داشتند و دیدگاه وتحلیل داده داده شد. هر دو محقق در تجزیه

 اصلاح و بازبینی کردند.

ها  داده یابزار گردآور ای: آشود یبودن مشاهدات مربوط م یقیبه حق یی مطالعهروا

برای ( 301: 1388 لور،یو ت ندلفی)ل ؟دهد نشان می آن را  سرشت موضوع و تنوع یدرست به

حضور هردو نویسنده در تمام فرایند ) محققان ینگر هیچندسوتضمین روایی این مطالعه، 

شواهدی از  ل،یمستندکردن تحل یبارها برا در مطالعه حاضر،. تحقیق( دقیقاً رعایت شد

 با ارائة شواهد همراه باشد. ها افتهی لیتحل تلاش شدو  های اینستاگرامی آورده پست

 ها تحلیل یافته

 یرا با استفاده از الگو تیروا یابتدا خطوط اصل ها افتهی هیاول یپژوهشگران پس از بررس

ابراز اندوه به کار  یبرا ها یتیکه سلبر یمیاستخراج کردند و سپس با استفاده از مفاه دیک فن

 زا ها یتیسلبر تیکردند. در ادامه، ابتدا روا لیرا تحل ها یتیسلبر تیروا یگرفته بودند، اجزا

شده در بخش مرور  مطرح ینظر میآنها بر اساس مفاه تیروا سپسخود مطرح و  یسوگوار

 .شود یم لیتحل ینظر

 روایت و تحلیل روایت نسیم ادبی

کند قصه مرگ همسر جوان  ای که نسیم ادبی از سوگ خود روایت می روایت: قصه

العلاجی بود. در روایت نسیم  سال درگیر بیماری صعب به مدت پنجدان اوست که  موسیقی

شوکی نیست؛ هرچه هست ابراز عشق و دلتنگی است. زن از زمان درگذشت مرد تنها چیزی 
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قرار است از  پس نیازاو هنر مطلق است و  که از او به یادگار دارد عشق، نورانیت، مهربانی

نویسد. یاد  وگوست و خطاب به او می با مرد در گفت مراقب او باشد. زن مدام  جایگاه آسمانی

ها یادآور حضور اوست. از چهلم که  تک مناسبت مرگ مرد بر زندگی زن چیره است. تک

زن  نماید. ای او رخ می شود و زندگی حرفه زمینه ظاهر می ای از زن در پس چهره گذرد، نیم می

ود نیاز دارد، بنابراین مرد با به تداوم حضور مرد در مقام عاشق و تماشاگر اصلی خ

که مدتی کوتاه در  زن« خود»اش همچنان در زندگی او حضور دارد.  های دیجیتالی یادگاری

آید و مراقبت مرد از همسر به  پشت تصویر عزا پنهان مانده بود، اکنون دوباره بر صحنه می

شود. مرد ستایشگر اصلی او بود و اکنون  یابد. حالا زن بیشتر دیده می شکل مجازی ادامه می

تصاویر زن یابد. حالا  این ستایشگری در دنیای مجازی به واسطه تصویر و موسیقی تداوم می

 همچنانچیز درباره اوست. ستایشگر رفته است اما ستایش  رنگارنگ و شاد است و همه

 پابرجاست.

 تحلیل روایت

 های اینستاگرامی نسیم ادبی مفاهیم زیر استخراج شدند:از تحلیل برساخت روایت در پست

 برساخت هویت از طریق سوگ -

سوگ به شکلی متفاوت با دو سلبریتی در مورد نسیم ادبی فرایند برساخت هویت از طریق 

دیگر اتفاق افتاده است. در مراحل اولیه سوگواری آنچه در معرض دید مخاطبان قرار 

گیرد، تصویر متوفی است. سوگوار به حاشیه رفته و متوفی در مرکز توجه قرار دارد. با  می

توجه از متوفی به کند و در ادامه، کانون  زمینه حضور پیدا می گذشت زمان، سوگوار در پس

 شود. سوگوار منتقل می

گونه و فرابشری  شود. بعد نخست هویت فرشته هویت متوفی به سه گونه بازنمایی می

تو از اول هم متعلق به زمین »کند که  اوست. سوگوار پست اول خود را با این جمله آغاز می

لبریتی عزادار به (. در دو پست دیگر، س2021ژانویه  26« )بر من بتاب ...خاکی نبودی

 کند. شدن او اشاره می  آسمانی
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شود. در پست اول  بعد دیگر هویت متوفی هنرمند بودن است که تأکید زیادی بر آن می

گیرد. به نمایش گذاشتن آثار و اشاره به همراهی  متوفی با عنوان استاد خطاب قرار می

 ذشته است.هواداران و سایر هنرمندان همه بازنمایی بعد هنری هویت درگ

شود، در فضای زندگی روزمره و در قامت  بعد سومی که از متوفی به نمایش گذاشته می

ی مؤید این بعد از خوب بهمثالی است که  2021ژانویه  29مردی سرزنده و عاشق است. پست 

هویت متوفی است: ویدئویی که در آن ابراهیم اثباتی زیر آبشاری خود را به جریان آب سپرده 

ای به لب دارد. موسیقی غمگین ویدئو فقدان را به مخاطب یادآوری  خنده سرخوشانهاست و 

های دیجیتالی متوفی را  اند. سوگوار یادگاری ها همه حاکی از زندگی و عشق کند. هشتگ می

، زندگی او را در فضای آنلاین تداوم بیترت نیا بهدر پست خود به اشتراک گذاشته است و 

 (.2021ژانویه  29بخشد ) می

کند. در حالت  گانه تعریف می سوگوار هویت خود را در پیوند با هر یک از این ابعاد سه

اول، متوفی موجودی از جنس نور است و سوگوار خود را موجودی نیازمند به نور بازنمایی 

(. در اشاره به بعد هنری، سوگوار در جایگاه شاگرد 2021ژانویه  26« )بر من بتاب»کند:  می

 22ای عاشقانه با درگذشته است. در پست  گیرد و در بعد سوم، طرف دیگر رابطه میقرار 

کننده صورت متوفی و سوگوار به اشتراک گذاشته  ، عکسی با نور قرمز و منعکس2022فوریه 

، سوگوار با به اشتراک گذاشتن درواقعدهد.  شده است. نور قرمز فضایی اروتیک به عکس می

 کند. تباط خود با متوفی را بازنمایی میاین عکس هویت تنانه ار

البته سوگوار گاهی بعد هنری و عاطفی هویت متوفی را در کنار یکدیگر به تصویر 

، سوگوار روی صحنه تئاتر است. نیمی از تصویر به هنرنمایی 2021مه  26کشد. در پست  می

ص پیدا کرده است. نزدیک از ابراهیم اثباتی اختصا خود او روی صحنه و نیمی به نمای نیمه

دهد که تماشاگر و  سلبریتی عزادار، ضمن بازنمایی وجه هنری هویت خود، نشان می

هم نشان « ترین هیچ جهان من هیچ»کننده اصلی خود را از دست داده است. هشتگ  تحسین

 دهد هویت سوگوار به واسطه فقدان از معنا تهی شده است. می

کند، احساس یگانگی او با متوفی است.  ران متمایز میدر ادامه، آنچه نسیم ادبی را از دیگ

های تو را  من ریشه»نویسد:  ، این شعر شاملو را خطاب به متوفی می2021مارس  6در پست 

رسد سوگوار به حدی خود را به  به نظر می«. ام ها سخن گفته ام. با لبانت برای همه لب دریافته
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بگیرد. این را در ادامه در  بر عهدهدگی او را تواند نماین بیند که می درگذشته نزدیک می

های اولیه،  مشاهده کرد. برخلاف پست وضوح بهتوان  های دیگر نسیم ادبی نیز می پست

 سوگوار از حاشیه به متن آمده و در حال بازتولید هویت خود از طریق درگذشته است.

که نشانه تعلق  دندیفوس اهیسآیند  های دیجیتالی که از متوفی به نمایش درمی یادگاری

شود، نشانی از مرگ و  (. در روایتی که عرضه می2021مارس  16آنها به گذشته نیز هست )

تواند باشد.  دهنده بازگشت سوگوار به زندگی عادی نیز می سوگواری نیست. این امر نشان

ن آرزوها و کرد الاختیار درگذشته، در پی برآورده منزله نماینده تام ، سوگوار بهبیترت نیا به

گیرد و  منزله کنشگر در مرکز توجه قرار می تمام اوست. بنابراین، به کردن کارهای نیمه تمام

 بخشد. های وی اعتبار می متوفی که منشأ اولیه این رؤیاهاست، به تلاش

 کننده سرمایه اجتماعی متصل -

سوگ به جمع دادن  کند. با تعمیم نسیم ادبی مخاطبان خود را از ابتدا در سوگ شریک می

 روزیپر»دادن به سوگ، سعی در تقویت ارتباط خود با مخاطبان دارد:  تر و جنبه عمومی بزرگ

(. او با آوردن امر 2021ژانویه  26« )که صدها و هزاران نفر عاشقانه دوستت دارن دمید

های  خصوصی به فضای عمومی و جمع مخاطبان خود و به اشتراک گذاشتن یادگاری

، چهلم و تولد 2021مارس  4خواند. در پست  ا را به مشارکت در سوگ فرامیدیجیتالی، آنه

شود. سلبریتی با این کار درصدد تقویت  درگذشته به صورت زنده برای مخاطبان پخش می

ارتباط ضعیف )اتصال به مخاطبان( و جلب همدلی و مشارکت آنها در سوگواری است. برای 

گفتن فراهم شده است، اما ارتباط  گذاری و تسلیت کنندگان در مراسم امکان کامنت شرکت

واسطه و رودررو با سوگوار برای آنها میسر نیست و تنها با وساطت گردانندگان صفحه  بی

آورند ارتباط  دست می به تیدرنهاتوانند پیام تسلیت خود را برسانند و آنچه  می

 شده و باواسطه با عزادار است. غیرشخصی

 دهنده سرمایه اجتماعی پیوند -

دهد. گزارش خبری  این مفهوم مشارکت در سوگ را به نهادها و اشخاص بانفوذ هم تسری می

(، مراسم چهلم با حضور 2021فوریه  13ایران اینترنشنال درباره درگذشت ابراهیم اثباتی )
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های آشنا، همه در خدمت تقویت سرمایه  های مشهور و گروه وصل یار و نیز اشاره به نام چهره

 اند. دهنده قرار گرفته دپیون

دهنده تلاش  منتشرشده نشان استفاده از دو زبان فارسی و انگلیسی برای معرفی آلبوم تازه

تری بیرون از مرزهاست و از سوی  سوگوار برای تعمیم سرمایه اجتماعی به مخاطبان گسترده

 6کند ) تقویت میدیگر، با نام بردن از سازندگان آلبوم، پیوندهای اجتماعی خود را با آنها 

 (.2022مارس 

 استمرار زندگی متوفی در فضای آنلاین -

شود و او به مثابه  وگو با متوفی از اولین پست بعد از فوت ابراهیم اثباتی آغاز می گفت

موجودی نامیرا که جنسی از نور دارد و برای همیشه همراه سوگوار است به تصویر کشیده 

(. او در پستی که به مناسبت 2021فوریه  4« )بر من بتابتو همیشه مراقب منی... »شود:  می

نوعید منتشر کرده، نیز پس از یاد درگذشتگان عالم هنر، ازجمله ابراهیم اثباتی، با آنها 

کند. وعده دیدار و گردهمایی مجدد از طرف سلبریتی تداوم زندگی درگذشتگان  وگو می گفت

 (.2021مارس  20دهد ) پس از مرگ را نشان می

 بازتولید سنت در فضای آنلاین -

و سالگرد همه  های سوگواری توجه ویژه دارد. مراسم چهلم، نوعید سلبریتی به سنت

شوند. البته فضای مراسم آنلاین با شکل  اند که اکنون در فضای آنلاین بازتولید می هایی سنت

رکیب با جشن سنتی آن تفاوت بسیار دارد. یادبود درگذشته با اجرای گروه موسیقی و در ت

طورکامل خارج  اند( آن را از شکل سنتی خود به طور اتفاقی همزمان شده تولد وی )که به

منتشر کرده است  2021مارس  21کند. تصویری که سلبریتی به مناسبت نوعید در تاریخ  می

ها در فضای آنلاین است. ادبی، در کنار دردودل با  نیز نمایش بصری میل او به تداوم سنت

هایی منتشر کرده  های سالی که گذشت، تصویری از خود کنار شمع طبان در مورد سختیمخا

 شوند. است که در روال سنتی عزاداری به یاد درگذشتگان روشن می

 بازاریابی به واسطه سوگواری -

کند که بخشی از آن  و جایگاه متوفی برای معرفی اثری استفاده می ها سوگوار از نام، خواسته

(. استفاده از هشتگ نام متوفی و تصاویر وی به 2021مه  4ودِ درگذشته است )منتسب به خ
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کند. همچنین سوگوار با تأکید بر اینکه تولید و انتشار این  شدن تبلیغ کمک می بهتر دیده

 دهد. قطعه خواسته درگذشته بود، همدلی با سوگوار را به دیدن و شنیدن آلبوم تعمیم می

ها مشاهده کرد. سوگوار،  برندسازی را نیز در این پست-د پای خودتوان ر علاوه بر این، می

دارد،  بر عهدههای او را  در مقام کسی که به نمایندگی از متوفی مسئولیت برآوردن خواسته

، به واسطه سوگ، هویت هنری خود را به بیترت نیا بهدر مرکز توجه قرار گرفته است و 

 .(2021آوریل  27کند ) مخاطبان عرضه می

 روایت و تحلیل روایت بهاره رهنما

های مربوط به درگذشت  داستانی که در صفحه اینستاگرام بهاره رهنما، در پست: روایت 

یابد تصویر دختری است با رابطه بسیار نزدیک و عاشقانه با پدر. رهنما تصویر  پدرش، بازتاب می

بیند و در این نمایش بزرگ، پدر او  کند که جهان را عرصه نمایش می زن جوانی را تداعی می

ن مخاطبان است که در لژ نشسته و تماشاگری جدی است و همیشه مشتاقانه تری یکی از بزرگ

ای  ، گویی پدر آیینهگرید یعبارت بهشود.  اش مواجه می گر با این صحنه و نمایشگر اصلی و تحسین

نمایاند. حالا که پدر جهان  کند و به او بازمی های دختر را منعکس می است که همواره نیکی

وار همچنان حضور دارد و به تحسین دختر بر  است، در قالب نوری فرشته فیزیکی را ترک کرده

ی کاشف این ستارگی نوع بهدهد. دخترانگی و طراوت در حضور پدری که  روی صحنه ادامه می

واسطه  یابد. حالا حیات پدر دوگانه است: هم در قالب دیجیتالی در کنار فرزند به است معنا می

وار در شکلی معنوی و آماده برای تداوم حمایت از  ر قالب نوری فرشتهو هم د فناّورانهامکانات 

دختر دردانه. اوست که دختر را برای متعالی بودن تربیت کرده است و در این مسیر همچنان 

ماند. به همین دلیل است که دختر تمایلی به عزاداری متعارف  پس از مرگ نیز فعال باقی می

سفید نشانه تداوم زندگی پدر در قالبی نوست. او باید شاد باشد پوشد. رنگ  ندارد و سیاه نمی

 خواهد او مراقب خود باشد. خواهد و می چون پدر شادی او را می

های اینستاگرامی بهاره رهنما مفاهیم از تحلیل برساخت روایت در پست تحلیل روایت:

 زیر استخراج شدند:

 برساخت هویت سوگوار -
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خورد،  که در روایت رهنما از سوگ پدر به چشم میای  یکی از مضامین برجسته

یابی از طریق سوگ است. سلبریتی عزادار از همان ابتدا در مرکز توجه قرار دارد. این  هویت

و غیره( قابل مشاهده  مرکزیت در تمام انواع محتواهای موردبررسی )اعم از تصویری، متنی

کاررفته، رهنما همراه پدر و نقطه  به های اینستاگرامی است. در اغلب تصاویری که در پست

توان چنین استنباط کرد که موضوع اصلی فرد سوگوار  که می نحوی تمرکز تصویر است، به

(. در محتوای متنی این ویژگی 2021ژوئیه  9)برای نمونه، پست اول،  است نه درگذشته

شود. نقش  برخوردار میواسطه نسبتی که با عزادار دارد، از اهمیت  تر است و متوفی به برجسته

وگو هم در اغلب  وگوست و موضوع گفت محور گفت« پدر و دختر»پدری و رابطه صمیمانه 

موارد خودِ سلبریتی عزادار است. نمونه بارز این امر ویدئویی است که پدر در آن از تجربه 

 (.2022ژانویه  18و  2021اوت  15گوید ) تولد بهاره می

روایت رهنما بر مبنای همین تمایزی شکل گرفته که پدر در رسد الگوی کلی  به نظر می

توان در پست روز چهلم پدر در تصویر  بودگی را می گوید: این خاص ویدئو از آن سخن می

شده در این پست نگاه شیفته سلبریتی در آیینه به  سلبریتی مشاهده کرد. تصویر دوم استفاده

کند. در غیاب  ذهن متبادر می خود است که تصویر نارسیس در آب چشمه را به

تواند بر تمایز میان خود و  کننده بزرگ همیشگی، حالا این خودِ سلبریتی است که می تحسین

 (.2021سپتامبر  16دیگران صحه بگذارد )تصویر سلبریتی در آیینه، 

کند که به کارِ برساختِ هویت خود او  سلبریتی دو بعد از هویت متوفی را برجسته می

کند: اول پدر عاشق و دوم شخصیتی متمایز و صاحب جایگاه معنوی متمایز. پدر  کمک می

کند:  اش را به او گوشزد می کننده دختر مدام توانمندی و خاص بودگی عاشق در مقام تحسین

بچه آدمیزاد هم قشنگ نیست، یعنی فرم آدم ندارند. بهاره زیبایی بود که فرم آدم داشت. »... 

 در حال(. سلبریتی 2021اوت  15« )دقیقاً فرم آدم داشت... ماهه شش خیلی جالبه، یک بچه

رفته است تا مخاطبان نیز به او از  گرِ ازدست برساختن هویت خود از زاویه دید پدر تحسین

بهار  میتوست... من در نگاه مست تو جو یها ان روزن بهارنما چشمو»...همین زاویه بنگرند: 

 (.2022مارس  24سوگ پدر،  هربارد یرانیمصاحبه با ج...« )را

کند خود باید از  داشت کسی که این جایگاه خاص را به سوگوار عرضه می در نظرباید 

جایگاهی والا برخوردار باشد تا سخنش برای مخاطبان اعتبار یابد. اینجاست که سلبریتی از 
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، جایگاه خود را گوید و به همین اعتبار ی معنوی و جایگاه رفیع متوفی سخن میها یبستگ دل

 (.2022ژانویه  18گونه،  کند )جایگاه فرشته هم تحکیم می

کند. اولین زاویه  سلبریتی هویت خود را در خلال روایت سوگ از چهار زاویه بازنمایی می

روایت او از پدر است، روایت دختر عاشق است. دخترکی که بدون پدر سخت  مربوط بهکه 

ی برای پدر و هم در تنگ دلتوان هم در روایت وی از  می پناه شده است. این مضمون را بی

گوید:  دادن پدر برای دختر سخن می داستانی دید که به نقل از یک دوست از معنای ازدست

دم  یهمون کودک با موها یش یم ؛زهیر یکه کوه پشتت فروم ینداره چندساله باش یفرق»

عزادار با تصویر نسبت پدر و دختری، بخشی رسد  (. به نظر می2021ژوئیه  10« )ی...خرگوش

نیز برجسته کرده « دخترانه»کند. او این بخش را با هشتگ  از هویت خود را بازنمایی می

کند و به سلبریتی  است. این یادداشت روایتی دراماتیک از رابطه پدر و دختری عرضه می

ای دراماتیک ه نمایشی که واجد جنبه -دهد فرصتی برای نمایش سوگواری خود می

 قدرتمندی است.

بعد دیگر هویت که رهنما آن را بازنمایی کرده، هویت مذهبی است. هویت مذهبی که به 

رغم برخی جنبه های افول دین در جامعه ایران همچنان در ایران قدرتمند است )برای مثال 

تی به ( خود دو بخش دارد. مناسک مذهبی که سلبریSarfi, et al. (2023)نگاه کنید به 

در آستانه »کند:  های مختلف مرتبط با سوگواری آن را در فضای آنلاین بازتولید می مناسبت

( و بخش دیگر، 2021ژوئیه  12« )پدر مهربان فاتحه و صلوات نیروز درگذشت ا نیسوم

های جدید  مثبت مخاطبان است برای تسکین آلام سوگوار که به معنویت  اشاره به انرژی

 11« )کنم عاشقتونم و انرژی خیرتون رو در این روزهای سخت حس می»کند:  اشاره می

 (.2021ژوئیه 

بعد دیگر شخصیت سلبریتی، خیّر بودن اوست که با مفهوم سوگ پیوند یافته است. 

های  استفاده سلبریتی از مفهوم احسان و نیکوکاری برای برساخت هویت خویش در پست

مشهود است. سلبریتی تأکید زیادی بر نمایش نام  2021ژوئیه  14و  2021ژوئیه  12مورخ 

به جای متن  تر از متوفی در جای منزله نیکوکار دارد و حتی اسم سوگوار برجسته خود به

 شود تا ابعاد هویتی عزادار، احساسات خورد. گویی درگذشته به مخاطبان عرضه می می چشم

است که در  2021ژوئیه  15پست  و زاویه دید او برجسته شود. بارزترین مثال این رویکرد،
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توزیع ارزاق در جنوب »های پذیرایی حاوی میوه تحت عنوان  آن سلبریتی درباره توزیع بسته

گوید. این پست دربردارنده ویدئو و متن است.  سخن می« کرمان برای شادی روح متوفی

ای  دامه پسربچهکند و در ا شود که از سلبریتی نیکوکار قدردانی می ویدئو با متنی شروع می

نویس در دست دارد و سپس تصاویر زنان و مردانی به چشم  همین متن را بر پلاکاردی دست

طور کامل  رسد سلبریتی سوگوار به های پذیرایی در دست دارند. به نظر می خورد که بسته می

 برندسازی است.-عرصه نمایش را در اختیار گرفته است و در حال خود

 ب در فضای آنلاینبازتولید سنت و مذه -

فضای آنلاین برای سوگوار معانی دیگری نیز دارد. او از این فضا برای بازتولید مناسکی 

کند که ریشه در سنت و مذهب دارند. در پست اول، هشتگ کارکرد اعلامیه فوت  استفاده می

و صلوات بازتولید مناسک مذهبی در  سنتی را دارد و فاتحه، درخواست برای نماز وحشت

منتشر شده است که گویی  2021نوامبر  4ضای آنلاین است. این پست در روز پنجشنبه، ف

 کند. سنت زیارت قبور در عصر پنجشنبه را بازتولید می

 استمرار زندگی متوفی در فضای آنلاین -

شخص در روایت رهنما  وگو با متوفی در فضای آنلاین و خطاب قراردادن او با ضمیر دوم گفت

حاکی از تداوم زندگی درگذشته در فضای آنلاین است. شعری که راوی در از سوگ پدر 

ای است که همراه  خواند ارتباط مستقیمی با مرگ یا متوفی ندارد؛ متن عاشقانه زمینه می پس

های دیجیتالی  (. انتشار یادگاری2021ژوئیه  9با تصویر، مؤید صمیمت پدر و دختر است )

 ی در جهت تقویت همین مضمون است.متوفی )عکس و ویدئو( نیز تلاش

 کننده سرمایه اجتماعی متصل -

دهد، آنها را  های خود مخاطبان را مستقیم خطاب قرار می سلبریتی سوگوار در برخی از پست

اوت  27کند ) رفته سوگواری می دهد، پیش چشم آنها برای پدر ازدست در سوگ مشارکت می

(. در 2021اکتبر  7کند )نذر آب،  اعی دعوت می( و از آنها برای مشارکت در خیر اجتم2021

خواهد از خود  ، سلبریتی در متنی خطاب به هوادارانش از آنها می2021ژوئیه  23پست 

وگو با مخاطبان است و این  مراقبت کنند تا بتوانند به دیگران هم ببخشند. متن شامل گفت
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خوبی مراقب خود  ود و اگر بهش کند که سوگ باعث غفلت انسان از خود می ایده را مطرح می

 توانی برای دیگران هم مفید باشی. نباشی، نمی

رسد توجهی به  نظر می وگو با متوفی است و به ها در حال گفت در برخی پست  سلبریتی

توان این واقعیت را نادیده  (، اما نمی2021اکتبر  28حضور مخاطبان ندارد )پست تولد مادر، 

کند و از حضور مخاطبان  همانند دفتر خاطرات آنلاین استفاده می گرفت که او از اینستاگرام

گونه که در سوگواری سنتی، خانواده عزادار در پیش  پرشمار خود آگاه است. بنابراین، همان

ای برای  های اینستاگرامی نیز عرصه آورند، پست می جا بهچشم اطرافیان آیین عزاداری را 

تری با  مخاطبانی که ارتباط ضعیف -اند ت که آنلایننمایش سوگ در برابر اطرافیانی اس

 (.2021ژوئیه  10ها منجر شود ) تواند به تقویت این ارتباط سلبریتی دارند و نمایش سوگ می

 سرمایه اجتماعی پیونددهنده -

تواند به  کند. این نکته می رهنما از دوستان مشهور خود و همراهی آنها در سوگ استفاده می

 (.2021ژوئیه  11شدن هویت سوگوار وی کمک کند ) مخاطبان و بر ساخته توجه بیشتر جلب

های اجتماعی  سرمایه اجتماعی پیونددهنده در بسیاری از موارد به کار تقویت سرمایه

، نمایش رابطه صمیمانه مادر و دختر پس 2021نوامبر  13آید. در پست  کننده نیز می متصل

 ارتباطشانتواند به جلب همدلی آنان و تقویت  یاز درگذشت پدر در پیش چشم مخاطبان م

 با سلبریتی منجر شود.

 بازاریابی اجتماعی به واسطه سوگواری -

در مرکز توجه قرار ندارد، ویدئوی ختم متوفی در سیستان  دهید داغتنها پستی که در آن 

آب  دهد و از آنها برای مشارکت در نذر است. سلبریتی در متن مخاطبان را خطاب قرار می

، از سوگ برای پرداختن به مسئله اجتماعی کمبود آب در بیترت نیا به وکند  دعوت می

 (.2021اکتبر  7گیرد ) سیستان و بلوچستان بهره می

 روایت و تحلیل روایت رضا صادقی

ها پیش یک فوتبالیست سابق و بازیگر فعلی که هواداران زیادی هم دارد در  : سالروایت

کند که او نیز از طیفی وسیع از مخاطبان برخوردار است.  ای برخورد می خیابان با خواننده
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هایشان را ردوبدل  شود و شماره تلفن وعلیکی برقرار می وگو و سلام بین این دو سلبریتی گفت

که حتی  شود که از دید هردوی آنها عمیق است، چنان ای می سرآغاز دوستیکنند. همین  می

ای با محوریت رفاقت، انتخاب خواننده برای معرفی فردی در مقام رفیق خود،  برای برنامه

همین فوتبالیست سابق است. فضای حاکم بر این ارتباط پر از خنده و شوخی و بیان 

-هی است. بعد از مرگ علی به علت ابتلا به کوویداحساسی درباره رفاقت و برادری و همرا

دارد.  اش زنده نگه می ، صادقی یاد و خاطره دوست خود را در تمام تعاملات مجازی روزمره19

های اینستاگرامی رضا صادقی، چه برای  . در پستدفعات بهو  هرروز -زند از علی زیاد حرف می

ای شخصی، موضوعات و  ا ذکر خاطرهاعتراضی اجتماعی باشد، چه برای معرفی آلبوم ی

رفته شدت  شوند که بتوان از علی در آنها یاد کرد. این روند رفته نحوی انتخاب می ها به هشتگ

پسند علی درگذشته را در صحنه دیجیتالی با  گیرد. او با روایتی رفیقانه و زبانی مردم نیز می

تواند  رضا و آثار و اعمالش بود و میکند. علی برادر و رفیقی است که تأییدگر  خود همراه می

پس از درگذشتش نیز در فضای دیجیتالی همین نقش را همچنان ایفا کند. خاطرات، 

است، با  مانده یباقدر کنار رضا  و عکسو حرکات علی که در قالب فیلم  ها، سخنان خنده

 شود تا او را بر صحنه نمایش همراهی کند. موسیقی رضا همراه می

های اینستاگرامی رضا صادقی مفاهیم از تحلیل برساخت روایت در پست یت:تحلیل روا 

 زیر استخراج شدند:

 برساخت هویت از طریق سوگ -

شده و سلبریتی  رابطه دوستی پیونددهنده درگذشته و سوگوار است. هر دو نفر چهره شناخته

م خبر درگذشت با ای در اینستاگرام دارند. اعلا اند و فعالیت گسترده فضای واقعی و مجازی

های ابراز هویت به واسطه  همراه است. اولین نشانه« رفیق»منزله  برساخت چهره عزادار به

علاوه  شود. عکسی از متوفی و سوگوار به خوبی مشاهده می سوگ در پست اول سلبریتی به

 دهد. هردو به یک اندازه در ای خطاب به درگذشته محتوای پست اول را تشکیل می نوشته دل

تصویر حضور دارند. صادقی در جایگاه دوستی بسیار نزدیک و شبیه یکی از اعضای خانواده با 

فوریه  3کند ) برای مخاطب قرار دادن او استفاده می« داداشی»گوید و از لفظ  او سخن می

2021.) 
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های اینستاگرامی مربوط به  هویت هنری سوگوار بعد مهم دیگری است که در پست

وجه قرار گرفته است. دومین پست به ویدئوکلیپ کاملی از یکی از آثار سوگواری مورد ت

هایی از آن حضور دارد. زبان بدن وی حاکی از  تعلق دارد که متوفی در بخش دهید داغهنرمند 

شنود. به این معنا، صادقی در جایگاه هنرمند و  ای است که می رضایت و همراهی با ترانه

فوریه،  5(. در پست 2021فوریه  4شوند ) گر او ظاهر می ینانصاریان )متوفی( در نقش تحس

فایل صوتی متوفی در توصیف چگونگی آشنایی با سلبریتی سوگوار و تحسین استعداد و آثار 

یابی  ای خطاب به متوفی منتشر شده است که تأییدی است بر هویت نوشته او به همراه دل

های  های مختلفی از اظهارنظرها و واکنش تکهرسد سوگوار  سوگوار از طریق متوفی. به نظر می

درگذشته را کنار هم قرار داده است تا از زاویه دید او دوباره خود را برای مخاطبان بازتعریف 

کند؛ این بار در مقام دوست و همراه درگذشته و البته مورد تحسین وی. انصاریان در فایلی 

ذارن، یه سر و گردن  مایی که کنسرت میاز تمام این آد»گوید:  صوتی خطاب به سوگوار می

 (.2021مارس  30« )بالاتری...

 بازاریابی به واسطه سوگواری -

و نمایش خود برای سوگوار از اهمیت  کارگیری سوگ برای بازاریابی، بازاریابی اجتماعی به

ها که تنها خود در صحنه حضور دارد، از  زیادی برخوردار است. وی در بسیاری از پست

رسد استفاده از این هشتگ به  کند. به نظر می حاوی نام علی انصاریان استفاده میهشتگ 

 (.2021مارس  15شدن پست کمک کند ) بیشتر دیده

رو  به های دیجیتالی از متوفی رو از پست دوم مربوط به سوگواری تا انتها، مدام با یادگاری 

آید. سوگوار در مرکز تصویر  میان میشویم که در آن درباره استعداد و هنر عزادار سخن به  می

بینیم، موضوع صحبت  و متن است. حتی زمانی که ما یادگاری دیجیتالی متوفی را می

ژانویه  19« )آلبوم وایستا دنیا شاید جزو پنج آلبوم برتر ایرانه...»های سوگوار است:  توانمندی

ا با این هدف به کار ه رسد این یادگاری (. این وضعیت در حدی است که به نظر می2022

اند که توجه مخاطب را بیشتر به عزادار جلب کنند تا فرد درگذشته. سلبریتی  گرفته شده

ی تنگ دلای خطاب به انصاریان از  نوشته که در دل ، زمانی2022ژانویه  19عزادار در پست 

ر خواهد تا دوستان صمیمی خود را زیر پست تگ کنند. د گوید، از مخاطبان می خود می
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، سوگوار با انتشار یادگار دیجیتالی متوفی )ویدئوی مصاحبه وی در 2021فوریه  23پست 

بودن او را به  ، متفاوت«الکاریه رضا خدای ممنوع»رفیق( با تأکید بر این جمله که  برنامه هم

شویم در حال  شود. به عبارت بهتر، ما هرجا با متوفی مواجه می مخاطبان یادآور می

 های سوگوار است. ویژگیکردن  برجسته

نیز  19-گیری کووید اما علاوه بر این، سوگ فرصتی برای توجه دادن مخاطبان به همه

های انتخابی خود، از  کرونا اعتراض دارد و با هشتگ تیریسوء مدفراهم کرده است. او به 

 .(2021اوت  15کند ) اش استفاده می سوگ علی انصاریان برای پیش بردن اعتراض اجتماعی

زند. او در برخی  سوگوار با اتکا به محبوبیت متوفی دست به بازاریابی اجتماعی می 

، با استفاده از 2021مارس  2فوریه یا  16و  5های مرتبط با سوگ، ازجمله پست  پست

در کنار هشتگ « ملی_مطالبه_واکسن»یا « بگیریم_جدی_را_کرونا»هایی نظیر  هشتگ

، با بیترت نیا بهکند و  به موضوع واکسیناسیون جلب میتوجه عمومی را « انصاریان_علی»

زند. هشتگ نام علی انصاریان فقط برای  استفاده از سوگ دست به کنشگری اجتماعی می

، صادقی برای تبلیغ خیریه خود و جلب 2021اوت  2موضوع کرونا استفاده نشده است. در 

 کند. ه میساله نیز از این هشتگ استفاد 14کمک برای جراحی دختری 

توان مشاهده کرد استفاده از سوگ برای بازاریابی  های رضا صادقی می اما آنچه در پست

های خود از هشتگ نام  پست با مضمون تبلیغ ترانه 55آثار خود اوست. سوگوار در بیش از 

علی انصاریان استفاده کرده است، بدون اینکه محتوا، اعم از متن، تصویر یا صوت، ارتباطی به 

رسد که از هشتگ نام علی انصاریان برای افزایش بازدید  توفی داشته باشد. به نظر میم

های بازاریابی اجتماعی  ها استفاده شده است. علاوه بر این، در پست های مربوط به ترانه پست

شده در هشتگ ندارد. استفاده از هشتگ  نیز معمولاً محتوا ارتباطی به موضوع اجتماعی مطرح

هایی که در آن از  های صادقی است، در پست که نام یکی از آلبوم «باشه_من_ به_حواست»

دهد که بازاریابی  علی انصاریان یاد شده یا از موضوع کرونا صحبت شده است، نشان می

اجتماعی و سوگ هر دو در خدمت افزایش بازدیدها و بازاریابی آثار هنری فرد سوگوار قرار 

 گرفته است.
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 پیونددهنده سرمایه اجتماعی -

کند: اول، در پیوند با خانواده  سلبریتی سوگوار در دو سطح ارتباط اجتماعی خود را تقویت می

های هنری و همکاران  و دوم، در تعامل با چهره (2022ژانویه  19بردن از آنها ) متوفی با نام

ا برایش که آخرین خاطرات با متوفی ر رفیق خود، ازجمله شهاب حسینی و عوامل برنامه هم

 5های دیجیتالی متوفی را با او به اشتراک گذاشتند ) (، یا یادگاری2021فوریه  11رقم زدند )

 کند. ، پیوند خود را با آنها تقویت میبیترت نیا به و( 2021فوریه 

 کننده سرمایه اجتماعی متصل -

های  صورت آنلاین و در پست های خود خطاب به متوفی را به نوشته رضا صادقی دل

طور ضمنی از  کند، به ای به مخاطبان نمی کند و هرچند اشاره اش منتشر می اینستاگرامی

« رفیق»حضور آنها در فضای سوگواری خود آگاه است و گاهی با نمایش اندوه خود از فقدان 

، به مناسبت سالگرد درگذشت علی 2022فوریه  4درصدد جلب همدلی آنهاست. در پست 

کوتاه خطاب به انصاریان به ویدئویی اضافه شده که در آن سوگوار با ای  نوشته انصاریان، دل

دادن  سرمی در دست در حال یادآوری سخنان متوفی خطاب به خود و تشویق وی برای ادامه

 فعالیت هنری در ایران است.

کند. زمانی که در پست  او همچنین خطاب به مخاطبان خود در مورد درگذشته صحبت می

شک بعد لطف خدا و محبت شما،  بی»گوید:  حال تبلیغ آلبوم جدید خود می در 2021مارس  8

به «. کنم انصاریان همراه این کار هست و دارم با همه قلبم حسش می_علی#رفیقم  انرژی هم

شده کمک  ای به جلب همدلی مخاطبان و توجه بیشتر به آلبوم تبلیغ رسد چنین اشاره نظر می

شوند. وی در پست  تر با موضوع سوگ دعوت می  درگیری جدی کند. البته گاهی مخاطبان به

جای گذاشتن عکس سفره رنگین یلدایی، عکس  به»خواهد  از شهروندان می 2021دسامبر  21

 «.یکی از کسایی رو بذاریم که یلداهای گذشته بودن و لبخندشون جاری بود

 استمرار زندگی متوفی در فضای آنلاین -

 زمان مدتتالی متوفی، شامل عکس، ویدئو و فایل صوتی را برای های دیجی عزادار یادگاری

کند تا به استمرار خاطره متوفی و ادامه زندگی  های خود بازنشر می نسبتاً طولانی در پست

 کند. آنلاین وی کمک 
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«( بمونه برای دیدارمون»شخص )برای نمونه،  وگوی عزادار با درگذشته با ضمیر دوم گفت

های آنلاین، انگار  (. در یادداشت2021فوریه  3کردن اوست ) ضر تلقیحاکی از زنده و حا

جهانی برای متوفی خبر  ای میان دو جهان است و از رویدادهای این شخص سوگوار واسطه

 (.2021مارس  30« )تر... علی هم شیرزنه و دلش با ذکر آروم ننه»برد:  می

 بازتولید سنت و مذهب در فضای آنلاین -

ر مفهوم خیرات برای درگذشتگان را به شکلی دیگر در فضای آنلاین بازتولید سلبریتی سوگوا

کرده است. اینجا به جای احسان و نذر مرسوم، پس از تبلیغ برای آلبوم جدید خود 

هر آنچه عشق و لبخند از این موسیقی دریافت شد، با همه وجود تقدیم به روح »نویسد:  می

 .(2021فوریه  14« )علی انصاریان...

سوگوار اشارات مذهبی محدودی نیز دارد. مثلاً به مناسبت ماه رمضان به ربنای شجریان 

 (.2021آوریل  15کند ) کند و برای روح درگذشته آرزوی شادی و آرامش می اشاره می

های ایرانی، نظیر سالمرگ و یلدا، نیز در پیوند با مفهوم سوگ در صفحه اینستاگرام  سنت

، با انتشار ویدئویی با صدای سلبریتی 2021دسامبر  21شوند. در پست  سلبریتی بازتولید می

و تصویر درگذشتگان، ازجمله تصویر و صدای علی انصاریان، به سنت گرامیداشت 

 کند. درگذشتگان در گردهمایی شب یلدا اشاره می

 گیری بحث و نتیجه

 هرا از چه زوایایی در صفح« فقدان» هها تجرب سلبریتی سؤال اساسی مطالعه حاضر این بود که

مرور تجربیات پیشین و مفاهیم نظری سوگ حاکی از  .کنند اینستاگرام خود مطرح می

ها ایجاد کرده است.  شدن سوگ در شیوه ابراز اندوه سلبریتی ای تغییری است که رسانه

کنندگان  ا دنبالبازآرایی هویت با نمایش خود، ارتقاء سرمایه اجتماعی خود با تقویت تعامل ب

ی گذار به اشتراکهای مهم و امکان استمرار ارتباط با درگذشته از طریق  و شخصیت

ترین مضامینی بودند که از  وگوی آنلاین با درگذشته مهم های دیجیتال و گفت یادگاری

 مطالعات قبلی استخراج شدند.

کنند.  رضه میسیر روایتی متفاوت را به ما ع در مطالعه حاضر، سه سلبریتی سه خط

روایت نسیم ادبی بر روال طبیعی سوگ منطبق است: بهت، پذیرش و ادامه زندگی و این 
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ها هم دنبال کرد. در آغاز، صحنه  شده در پست توان در مضامین مطرح روانی را می فرازوفرود

د تدریج سلبریتی صحنه را از آنِ خو طور کامل در اختیار درگذشته است اما در ادامه و به به

ای که نقش همسر  شدن در جامعه نقش عزادار حالا لباسی است درخشنده برای دیده کند. می

ای است که مردم  وفادار و عاشق را دوست دارد و با آن همراه است و سوگوار ستاره صحنه

 اند. تماشاگر آن

آشکاری با داستان نسیم ادبی دارد. در روایت   خط سیر داستان در روایت رهنما تفاوت

های کوچک مکرر.  شود به چرخه کند؛ تبدیل می اش را طی نمی رهنما، سوگ چرخه طبیعی

دهد و سیر سوگ برای مرگش پیش  پدر نمرده است. او به زندگی بر صحنه مجازی ادامه می

گردد تا در خدمت صحنه نمایشی باشد که  شود و به نقطه اول برمی شدن قطع می از کامل

بلندمدت داشته باشد. البته هر نمایشی مخاطبان محدودی دارد و قرار است اجرایی مداوم و 

این چرخه سرانجام در جایی به اتمام خواهد رسید یا بسیار کمرنگ خواهد شد. آنچه در این 

ماندن بر  وار آن و باقی شود نه جریان خطی سوگ و گذر از آن بلکه تکرار چرخه روند دیده می

 روی صحنه نمایش است.

این است که متوفی  هم آنادقی تفاوتی بنیادین با دو داستان اول دارد و روایت رضا ص

شود.  سیر سوگی متعارف دیده نمی یکی از دوستان است، نه عضو خانواده. از ابتدا تا انتها خط

فرازونشیب با سیری یکنواخت با زبانی عوامانه و  تنوع، بی آنچه هست تکرار راهبردهایی بی

ای  گداز مکرر، با برچسب سوگ. متوفی واسطه ها و مضامین پرسوزو اژهپسند و پر از و مخاطب

اجتماعی، چه برای معرفی آلبوم یا  چه برای اعتراضی -شدن صدای سوگوار است برای شنیده

پسند درگذشته را در صحنه  ای شخصی. او با روایتی رفیقانه و زبانی مردم ذکر خاطره

تماشاگران خود به  علاوه بران خاص او را نیز کند تا چشم تماشاگر دیجیتالی همراه می

اش جلب کند. در حقیقت، متوفی همکار سوگوار است در تبلیغ موسیقی او  نمایش اختصاصی

نما شود قابل  شدن بیشترش. این داستان تا جایی که نخ و بازتولید هویتش و کمک به دیده

 شود. تداوم است. در این عزا نهایتی دیده نمی

اند. سرمایه  در مقابل هواداران و مخاطبان مهم خود متفاوت از هم عمل کردهها  سلبریتی

که  کننده در نمایش سوگ، چندان موردتوجه رهنما قرار نگرفته است. چنان اجتماعی متصل

نویسد و از حضور مخاطبان  آید که گویی تنها برای خود می ها چنین برمی نوشته گاهی از دل



 
 

 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

69 
گری و  فرهنگ سلبریتی

نمایش سوگ در 
 های  ... رسانه

 

قی، در نقطه مقابل، بیشترین توجه را به درگیرکردن مخاطبان با که صاد آگاه نیست. درحالی

توان  داستان سوگ و تقویت ارتباط با مخاطبان دارد و نسیم ادبی را در میانه این طیف می

های مهم،  ای به مخاطبان خاص )شخصیت قرار داد. اما نسیم ادبی در نمایش سوگ توجه ویژه

واسطه سوگواری  کند این ارتباط را به د و تلاش میهای شاخص( دار نظیر هنرمندان و چهره

کردن این روابط تقویت کند. توجه به سرمایه اجتماعی پیونددهنده برای  آنلاین و برجسته

 توان در میانه این دو قرار داد. بهاره رهنما حداقلی است و صادقی را می

ازتولید هویت خود آنچه در روایت هر سه سلبریتی مشترک است، استفاده از سوگ برای ب

به مثابه فرد سوگوار و از زاویه دید درگذشته است. رضا صادقی و بهاره رهنما به این 

کنند. اما نسیم ادبی  طور مستقیم اشاره می شان از زوایه دید متوفی بارها و به بودگی خاص

ینده وی بودگی متوفی تمرکز دارد و هویت خود را به منزله ادامه متوفی و نما البته بر خاص

کند.  برای زندگی هنری و حرکت در مسیر آرزوهای متوفی برای مخاطبان خود بازتعریف می

توان گفت برای هر سه سلبریتی، سوگ عرصه نمایش جدیدی فراهم  تمایز می نیباوجودا

، نمایش سوگ گرید عبارت بهکرده تا هواداران و مخاطبان را در این اجرای تازه سهیم کنند. 

ها گسترش داده و مجال  ای اجتماعی، صحنه اجرا را تا فضای زندگی خصوصی آنه در رسانه

 اندام و هنرنمایی فراهم کرده است. بیشتری برای عرض

آنچه میان این مطالعه و برخی مطالعات خارجی مورد اشاره در این مقاله مشترک است 

دهد تا خود را در آن به نمایش  ها قرار می فضایی است که سوگواری در اختیار سلبریتی

کند و او را در وضعیتی پرفرازوفرود و  بگذارند. سوگ سلبریتی را از وضعیت روزمره خارج می

به  چراکهدهد،  د و همین موضوع به سوگ جذابیتی دراماتیک میده احساسی قرار می

تر به  تر و واقعی ویه متفاوتی به سلبریتی نزدیک شوند که انسانیادهد از ز مخاطبان فرصت می

ای جدید و برساختن بعد  رسد. این فضا به سلبریتی امکان بسط صحنه به عرصه نظر می

 بر اساسهای این هویت  دهد. ویژگی ر را میای از هویت خود در قامت فردی سوگوا تازه

ای،  های حرفه هایی که سلبریتی در اختیار دارد، مانند نفوذ، محبوبیت، توانایی امکان

شود. در این مطالعه، سه  های شخصیتی و نوع رابطه سلبریتی با متوفی، تعیین می ویژگی

توان آنها را در زمره  می الگوی رفتاری متفاوت در زمینه سوگواری آنلاین شناسایی شد که

 های ایرانی دانست. الگوهای غالب سوگواری آنلاین در میان سلبریتی
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شدن مناسک جدید در دنیای  ها نقش مهمی در برساخته باید توجه داشت که سلبریتی

 -تواند به مناسک دنیای آنلاین تبدیل شود ها می آنلاین دارند و نمایش سوگ سلبریتی

یابد و کاربران  شان در فضای مجازی تداوم می ذشتگانی که زندگیمناسکی با حضور درگ

، کاربران بیترت نیا بهاند.  ای که خواهان تداوم حیات این درگذشتگان در دنیای آنلاین عادی

، ممکن جهیدرنتگیرند و  های آنلاین سوگواری را وام می های سوگوار صورت عادی از سلبریتی

تر از گذشته شود. البته نمایش  بران عادی هم نمایشیاست تجربه سوگواری آنلاین کار

تر،  فروغ تر و کم برق بیشتری دارد ولی این عرصه نمایشی، در سطحی نازل و ها زرق سلبریتی

 سازی و نمایش سوگ برای کاربران عادی فراهم کرده است. فضایی برای هویت
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